ПРОГРАММА ТЕМАТИКИ МЕЖДИСЦИПЛИНАРНОГО ЭКЗАМЕНА 

ПО СПЕЦИАЛЬНОСТИ 080111 «МАРКЕТИНГ»
На междисциплинарный экзамен вынесено 3 предмета:

1. Основы маркетинга

2. Маркетинговые коммуникации (МК)

3. Маркетинговые исследования 
1. Темы курса «Основы маркетинга»

1.
Сущность и цели маркетинга как современной  концепции управления.

2. Система маркетинговой информации. Виды информации и источники получения информации.

3. Маркетинговая среда предприятия.
4. Стратегии ценообразования.

5. Стратегическое и оперативное планирование в маркетинге.

6. Сегментирование рынка и основные принципы сегментирования.

7. Сбытовая политика предприятия.

8. Позиционирование товара на рынке.

9. Товарная политика предприятия.
10. Этапы жизненного цикла товара и основные стратегии по этапам.

11. Спрос, как объект маркетинга.

2.
Темы курса «Маркетинговые коммуникации» (МК) 
1. Закон РФ «О рекламе». 
2. Маркетинговые коммуникации.
3. Интегрированные МК.
4. Паблик рилейшнз в системе МК (этапы проведения, средства и приемы).
5. Реклама в системе МК (рекламные средства, эффективность рекламы, этапы проведения рекламной кампании).
6. Стимулирование сбыта в МК (этапы проведения, средства и приемы).
7. Прямой маркетинг в системе МК.
8. Запрещенная реклама.
9. Новые статьи закона РФ «О рекламе».
10. Эффективные рекламные средства: реклама на ТВ, наружная реклама, реклама в прессе и пр.
11. Основы создания рекламного текста.
3.
Темы курса  «Маркетинговые исследования»
1. Основные направления и формы маркетинговых исследований

2. Преимущества и недостатки вторичной информации и источники ее получения

3. Достоинства и недостатки метода «фокус-групп»

4. Основные виды анкетных вопросов
5. Роль и значение первичной информации в маркетинговых исследованиях

6. Маркетинговые информационные системы

7. Основные этапы процесса маркетинговых исследований

8. Разработка плана, программы, проекта исследований

9. Содержание основных методов маркетинговых исследований

10. Наблюдение как важнейший метод исследования

11. Преимущества и недостатки панельного метода исследования

12. Содержание устной презентации и ее значение

13. Анализ и сбор данных с помощью эксперимента.

14. Качественные и количественные методы исследования

15. Опрос и основные методы проведения опросов

16. Структура анкеты
17. Достоинства и недостатки основных методов  интервьюирования (по почте, телефону, личного интервью)

18. История развития методов маркетинговых исследований
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