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П О Л О Ж Е Н И Е

о проведении университетского конкурса социальной рекламы
Конкурс представляет собой смотр творческих работ. Работы могут быть представлены в виде эскиза плаката, карикатуры и видеоролика, слогана за ЗОЖ. 
1. Цели и задачи конкурса:
1.1. Привлечение внимания студентов к широкому кругу социальных проблем молодежной среды; популяризация ценностей здоровья, толерантности; предоставление возможности студентам реализовать свои идеи, проявить творческие способности, развить навыки работы с компьютерными программами для дизайна.

2. Порядок организации и проведения конкурса:
2.1. Организаторами конкурса является ректорат ТПУ, Международный культурный центр, Лига студентов ТПУ. 

2.2. Состав жюри определяют Организаторы конкурса;
2.3. Жюри конкурса определяет победителей по следующим номинациям:

· Лучший плакат;
· Лучший видеоролик;
· Лучшая карикатура;

· Лучший слоган.
2.4. Жюри Конкурса осуществляет оценку конкурсных работ по следующим критериям:

· Соответствие тематике конкурса;

· Оригинальность идеи;
· Умение раскрыть выбранную тему;
· Дизайн;

· Лучшее техническое исполнение.
Слоганы оцениваются по первым трем критериям. 
2.5. Заявки на участие и работы принимаются до 1 мая  2010 года. 

3. Участники конкурса:
3.1. В конкурсе могут принять участие студенты, аспиранты и сотрудники Томского политехнического университета;
3.2. В состав авторского коллектива может входить не более 3 человек;
3.3. Количество работ, представленных от одного автора или коллектива авторов, не ограничивается;
3.4. Работы, представленные на конкурс, не возвращаются;
3.5. Переданная в оргкомитет работа дает организаторам конкурса право использовать ее  по своему усмотрению: репродуцировать, показывать в качестве рекламы конкурса, экспонировать во время конкурса и по его окончанию;
3.6. Оргкомитет имеет право не допускать работы к участию в конкурсе, исходя из этических, моральных соображений и правовых норм;
3.7. Победители и призеры конкурса имеют право использовать дипломы и иные награды конкурса в своих рекламных целях;
3.8. Факт подачи работы на конкурс означает согласие с вышеперечисленными правилами.

4. Технические требования конкурса:
4.1. Работы принимаются в электронном виде: на носителях CD, флэшках или на кибер - диске, ссылку необходимо отправить на почту mkc_tpu@mail.ru.  На обратной стороне CD диска  должна быть наклейка с указанием имени и координат автора, названием работы. CD диск можно принести по адресу: ул. Усова 13, Международный культурный центр, кабинет №5. 
Формат представляемых файлов для плакатов - TIFF; CDR; AI, размер изображения: 420 мм на 297 мм, разрешение 300 dpi.
4.2. К электронной версии работы должна быть приложена заявка участника, включающая:  

· Ф.И.О. участника;

· Факультет;

· Курс/группу;

· Название работы;

· Контактные данные (телефон и E-mail).

5. Подведение итогов конкурса:
5.1. По итогам конкурса участники награждаются дипломами и памятными призами.

5.2. Лучшие плакаты будут размещены на билбордах в студенческом городке ТПУ, лучший ролик будет транслироваться на потоковом телевидении ТПУ, лучшие карикатуры будут напечатаны в газете «За Кадры».
5.3. Все участники будут награждены памятными дипломами, а победители дипломами и подарками. 
«Согласовано»
Председатель профсоюзной организации студентов ТПУ                                     Е.А. Вятчина
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