
◼ ЭС – это совокупность  всех экономичес-

ких процессов, совершающихся в обществе 

на основе сложившихся в нем отношений 

собственности и хозяйственного механизма.

◼ ОСНОВНЫЕ ТИПЫ ЭС:

4. Экономические системы 

(economic systems) 

ДОИНДУСТРИАЛЬНАЯ

ИНДУСТРИАЛЬНАЯ

ПОСТИНДУСТРИАЛЬНАЯ







ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ 

ЭКОНОМИЧЕСКОЙ СИСТЕМЫ



















Это система, в которой преобладает 

общественная (государственная) 

собственность на средства 

производства, коллективное 

принятие экономических решений, 

централизованное руководство 

экономикой посредством 

государственного планирования.

Командная экономика 

(command economy)







Это тип экономики, 
объединяющий элементы 

рыночной и командной 
экономических систем, то есть 

механизм рынка дополняется 
активной деятельностью 

государства.

Смешанная экономика 

(mixed economy)





Тест на решение в рамках занятия (на листе 
написать свои ФИО, номер группы, решение 

теста. Сдать по окончании лекции)

1. Совместить исследуемую проблему/субъект и раздел 

экономики, его изучающей:

1) Динамика цен в России за 2020-2022 гг.

2) Покупка картофеля в супермаркете

3) Уровень мировых затрат на очистку загрязнения воздуха в 

2022 году

4) Формирование цен на нефть странами ОПЕК

А) Геоэкономика

Б) Мезоэкономика

В) Макроэкономика

Г) Микроэкономика



Тема 2: Рыночная система

1. Рыночная система: основные понятия.

2. Виды рынков.

3. Деньги, их история и функции.

4. Понятие производственных возможностей общества. 

Кривая производственных возможностей. 

Альтернативные издержки.



Это система, которая основана 

на частной собственности, 

свободе выбора и конкуренции. 

Она строится на личном 

интересе, ограничивает роль 

правительства в экономике.

Рыночная экономика 

(market economy)



Экономическая свобода - 

Это возможность индивида 

реализовать свои интересы и 

способности путем активной 

деятельности в производстве, 

распределении, обмене и 

потреблении экономических 

благ.



◼ Свобода потребителя – свобода 

потребительского выбора на рынке 

товаров и услуг.

◼ Свобода предпринимательства – 

человек сам определяет что, как и для 

кого производить, где, как, кому, сколько и 

по какой цене реализовать произведенную 

продукцию, каким образом и на что 

тратить полученную выручку.



◼ Личный интерес (мотив) – главный 

мотив и главная движущая сила 

экономики.

◼ У потребителя мотив (интерес) – это 

максимизация полезности.

◼ У производителя мотив (интерес) – 

это максимизация прибыли.



Условия возникновения рынка

◼ РАЗДЕЛЕНИЕ ТРУДА- в обществе происходит 

разделение индивидов, которые постоянно 

обеспечивают производство какой-то одной 

продукции и специализируются на ее выпуске

◼ ОБМЕН – явление постоянной взаимовыгодной 

передачи  произведенных в обществе товаров и 

услуг для целей удовлетворения потребностей всех 

индивидов

◼ САМОСТОЯТЕЛЬНОСТЬ АГЕНТОВ – 

обособленность хозяйствующих субъектов, которая 

способствует формированию личного интереса в 

результатах обмена и повышению эффективности 

производства





предполагает:

◼ Множество продавцов и покупателей

◼ Однородность товаров и услуг

◼ Отсутствие ценовой дискриминации

◼ Полная мобильность всех ресурсов

◼ Абсолютная информированность о ценах

ЕСЛИ ХОТЬ ОДНО УСЛОВИЕ НЕ ВЫПОЛНЯЕТСЯ, 

КРНКУРЕНЦИЯ СТАНОВИТСЯ НЕСОВЕРШЕННОЙ

Совершенная конкуренция

(perfect competition) 



Функции рынка:
◼ Посредническая (рынок является посредником 

между покупателем и продавцом, 
производителем и потребителем);

◼ Ценообразующая (на рынке устанавливаются 
цены на товары и услуги);

◼ Информационная (рынок дает производителям 
сведения о вкусах и предпочтениях 
потребителей);

◼ Регулирующая (рынок указывает, что, как, где, 
для кого производить);

◼ Стимулирующая (благодаря свободному 
ценообразованию и свободе выбора 
предлагаемых товаров и услуг совершенствуется 
производство, уменьшаются затраты);

◼ Оздоравливающая (санирующая) 
(некачественные и ненужные товары уходят с 
рынка).

 

















Формы рынков 

Безличный контактЛичный контакт

Цены складываются

в процессе 

купли-продажи

Цены заранее 

установлены

РесурсовТоваров и услуг

Международные Национальные 

Локальные 



Трансакционные издержки 

(transaction costs) – 

это издержки в сфере обмена, связанные с 

передачей прав собственности.

Включают в себя:

◼ Расходы связанные с поиском информации;

◼ Затраты на ведение переговоров;

◼ Работа по изменению свойств товара 

(услуги);

◼ Издержки по защите прав собственности. 



Альтернативные издержки

(opportunity costs)

Это издержки одного блага, 

выраженные в другом благе, 

которым пришлось пренебречь 

(пожертвовать).



Производственные возможности 

(production capacity) 

Это возможности общества по 

производству экономических 

благ при полном и 

эффективном использовании 

всех имеющихся ресурсов при 

данном уровне развития 

технологии



Кривая производственных 

возможностей 

(production possibility curve)

показывает альтернативные 

варианты производства благ 

при полном использовании 

ресурсов



Кривая производственных 

возможностей

хлеб

телевизоры

А

В

С

100

300

т.А –  не полное 

использование ресурсов

т.В – полное 

использование ресурсов

т.С – в обществе нет 

возможностей 

производить столько 

товаров



◼ Экономическая цель потребителя – 
максимизировать удовлетворение всех 
потребностей

◼ Экономическая цель фирмы – 
максимизировать прибыль или 
минимизировать затраты

◼ Экономическая цель общества – 
экономический рост, повышение 
производительности, полная занятость и 
социально-экономическая стабильность

Современные экономические 

системы



Виды и функции денег в рыночной системе

Полноценные деньги – обладают собственной 

стоимостью как самостоятельный товар (металлические 

деньги из благородных металлов)

Символические деньги –заменители денег, 

используемые правительством как символы ценности для 

наличных и безналичных расчетов (бумажные деньги и 

разменная монета)

◼ Мера стоимости

◼ Средство обращения

◼ Средство платежа

◼ Средство накопления

◼ Мировые деньги





Рыночная система:

спрос и предложение

1. Спрос и предложение

2. Равновесие спроса и 

предложения

3. Эластичность спроса и 

предложения



1. Спрос и предложение

(demand & supply ) 

СПРОС – способность и желание покупателей 

приобретать товар при разных ценах

Закон спроса – это обратная зависимость между ценой 

и величиной спроса.

Кривая спроса – это кривая, показывающая, какое 

количество экономического блага готовы приобрести 

покупатели по разным ценам в данный момент 

времени.



Весь объем спроса можно разделить на три большие 

категории исходя из характеристик покупателя:

◼ Потребительский спрос – покупателями 
выступают конечные потребители;

◼ Промежуточный спрос – приобретение для 
дальнейшей перепродажи (передачи) 
конечным потребителям;

◼ Производственный спрос – приобретение 
сырья, комплектующих, услуг для 
использования в производственном 
процессе, дальнейшей переработки.

Рассматривая взаимосвязь спроса и предложения, следует признать 
первичность именно спроса. Случаи, когда вновь появившееся 
предложение чего-то приводит к появлению нового вида спроса 
можно объяснить тем, что новинка оказывается способной 
удовлетворить уже существующую, хотя, возможно, еще не 
заявленную потребность (так называемый скрытый спрос).



В повседневном же обиходе часто используются такие 

понятия как:

◼ Повседневный спрос;

◼ Периодический спрос;

◼ Эпизодический спрос;

◼ Реальный спрос;

◼ Потенциальный спрос;

◼ Удовлетворенный спрос;

◼ Неудовлетворенный спрос;

◼ Формирующийся спрос.

Суть перечисленных понятий довольно точно 
определена в их названиях. Кроме того, можно 
выделить еще НЕГАТИВНЫЙ СПРОС – такое 
определение применяют к товарам отвергаемым 
большинством потребителей при любом уровне цены 
и качества этих продуктов (пример – иголки для 
патефонов).



Функция спроса – 
это функция, определяющая спрос в 

зависимости от влияющих на него различных 

факторов.
Qd = f (P, I, Z, W, Psub, Pcom, N, B)

где Qd – спрос;

P – цена (Ценовой фактор спроса!!!);

I – доход;

Z – вкусы;

W – ожидания;

Psub – цена на товары-субституты;

Pcom – цена на комплементарные товары;

N – количество покупателей;

B  - прочие факторы.     100





Кривая спроса

P

Q

Price (P) – цена

Quantity (Q) – количество

Demand (D) - спрос

0
1 3

10

30

D



НЕЦЕНОВЫЕ Факторы, влияющие на спрос:

1. Увеличение (или сокращение) 
доходов потребителей;

2. Изменение вкусов и предпочтений;

3. Ценовые и дефицитные ожидания;

4. Изменение цен товаров-
субститутов и комплементарных 
товаров;

5. Рост (или уменьшение) количества 
покупателей;

6. Прочие факторы (случайные и 
сезонные факторы).











Количество покупателей Предположим, что в летнее время 

родители отправили своих детей погостить к бабушке в деревню. 

Соответственно, число потребителей мороженого в деревне летом 

заметно увеличилось, соответственно вырос и спрос на этот 

продукт.

Прочие факторы Например, в летнее время жаркая погода сильно 

увеличивает желание охладиться, чтобы избежать перегревания и 

повысить комфортность в условиях зноя. Соответственно, сезонный 

спрос на мороженое сильно зависит от погоды. Другой пример 

стороннего фактора: в России накануне Пасхального праздника 

ежегодно возрастает спрос на яйца.

  



Кривая спроса

P

Q

0

D

Движение по кривой спроса 

(изменение величины спроса 

при изменении ЦЕНЫ товара)

D1

P

0

Q
Сдвиг кривой спроса 

(изменение спроса при 

изменениях НЕЦЕНОВЫХ 

ФАКТОРОВ спроса)

D2

D3



Как изменится спрос на товар, если:

1. Урожай яблок в этом году очень высок

2. Цены на яблоки повысились на 20% из-за 
повышения таможенных сборов

3. Таможенные сборы на ввозимые яблоки 
повысятся через 2 месяца на 15%

4. Возросло количество вегетарианцев в 
стране на 8%

5. Бюджетникам повысили заработную 
плату в среднем на 30%

6. Сильно подешевели бананы

Ситуации, воздействующие на спрос





Формирование рыночного спроса

Петя, Толя и Наташа пошли гулять в 

выходной. Увидев киоск с пирожками, они 

захотели перекусить. У Пети очень мало 

денег. Он готов купить пирожок в случае, 

если его цена не выше 20 рублей. Наташа 

не слишком голодна, и приобретет 

пирожок, если он стоит не более 30 руб. 

Толя  так голоден, что готов купить 

пирожок даже по цене 50 руб. Постройте 

график спроса этой компании на пирожки.



Задача на расчет рыночного спроса (решение)

Расписание спроса компании:
фактор Цена 20 руб. Цена 30 руб. Цена 50 руб.

Петя +

Толя + + +

Наташа + +

Итого спрос 3 2 1



предложение

ПРЕДЛОЖЕНИЕ – способность 
производителей и продавцов 
предлагать к обмену товар при разных 
ценах

Закон предложения – это прямая 
зависимость между ценой и 
количеством предполагаемого 
продукта.

Кривая предложения – это кривая, 
показывающая, какое количество 
экономического блага готовы продать 
производители по разным ценам в 
данный момент времени.







Кривая предложения

P

Q

Price (P) – цена

Quantity (Q) – количество

Supply (S) - предложение

0
1 3

10

30

S



Функция предложения – 
это функция, определяющая предложение в 

зависимости от влияющих на него различных 

факторов.

Qs = f (P, Pr, K, T, N, B)
где Qs – предложение;

P – цена (ценовой фактор предложения!!!;

Pr – цены ресурсов;

K – характер применяемой технологии;

T – налоги и субсидии;

N – количество продавцов;

B  - прочие факторы.



Неценовые Факторы, влияющие на 

предложение: 

1. Цены факторов производства (ресурсов);

2. Технология;

3. Ценовые и дефицитные ожидания;

4. Размер налогов и субсидий;

5. Рост (или уменьшение) количества 

продавцов.







Налоговая нагрузка на производителей Высокий уровень налогов 

и отсутствие субсидий производителям означает повышение их 

затрат на производство. Чем выше затраты, тем меньшее 

количество фирм сможет обеспечить безубыточное производство

Количество производителей Чем больше фирм предлагают свою 

продукцию на рынок, тем большее ее количество в натуральном 

выражении становится доступным для приобретения.

  





Кривая предложения

P

Q

0

S

Движение по кривой 

предложения (при 

изменении ЦЕНЫ товара)

S1
P

0

Q
Сдвиг кривой предложения 

(при изменении 

НЕЦЕНОВЫХ 

ФАКТОРОВ)

S2

S3



Как изменится предложение товара, если:

1. Урожай яблок в этом году очень высок

2. Цены на яблоки повысились на 20% из-за 
повышения спроса на яблоки

3. Инсектициды и удобрения подорожали на 
15%

4. Государство ввело налоговые льготы для 
сельхозтоваропроизводителей 

5. Бюджетникам повысили заработную плату в 
среднем на 30%

6. Построены новые склады для качественного 
хранения фруктов

Ситуации, воздействующие на предложение



Периоды времени в экономике 

Кратчайший период – все факторы производства 
постоянны.

Краткосрочный период – некоторые факторы являются 
переменными(сырье, рабочая сила и др.).

Долгосрочный период – все факторы переменны 
(включая производственные мощности, число фирм 
в отрасли и т.д.)



Кривая предложения в условиях 

кратчайшего рыночного периода

P

Q

Повышение спроса 

приводит 

к повышению цен, но 

не отражается на 

величине

предложения. 
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P0

Q0



Кривая предложения в условиях 

краткосрочного рыночного периода

P

Q

Повышение спроса 

приводит к повышению цен

и увеличению объемов 

производства, т.к. фирмы 

успевают изменить 

некоторые факторы 

производства. 

0
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D1

D2

P1

P0

Q0 Q1



Кривая предложения в условиях 

долгосрочного рыночного периода

P

Q

Повышение спроса 

приводит к повышению 

цен и росту 

предложения при 

постоянных ценах (S1) 

или несущественном 

изменении цен (S2). 
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3. Равновесие спроса и предложения

P

Q

В условиях неразвитой рыночной экономики:

1. Ps выше Pd

0

S

D

Ps

Pd

Рынок для данного товара 

еще не сложился: 

покупатели еще 

недостаточно богаты, 

чтобы предъявить спрос 

на него.



2. Равновесие спроса и предложения

P

Q

В условиях неразвитой рыночной экономики:

2. Qs не соответствует Qd

0

SD Объем спроса настолько 

мал, что производителям 

невыгодно поставлять 

товар в столь 

микроскопических 

количествах.

Qd Qs



Равновесная цена (equilibrium price)-
цена, уравновешивающая спрос и предложение в 

результате действия конкурентных сил.

P

Q

В точке равновесия:

PE = Ps = Pd.

Это означает, что

OE = Qs = Qd.

0

SD

PE

P1

QE

E

Излишек

Дефицит
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Излишек потребителя, издержки 

и излишек производителя
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Дефицит и излишек при государственном 

вмешательстве в ценообразование
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                                     стояние в очереди и др.
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3. Эластичность спроса и 

предложения

◼ Эластичность спроса показывает 

относительное изменение объема спроса под 

влиянием изменения цены на один процент.

% в P изменение

% в Q изменение

/

/
=




=

PP

QQ
Edp

где Edp – эластичность спроса по цене,

     Δ Q/Q – относительное изменение спроса

ΔP/P – относительное изменение цены.







Значения эластичности спроса

Если Edp > 1, то спрос эластичный, т.е. спрос растет или 

падает быстрее цены.

Если Edp < 1, то спрос неэластичный (жесткий), т.е. спрос 

растет (падает) медленнее, чем изменяются цены.

Если Edp = 0, то изменение цены не вызывает никакого 

изменения спроса.

Если Edp = 1, то изменение цены вызывает аналогичное 

изменение спроса



Факторы, влияющие на эластичность спроса

1. Наличие товаров субститутов. Чем больше у товара 

заменителей (например, среди товаров народного потребления), 
тем выше будет эластичность спроса на данный товар, а чем более 

уникальный товар (например, лекарство от диабета), тем менее 

эластичен спрос на него. 

2. Удельный вес товара в бюджете потребителя. Чем 

больше товар или услуга занимает долю в бюджете (например, 

машины, недвижимость), тем выше будет эластичность спроса на 

данный товар, а чем ниже стоимость товара (например, 

канцтовары), тем спрос менее эластичен на него. 

3. Размер дохода

4. Качество товара: предмет роскоши или первой 

необходимости.

5. Фактор времени на удовлетворение потребности



Перекрестная эластичность –

это эластичность спроса на одно благо относительно цен на 

другое благо 

Qx

Py

Py

Qx

PyPy

QxQx
yEx 




=




=

/

/
,

Если Ex,y > 0, то это взаимозаменяемые блага.

Если Ex,y < 0, то это взаимодополняемые блага.



Эластичность спроса по доходу –

II

QQ
Ei

/

/




=

Если Ei < 0, то увеличение дохода приводит к падению 

спроса на данное благо, значит это 

низкокачественное благо.

Если Ei > 0, то благо является нормальным.

Если 0 < Ei < 1, то спрос на благо растет медленнее 

дохода, значит это базисное благо первой 

необходимости.



Типы экономических благ в зависимости от их 

связи с доходом 
низкокачественное благо – экономическое благо, 

единственным достоинством которого является 

низкая цена. При росте доходов потребитель 

стремится от него отказаться

базисное благо первой необходимости – благо, в 

котором человек нуждается в силу физиологических 

причин, потребность в котором ограничена, и без 

которого человек не может обойтись ни при каких 

условиях

нормальное благо (предмет роскоши) – 

экономическое благо, спрос на который растет 

вместе с доходом потребителя





Эластичность предложения показывает 

относительное изменение объема предложения 

под влиянием изменения цены на один процент.

% в P изменение

% в Q изменение

/

/
=




=

PP

QQ
Esp

где Esp – эластичность предложения по цене,

     Δ Q/Q – относительное изменение спроса

Δ P/P – относительное изменение цены.







Задачи на определение равновесной цены и объема 

производства (0-2 балла). Присылать решение 

преподавателю файлом в форум ЭК в срок до 

22.09.2023)

Задача 1

Спрос и предложение товара описываются 

уравнениями:

◼ Qd = 600 – 25P

◼ Qs = 100 + 100P

Найдите параметры равновесия на рынке 

данного товара



Задачи на определение равновесной цены и 

объема производства

Задача 2.

Спрос и предложение на обеды в 

студенческой столовой описываются 

уравнениями:

◼ Qd = 2400 – 100P

◼ Qs = 1000 + 250P

Вычислите равновесную цену и количество 

проданных обедов по такой цене



Задачи на определение равновесной цены и объема 

производства

Задача 3.

По условиям решения задачи 2.

Если, заботясь о студентах, администрация 

установила цену в 3 руб. за обед, то какие 

последствия такого решения (в модели 

предыдущей задачи)



Задачи на определение равновесной цены и объема 

производства

Задача 4.

В результате повышения цены на товар с 10 

до 12 руб. объем спроса сокращается с 8 

до 6 тыс. штук. Определить тип и 

коэффициент эластичности спроса по 

цене.
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