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ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДИСЦИПЛИНЫ
МАРКЕТИНГ инноваций
Комплект контрольно-оценочных средств по дисциплине состоит из трех частей: 
1. Оценочные средства для проведения входного контроля успеваемости студентов:

· перечень вопросов для входного контроля

2. Оценочные средства для проведения текущего контроля успеваемости студентов:

· перечень вопросов для текущего контроля
3. Оценочные средства для проведения промежуточного контроля успеваемости студентов:

· перечень экзаменационных вопросов
1. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости студентов

Вопросы для входного контроля успеваемости студентов

1. Что такое инновация?

2. Что такое инновационная деятельность?

3. Что такое инновационный проект?

4. Что такое маркетинг инноваций? 

5. Чем маркетинг инноваций отличается от инновационного маркетинга?

Критерии оценки:
	Оценка
	Критерии

	«удовлетворительно»
	· неполное теоретическое обоснование

·  затруднения в формулировке 

	«неудовлетворительно»
	· отсутствие теоретического обоснования выполнения заданий


2. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости студентов
Вопросы и задания для текущего контроля успеваемости студентов
1. Что такое маркетинг инноваций?

2. Назовите причины активного развития маркетинга инноваций в современном мире. 
3. Каковы цели и задачи маркетинга инноваций? 
4. Назовите основные термины и этапы развития маркетинга. Дайте им краткую характеристику.

5. Перечислите особенности рынка инноваций, объясните их причины.

6. Охарактеризуйте роль маркетинга в реализации инновационных проектов.
7. Каковы внешние фактор, которые используются для PESTLE-анализа?

8. Что такое емкость рынка?

9. Какие методы расчета емкости рынка вы знаете?

10.  Что такое доля рынка? Как она рассчитывается?

11.  Как провести анализ динамики рынка? 
12.  Как провести анализ сезонности рынка? 
13.  Как выполнить анализ условий конкуренции на рынке?
14.  Что такое «конкурентоспособность инновационного продукта»?

15.  Какие способы определения конкурентов вы знаете? 
16.  Назовите этапы расчета конкурентоспособности. 
17.  Как принято решать проблемы шкалирования и балльных оценок?

18.  Как рассчитать индекс конкурентоспособности? 
19.  Что такое многоугольник конкурентоспособности? 
20.  Как выполнить SNW-анализ?

21.  Какие маркетинговые стратегии охвата рынка вы знаете? 
22.  Перечислите критерии сегментирования на различных рынках.

23. Чем типажирование отличается от сегментирования?

24.  Что такое таргетирование? 
25.  Как формируется карта позиционирования?

26.  В чем суть теории жизненного цикла продукта?

27.  Что такое продуктовый портфель? 
28.  Дайте характеристику понятию «Концепция инновационного продукта». 
29.  Представьте классификацию новинок. 
30.  Какие проблемы при формировании ассортимента и номенклатуры необходимо решить?

31.  Перечислите типичные внешние факторы ценообразования.

32.  Перечислите внутренние факторы ценообразования. 
33.  Какие методы ценообразования инновационного продукта вы можете назвать?

34.  Какие стратегии ценообразования для новых товаров вы можете назвать? 
35.  В чем специфика тактики ценообразования для инновационных продуктов?

36.  Назовите типичные каналы распределения инновационных продуктов.

37.  Какова роль маркетинговых систем распределения инновационного товара? 
38.  В чем особенности сбыта на производственном предприятии, в опте и рознице? 
39.  Как посчитать количественную и качественную дистрибуцию?  

40.  Перечислите критерии классификации средств продвижения.

41.  Дайте характеристику основным средствам продвижения.

42.  В чем особенности инновационных средств продвижения?

43.  Как нужно выполнять интегрирование средств продвижения? 

Критерии оценки:

	
Оценка
	Критерии

	«отлично»
	· демонстрируются глубокие знания теоретического материала и умение его применять;

· умение обоснованно излагать свои мысли, делать необходимые выводы.

	«хорошо»
	· демонстрируются глубокие знания теоретического материала и умение его применять; 

· возможны единичные ошибки, исправляемые самим студентом после замечания преподавателя;

· умение обоснованно излагать свои мысли, делать необходимые выводы.

	«удовлетворительно»
	· неполное теоретическое обоснование, требующее наводящих вопросов преподавателя;

·  затруднения в формулировке выводов.

	«неудовлетворительно»
	· отсутствие теоретического обоснования выполнения заданий.


2. Оценочные средства для итогового контроля успеваемости студентов
Вопросы к экзамену
1. Сущность маркетинга инноваций

2. Роль маркетинга в реализации инновационных проектов 

3. Анализ рынка инноваций

4. Анализ макропоказателей рынка 

5. Конкурентоспособность инновационного продукта

6. Расчет конкурентоспособности инновационного продукта

7. Маркетинговые стратегии на рынках инноваций

8. Сегментирование, таргетирование, позиционирование инновационного продукта

9. Товарная политика в области инноваций. 
10. Теория жизненного цикла продукта и продуктового портфеля. 
11. Концепция инновационного продукта. 
12. Понятие нового товара и его классификация. 
13. Ассортимент и номенклатура.

14. Внешние факторы ценообразования. 
15. Внутренние факторы ценообразования. 
16. Методы ценообразования инновационного продукта. 
17. Государственное регулирования цен.  
18. Стратегии ценообразования для новых товаров. 
19. Тактика ценообразования.

20. Каналы распределения инновационных продуктов. 
21. Маркетинговые системы распределения.  
22. Особенности сбыта на производственном предприятии, в опте и рознице. 
23. Количественная и качественная дистрибуция.  
24. Товародвижение.

25. Классификация средств продвижения. 
26. Основные средства продвижения. 
27. Инновационные средства продвижения. 
28. Интегрирование средств продвижения. 
Критерии оценки:

	Оценка
	Критерии

	«отлично»
	· демонстрируются глубокие знания теоретического материала и умение его применять;

· умение обоснованно излагать свои мысли, делать необходимые выводы.

	«хорошо»
	· демонстрируются глубокие знания теоретического материала и умение его применять; 

· возможны единичные ошибки, исправляемые самим студентом после замечания преподавателя;

· умение обоснованно излагать свои мысли, делать необходимые выводы.

	«удовлетворительно»
	· неполное теоретическое обоснование, требующее наводящих вопросов преподавателя;

· затруднения в формулировке ответа.

	«неудовлетворительно»
	· отсутствие теоретического обоснования вопроса.


