Календарный рейтинг-план изучения дисциплины

	ОЦЕНКИ
	КАЛЕНДАРНЫЙ РЕЙТИНГ-ПЛАН изучения дисциплины
	Лекции, ч
	8

	«Отлично»
	А+
	96–100 
баллов
	«Маркетинг инноваций»
	Практ. занятия, ч
	24

	
	А
	90–95 баллов
	для студентов групп(ы) 3НМ61, 3НМ62 Института СГТ, ООП 27.04.05 «Инноватика»
	Лаб. Занятия, ч
	0

	«Хорошо»
	В+
	80–89 баллов
	
	Всего ауд. работа, ч
	32

	
	В
	70–79 баллов
	или для студентов по всем направлениям ____ кластера по __________________________
	СРС, ч
	76

	«Удовл.»
	С+
	65–69 
баллов
	                                                                                                                               дисциплина
	ИТОГО, часов/ кредитов
	108/3

	
	С
	55–64 баллов
	 2 семестр  2016 / 2017 учебного года
	Итог. контроль
	Экзамен

	Зачтено
	D
	больше или равно 
55 баллов 
	Лектор: Селевич Т.С.
	
	

	Неудовлетворительно / незачет
	F
	менее 
55 баллов
	
	
	


Результаты обучения по дисциплине:

	№ п/п
	Результат

	РД1
	способность выполнять маркетинговые исследования для продвижения производимого продукта на мировом рынке


	Оценивающие мероприятия
	Кол-во
	Баллы

	Выполнение практических заданий
	8
	54

	ИДЗ
	1
	6

	Экзамен
	1
	40

	ИТОГО
	
	100


	Неделя
	Дата начала недели
	Результат обучения по дисциплине
	Вид учебной деятельности по разделам
	Кол-во часов
	Оценивающие мероприятия
	Кол-во баллов
	Технология проведения занятия (ДОТ)
	Информационное обеспечение

	
	
	
	
	Ауд.
	Сам.
	ПР
	ИДЗ
	
	
	
	
	
	
	
	
	Учебная

литература
	Интернет-ресурсы
	Видео-ресурсы

	1-8
	
	
	Раздел 1. Маркетинговый анализ
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1-2
	13.02
	РД1
	Лекция 1. Сущность маркетинга инноваций
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОСН 1

ОСН 3

ДОП 1
	
	

	
	
	
	Практическое занятие 1. Роль маркетинга в реализации инновационных проектов
	2
	
	6
	
	
	
	
	
	
	
	6
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3-4
	27.02
	РД1
	Лекция 2. Анализ рынка инноваций
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОСН 2

ОСН 3
	
	

	
	
	
	Практическое занятие 2. Анализ макропоказателей рынка
	2
	
	6
	
	
	
	
	
	
	
	6
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	5-6
	13.03
	РД1
	Лекция 3. Конкурентоспособность инновационного продукта
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОСН 2

ОСН 3

ДОП 1
	
	

	
	
	
	Практическое занятие 3. Расчет конкурентоспособности инновационного продукта
	2
	
	6
	
	
	
	
	
	
	
	6
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	7-8
	27.03
	РД1
	Лекция 4. Маркетинговые стратегии на рынках инноваций
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОСН 2

ОСН 3
	
	

	
	
	
	Практическое занятие 4. Сегментирование, таргетирование, позиционирование инновационного продукта
	2
	
	6
	
	
	
	
	
	
	
	6
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	9
	03.04
	РД1
	Конференц-неделя 1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ИР 1
ИР 2
	

	
	
	
	СРС
	
	8
	
	6
	
	
	
	
	
	
	6
	
	
	
	

	
	
	
	Всего по контрольной точке (аттестации) 1
	16
	36
	24
	6
	
	
	
	
	
	
	30
	
	
	
	

	
	
	
	Раздел 2. Комплекс маркетинга инновации
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	10-11
	10.04
	РД1
	Практическое занятие 5. Товарная политика в области инноваций
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОСН 1

ДОП 2

ДОП 3
	
	

	
	
	
	Практическое занятие 6. Ассортимент и номенклатура
	2
	
	8
	
	
	
	
	
	
	
	8
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	12-13
	24.04
	РД1
	Практическое занятие 7. Внешние и внутренние факторы ценообразования. Методы ценообразования инновационного продукта
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОСН 1

ДОП 2

ДОП 3
	
	

	
	
	
	Практическое занятие 8. Стратегии и тактика ценообразования для новых товаров
	2
	
	8
	
	
	
	
	
	
	
	8
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	14-15
	08.05
	РД1 
	Практическое занятие 9. Каналы распределения инновационных продуктов. Маркетинговые системы распределения
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОСН 1

ДОП 2

ДОП 3
	
	

	
	
	
	Практическое занятие 10. Количественная и качественная дистрибуция.  Товародвижение
	2
	
	7
	
	
	
	
	
	
	
	7
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	16-17
	22.05
	РД1 
	Практическое занятие 11. Основные средства продвижения
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОСН 1

ДОП 2

ДОП 3
	
	

	
	
	
	Практическое занятие 12. Инновационные средства продвижения. Интегрирование средств продвижения
	2
	
	7
	
	
	
	
	
	
	
	7
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Всего по контрольной точке (аттестации) 2
	32
	76
	54
	6
	
	
	
	
	
	
	60
	
	
	
	

	18
	05.06
	РД1
	Экзамен
	
	
	
	40
	
	
	
	

	
	
	Общий объем работы по дисциплине
	32
	76
	
	
	
	
	
	
	
	
	100
	
	
	
	


Информационное обеспечение:

	№ (код)
	Основная учебная литература (ОСН)
	
	№ (код)
	Название интернет-ресурса (ИР)
	Адрес ресурса

	ОСН 1
	Короткова Т. Маркетинг инноваций: учебник и практикум / Т.Л. Короткова. – М.: ЮРАЙТ, 2017. – 274 с.


	
	ИР 1
	Marketing Management: Lecture notes (MIT)
	https://ocw.mit.edu/courses/sloan-school-of-management/15-810-marketing-management-fall-2004/lecture-notes/

	ОСН 2
	Молчанов Н., Евстафьев Д. Маркетинг инноваций: учебник и практикум. – в 2 частях. – М.: ЮРАЙТ, 2017. – ч. 1. – 258 с. – ч. 2. – 276 с.
	
	ИР 2
	Маркетинг-менеджмент: MOOC (ВШЭ)
	https://openedu.ru/course/hse/MARKMAN

	ОСН 3
	Стерхова С.А. Инновационный продукт. Инструменты маркетинга: учебное пособие. – М.: ДЕЛО, 2013. – 296 с.
	
	
	
	

	№ (код)
	Дополнительная учебная литература (ДОП)
	
	№ (код)
	Видеоресурсы (ВР)
	Адрес ресурса

	ДОП 1
	Курчеева Г., Макурина Ю. Инновационный маркетинг и маркетинг инноваций в системе конкурентных преимуществ фирмы: цифровая книга // Сборник «Современная конкуренция», № 6 (36). – М.: Синергия, 2012. – 9 с.
	
	
	
	

	ДОП 2
	Чепелева К.В. Маркетинг наукоемкой продукции: учебное пособие. – Lapp Lambert Academic Publisher, 2013. – 164 с.
	
	
	
	

	ДОП 3
	Ларичева Е., Скляр Е. Научно-методические основы использования маркетинга инноваций для развития малых инновационных предприятий: монография. – Lapp Lambert Academic Publisher, 2012. – 164 с.
	
	
	
	


