Календарный рейтинг-план изучения дисциплины

	ОЦЕНКИ
	КАЛЕНДАРНЫЙ РЕЙТИНГ-ПЛАН изучения дисциплины
	Лекции, ч
	8

	«Отлично»
	А+
	96–100 
баллов
	«Международный маркетинг и инвестирование»
	Практ. занятия, ч
	40

	
	А
	90–95 баллов
	для студентов групп 3АМ51, 3АМ52 института ИСГТ, ООП 38.04.02 Менеджмент
	Лаб. Занятия, ч
	

	«Хорошо»
	В+
	80–89 баллов
	
	Всего ауд. работа, ч
	48

	
	В
	70–79 баллов
	
	СРС, ч
	168

	«Удовл.»
	С+
	65–69 
баллов
	
	ИТОГО, часов/ кредитов
	216

	
	С
	55–64 баллов
	Осенний семестр  2016/2017 учебного года
	Итог. контроль
	Экзамен

	Зачтено
	D
	больше или равно 
55 баллов 
	Лектор: Селевич Т.С.
	
	

	Неудовлетворительно / незачет
	F
	менее 
55 баллов
	
	
	


Результаты обучения по дисциплине:

	РД1
	Способность применять теоретические знания, связанные с основными процессами управления международным развитием организации, маркетингового подразделения, включающие в себя современные подходы по формированию комплексной рыночной стратегии развития предприятия, в том числе в условиях риска и неопределенности

	РД2
	Способность выявлять и формулировать актуальные научные проблемы в области международного маркетинга и инвестиций; проводить самостоятельные исследования в соответствии с разработанной программой; представлять результаты проведенного исследования в виде научного отчета, статьи или доклада

	РД3
	Способность анализировать поведение экономических агентов и рынков в глобальной среде; использовать методы стратегического анализа для управления маркетингом на предприятии

	РД4
	Способность использовать количественные и качественные методы для управления маркетинговыми и инвестиционными бизнес-процессами и оценки их эффективности; проектировать и управлять системой, частью системы, или процессом удовлетворяющими внутренние и внешние потребности предприятия

	РД 5
	Способность управлять финансовыми ресурсами предприятия; использовать современный инструментарий для инвестиционной деятельности и разработки инвестиционной стратегии развития предприятия; владеть современными способами оценки эффективности инвестиционных программ, проектов


	Оценивающие мероприятия
	Кол-во
	Баллы

	Доклад
	1
	6

	Дискуссия
	1
	6

	Защита ИДЗ (8)
	8
	6

	ИТОГО
	10
	60


	Неделя
	Дата начала недели
	Результат обучения по дисциплине
	Вид учебной деятельности по разделам
	Кол-во часов
	Оценивающие мероприятия
	Кол-во баллов
	Информационное обеспечение

	
	
	
	
	Ауд.
	Сам.
	Реферат 
	Выступление
	Защита отчета по ЛР
	Контр. раб.
	Защита ИДЗ 
	Коллоквиум
	
	…
	
	Учебная

литература
	Интернет-ресурсы
	Видео-ресурсы

	
	
	
	Раздел 1. Международный маркетинг
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1
	
	РД1
	Лекция 1 по теме 1. Международный рынок капитала и товаров
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 1
	
	

	
	
	
	Практическое занятие 1 по теме 1. Международный рынок капитала и товаров
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 4
	ИР 2
	

	
	
	
	СРС Подготовка докладов
	
	14
	
	6
	
	
	
	
	
	
	6
	ОСН 1, 2, 3
	ИР 2
	

	2
	
	РД1
	Практическое занятие 2 по теме 1. Международный рынок капитала и товаров
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 4
	
	

	
	
	
	Лекция 2 по теме 2. Значение международного маркетинга
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 4
	
	

	
	
	
	СРС Подготовка к дискуссии
	
	7
	
	6
	
	
	
	
	
	
	6
	ДОП 4
	
	

	3
	
	РД1
	Практическое занятие 3 по теме 2. Значение международного маркетинга
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 6
	ИР 5
	

	
	
	
	Практическое занятие 4 по теме 2. Значение международного маркетинга
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 6
	
	

	
	
	
	СРС Подготовка к проекту
	
	7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 6
	
	

	4
	
	РД2
	Практическое занятие 5 по теме 3. Исследование внешней среды международного маркетинга
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 6
	ИР 6
	

	
	
	
	Практическое занятие 6 по теме 3. Исследование внешней среды международного маркетинга
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 6
	
	

	
	
	
	СРС Выполнение задания PESTLE-анализ
	
	18
	
	
	
	
	6
	
	
	
	6
	ДОП 6
	
	

	5
	
	РД2
	Практическое занятие 7 по теме 4. Маркетинговые исследования на мировых рынках
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 7
	
	

	
	
	
	Практическое занятие 8 по теме 4. Маркетинговые исследования на мировых рынках
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 7
	
	

	
	
	
	СРС Выполнение аналитической части обоснования выхода на внешние рынки сбыта
	
	18
	
	
	
	
	6
	
	
	
	6
	ДОП 7
	ИР 7
	

	6
	
	РД3
	Практическое занятие 9 по теме 5. Сегментирование и стратегии позиционирования на зарубежных рынках
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 7
	
	

	
	
	
	Практическое занятие 10 по теме 5. Сегментирование и стратегии позиционирования на зарубежных рынках
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 7
	
	

	
	
	
	СРС Выполнение задания «Сегментирование, анализ типажей», «Карта позиционирования»
	
	18
	
	
	
	
	6
	
	
	
	6
	ДОП 7
	
	

	7
	
	РД4
	Практическое занятие 11 по теме 6. Формирование товарной и ценовой политики на рынке в международном маркетинге
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 8
	
	

	
	
	
	Практическое занятие 12 по теме 6. Формирование товарной и ценовой политики на рынке в международном маркетинге
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 8
	
	

	
	
	
	СРС Выполнение задания «Разработка товарной матрицы», «Анализ продуктового портфеля»
	
	18
	
	
	
	
	6
	
	
	
	6
	ДОП 8
	
	

	8
	
	РД4
	Практическое занятие 13 по теме 7. Логистика на внешних рынках
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 8
	
	

	
	
	
	Практическое занятие 14 по теме 7. Логистика на внешних рынках
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 8
	
	

	
	
	
	СРС Выполнение задания «Разработка оптимальной системы распределения»
	
	18
	
	
	
	
	6
	
	
	
	6
	ДОП 8
	
	

	9
	
	РД1, РД2, РД3, РД4
	Конференц-неделя 1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Промежуточный отчет по проекту
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Всего по контрольной точке (аттестации) 1
	32
	118
	
	12
	
	
	30
	
	
	
	42
	
	
	

	
	
	
	Раздел 2. Международные инвестиции
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	10
	
	РД3
	Практическое занятие 15 по теме 8. Международные коммуникационные стратегии
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 9
	
	

	
	
	
	Практическое занятие 16 по теме 8. Международные коммуникационные стратегии
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 9
	
	

	
	
	
	СРС Выполнение задания «Интегрированные маркетинговые коммуникации»
	
	18
	
	
	
	
	6
	
	
	
	6
	ДОП 9
	
	

	11
	
	РД5
	Лекция 3 по теме 9. Формы и методы выхода на мировые рынки
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 10
	
	

	
	
	
	Практическое занятие 17 по теме 9. Формы и методы выхода на мировые рынки
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 10
	
	

	
	
	
	СРС Выполнение задания «Разработка стратегии выхода на внешние рынки сбыта»
	
	16
	
	
	
	
	6
	
	
	
	6
	ДОП 10
	ИР 8
	

	12
	
	РД5
	Практическое занятие 18 по теме 9. Формы и методы выхода на мировые рынки
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 10
	
	

	
	
	
	Лекция 4 по теме 10. Международное инвестирование
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОСН 1, 2, 3
	
	

	
	
	
	СРС Выполнение задания «Оценка инвестиционной привлекательности проекта»
	
	8
	
	
	
	
	6
	
	
	
	6
	ДОП 2
	ИР 3
	

	13
	
	РД5
	Практическое занятие 19 по теме 10. Международное инвестирование
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 3
	
	

	
	
	
	Практическое занятие 20 по теме 10. Международное инвестирование
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ДОП 5
	
	

	
	
	
	СРС Защита задания «Оценка инвестиционной привлекательности проекта»
	
	8
	
	
	
	
	6
	
	
	
	6
	
	
	

	18
	
	РД3

РД5
	Конференц-неделя 2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Итоговый отчет по проекту
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Всего по контрольной точке (аттестации) 2
	16
	50
	
	
	
	
	24
	
	
	
	60
	
	
	

	
	
	
	Экзамен
	
	
	
	40
	
	
	

	
	
	Общий объем работы по дисциплине
	48
	168
	
	
	
	
	
	
	
	
	100
	
	
	


Информационное обеспечение:

	№ (код)
	Основная учебная литература (ОСН)
	
	№ (код)
	Название интернет-ресурса (ИР)
	Адрес ресурса

	ОСН 1
	Гражданский кодекс Российской Федерации (Части I, II и III) (действующая редакция от 13.07.2015)
	
	ИР 1
	Еремина С.Д. ресурс в LMS Moodle
	http://stud.lms.tpu.ru/course/view.php?id=160

	ОСН 2
	О банках и банковской деятельности. ФЗ от 12.12.1990 № 395 (в ред. законов РФ от действующая редакция от 13.07.2015)
	
	ИР 2
	Материалы международных организаций
	www.unctad.org
http://www.imf.org
www.oecd.org

	ОСН 3
	Об иностранных инвестициях в Российской Федерации. Федеральный закон №160-ФЗ от 09.07.1999 (в ред. закона РФ от ред. от 05.05.2014)
	
	ИР 3
	Инвестиционные программы российских компаний
	www.rg.ru

	№ (код)
	Дополнительная учебная литература (ДОП)
	
	ИР 4
	Материалы ЦБ РФ
	http://www.cbr.ru

	ДОП 1
	Еремина С.Д. Международное инвестирование. Учебное пособие. Изд-во ТПУ, 2010
	
	ИР 5
	Сайт American Marketing Association 
	www.ama.org/Pages/default.aspx

	ДОП 2
	Турманидзе Т.У. Анализ и оценка эффективности инвестиций: учебник для студентов вузов, обучающихся по экономическим специальностям. – М.: Юнити-Дана, 2014. – 247 с.
	
	ИР 6
	Сайт International Institute of Marketing Professionals
	http://www.theiimp.org/

	ДОП 3
	Балдин К.В., Рукосуев А.В., Передеряев И.И., Голов Р.С. Инвестиционное проектирование: учебник. – М.: Дашков и К, 2014. – 366 с.
	
	ИР 7
	Сайт International Social Marketing Association 
	http://www.i-socialmarketing.org/

	ДОП 4
	Пономарева Е.С., Кривенцова Л.А., Томилов П.С. Мировая экономика и международные экономические отношения: учебное пособие. – М.: Юнити-Дана, 2012. – 576 с.
	
	ИР 8
	Internet Marketing Association
	http://imanetwork.org/

	ДОП 5
	Алиев А.Т., Сомик К.В. Управление инвестиционным портфелем: учебное пособие. – М.: Дашков и К, 2013. – 159 с.
	
	№ (код)
	Видеоресурсы (ВР)
	Адрес ресурса

	ДОП 6
	Международный маркетинг: учебное пособие / Под ред. Проф. Н.А. Нагапетьянца [Романенкова О. Н., Земляк С. В., Каменева Н. Г., Синяева И. М. и др.]. – М.: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2012. 
	
	ВР 1
	
	

	ДОП 7
	Международный маркетинг: учебник для бакалавров / Н. И. Диденко, Д. Ф. Скрипнюк ; отв. ред. Н. И. Диденко. — М. : Издательство Юрайт, 2014. — 556 с.
	
	ВР 2
	
	

	ДОП 8
	Котлер Ф., Келлер К.Л. Маркетинг менеджмент. Экспресс-курс.\ 3-е изд. – Питер, 2014.
	
	
	
	

	ДОП 9
	Сейфуллаева М.Э. Международный маркетинг: учебник для студентов вузов. \ Сейфуллаева М.Э. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2012. – 319с.
	
	
	
	

	ДОП 10
	Коваль А.Г., Мокрушина А.А. и др. Международный маркетинг: учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры. – М.: ЮРАЙТ, 2015. – 399 с.
	
	
	
	


