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1. Цели освоения модуля (дисциплины)

В результате освоения данной дисциплины выпускник приобретает знания, умения и навыки, обеспечивающие достижение целей 2, 5, 6 и 7 основной образовательной программы по подготовке магистров «Менеджмента».
Ц2 Подготовка выпускников к использованию количественных и качественных методов для управления бизнес-процессами и оценки их эффективности; проектированию и управлению любой социально-экономической системой, частью системы, или процессом удовлетворяющими внутренние и внешние потребности предприятия, организации; идентифицирование, формулирование и решение производственных задач, включающих в себя материальные, человеческие и экономические параметры

Ц5 Подготовка выпускников к обоснованию и отстаиванию собственных заключений и выводов в аудиториях разной степени профессиональной ориентации, занятиям организационно-управленческой деятельностью в междисциплинарных областях производства, осознанию ответственности за принятие своих профессиональных решений, работе в интернациональной команде

Ц6 Подготовка выпускников к работе в постоянно изменяющихся условиях внутренней и внешней среды предприятия, страны и мира 

Ц7 Подготовка выпускников к самообучению и непрерывному профессиональному самосовершенствованию

2. Место модуля (дисциплины) в структуре ООП

Дисциплина «Международный маркетинг и инвестиции» относится ДИСЦ.В.М.1.4 - профессиональный цикл (вариативная часть). Дисциплине «Международный маркетинг и инвестиции» предшествует освоение дисциплин ДИСЦ.В.М4 Управленческая экономика и ДИСЦ.Б.М2 Профессиональная подготовка на английском языке, ДИСЦ.В.М3 Методы исследований в менеджменте (магистратура). Знания и навыки, полученные в рамках обучения дисциплин «Управленческая экономика» и «Профессиональная подготовка на английском языке» являются базовыми для дисциплины «Международный маркетинг и инвестиции» и позволят сформировать необходимые компетенции.
Кореквизитами дисциплины являются: М3.1 Научно-исследовательская работа в семестре.
3. Результаты освоения модуля (дисциплины)

В соответствии с требованиями ООП освоение дисциплины направлено на формирование у студентов следующих компетенций (результатов обучения), в т.ч. в соответствии с ФГОС:

Таблица 1 

Составляющие результатов обучения, которые будут получены при изучении данной дисциплины
	Результаты обучения (компетенции из ФГОС)
	Составляющие результатов обучения

	
	Код
	Знания
	Код
	Умения
	Код
	Владение опытом

	Р1 
	1.1
	Теоретических основ в области методов системного анализа
	
	
	1.1
	Самостоятельного решения поставленной задачи с использованием накопленных знаний

	
	1.2
	Теоретических основ ситуационного, процессного, количественного подходов
	
	
	1.2
	применения изученных методов при решении профессиональных задач, в том числе в условиях неопределенности

	Р2
	
	
	2.2
	анализировать, систематизировать, обобщать, оценивать, интерпретировать и представлять полученную информацию
	
	

	
	
	
	2.1
	работать с первоисточниками научной информации и выполнять исследовательский поиск
	
	

	Р3
	
	
	
	
	3.2
	применения методов экономико - статистического анализа

	Р4
	4.2
	методов творческого поиска решений
	
	
	
	

	Р5
	5.2.
	основ методов принятия инвестиционных решений
	
	
	
	


В результате освоения дисциплины «Международный маркетинг и инвестиции» студентом должны быть достигнуты следующие результаты:

Таблица 2 

Планируемые результаты освоения дисциплины 

	№ п/п
	Результат

	РД1
	Способность применять теоретические знания, связанные с основными процессами управления международным развитием организации, маркетингового подразделения, включающие в себя современные подходы по формированию комплексной рыночной стратегии развития предприятия, в том числе в условиях риска и неопределенности

	РД2
	Способность выявлять и формулировать актуальные научные проблемы в области международного маркетинга и инвестиций; проводить самостоятельные исследования в соответствии с разработанной программой; представлять результаты проведенного исследования в виде научного отчета, статьи или доклада

	РД3
	Способность анализировать поведение экономических агентов и рынков в глобальной среде; использовать методы стратегического анализа для управления маркетингом на предприятии

	РД4
	Способность использовать количественные и качественные методы для управления маркетинговыми и инвестиционными бизнес-процессами и оценки их эффективности; проектировать и управлять системой, частью системы, или процессом удовлетворяющими внутренние и внешние потребности предприятия

	РД5
	Способность управлять финансовыми ресурсами предприятия; использовать современный инструментарий для инвестиционной деятельности и разработки инвестиционной стратегии развития предприятия; владеть современными способами оценки эффективности инвестиционных программ, проектов


4. Структура и содержание модуля (дисциплины)

Таблица 3 
Виды учебной деятельности

	Название раздела/темы
	Аудиторная работа
	СРС
	Итого
	Формы текущего контроля и аттестации

	
	Лекции
	Семинарское занятия
	
	
	

	1 Международный рынок капитала и товаров
	2
	4
	14
	20
	Подготовка докладов

	2 Значение международного маркетинга 
	2
	4
	14
	20
	Участие в дискуссии. Подготовка к проекту. 

	3 Исследование внешней среды международного маркетинга
	
	4
	18
	22
	Выполнение задания PESTLE-анализ.

	4 Маркетинговые исследования на мировых рынках 
	
	4
	18
	22
	Выполнение аналитической части обоснования выхода на внешние рынки сбыта. 

	5 Сегментирование и стратегии позиционирования на зарубежных рынках
	
	4
	18
	22
	Выполнение задания «Сегментирование, анализ типажей», «Карта позиционирования»

	6 Формирование товарной и ценовой политики на рынке в международном маркетинге
	
	4
	18
	22
	Выполнение задания «Разработка товарной матрицы», «Анализ продуктового портфеля»

	7 Логистика на внешних рынках
	
	4
	18
	22
	Выполнение задания «Разработка оптимальной системы распределения»

	8 Международные коммуникационные стратегии 
	
	4
	18
	22
	Выполнение задания «Интегрированные маркетинговые коммуникации»

	9 Формы и методы выхода на мировые рынки
	2
	4
	16
	22
	Выполнение задания «Разработка стратегии выхода на внешние рынки сбыта»

	10 Международное инвестирование
	2
	4
	16
	22
	Выполнение задания «Оценка инвестиционной привлекательности проекта»

	Всего
	8
	40
	168
	216
	

	Итоговая аттестация
	Экзамен


Тема 1. Международный рынок капитала и товаров. Понятие международного рынка капиталов. Понятие международного рынка товаров. Причины возникновения. Основные участники международного рынка капиталов и их цели (коммерческие банки; небанковские финансовые учреждения. ТНК. Центральные банки стран и другие государственные учреждения; международные и региональные организации).
Тема 2. Значение международного маркетинга. Основные цели, задачи и функции международного маркетинга. Этапы продвижения на внешние рынки. Связь международного маркетинга с другими дисциплинами. Глобализация экономики, интернационализация предпринимательства и инвестиционная политика.

Тема 3. Исследование внешней среды международного маркетинга. Особенности изучения среды международного маркетинга. Контролируемые и не контролируемые факторы среды международного маркетинга. Анализ экономической и политико-правовой среды международного маркетинга. Правовые режимы регулирования внешнеэкономической деятельности. Характеристика культурной среды и ее роль в международном маркетинге.

Тема 4. Маркетинговые исследования на мировых рынках. Основные направления международных маркетинговых исследований. Система сбора международной маркетинговой информации. Особенности основных направлений маркетинговых исследований на мировых рынках. Характеристика основных методов маркетинговых исследований участников международного рынка. Формирование информационно-справочной системы о зарубежных фирмах.

Тема 5. Сегментирование и стратегии позиционирования на зарубежных рынках. Сегментирования зарубежных целевых рынков. Отбор целевых сегментов зарубежных рынков. Характеристика основных стратегий внешнеэкономической деятельности предприятий. Позиционирование в международной среде.
Тема 6. Формирование товарной и ценовой политики в международном маркетинге. Понятие товара в международном маркетинге. Жизненный цикл товара и его виды и особенности на зарубежных рынках. Сущность товарной политики. Характеристика основных товарных стратегий в международном маркетинге. Экспортная цена.
Тема 7. Логистика на внешних рынках. Особенности организации товародвижения на международных рынках. Выбор системы сбыта на внешних рынках. Характеристика способов организации системы распределения. Факторы, формирующие каналы распределения на мировых рынках. Взаимодействие бизнес-партнеров на рынке за рубежом.

Тема 8. Международные коммуникационные стратегии. Основы организации коммуникативной политики и особенности ее на международных рынках. Основные виды рекламы в международном маркетинге. Ограничения в международной рекламной деятельности. Система стимулирования сбыта в международном маркетинге. Специфика паблик - рилейшнз и паблисити на внешних рынках инвестиций. Организация личных персональных продаж на рынках инвестиций.

Тема 9. Формы и методы выхода на мировые рынки. Способы продвижения на международный рынок.  Формы выхода российских предпринимателей на международный рынок.
Тема 10. Международное инвестирование. Направления инвестирования. Барьеры. Риски. Эффективность вложения средств.
5. Образовательные технологии (табл. 4)
При изучении дисциплины «Международный маркетинг и инвестиции» применяются следующие образовательные технологии
Таблица 4. 

Методы и формы организации обучения
	Методы
	Виды учебной деятельности

	
	Лекции
	Практические (семинарские) занятия
	СРС

	IT-методы
	Х
	
	Х

	Работа в команде
	
	
	Х

	Обучение на основе опыта
	
	Х
	Х

	Опережающая СРС
	Х
	Х
	Х

	Поисковый метод
	Х
	Х
	Х

	Дискуссия
	Х
	Х
	


Для достижения поставленных целей преподавания дисциплины должны быть реализованы следующие средства, способы и организационные мероприятия:
· изучение теоретического материала дисциплины на лекциях;
· самостоятельное изучение теоретического материала дисциплины с использованием Интернет-ресурсов, информационных баз, методических разработок, специальной учебной и научной литературы;
· закрепление теоретического материала при проведении семинарских (практических) занятий; выполнении проблемно-ориентированных, поисковых и творческих заданий.

6. Организация и учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы студентов

Самостоятельная работа студентов включает текущую и творческую проблемно-ориентированную самостоятельную работу (ТСР).
6.1
Текущая СРС направлена на углубление и закрепление знаний студента, развитие практических умений заключается в: 

· работе с учебной литературой и конспектом лекций с целью подготовки к практическим занятиям, составление рефератов по темам, выносимым на самостоятельную проработку;

· подготовке к докладам, рефератам: анализе отчетов ЮНКТАД «Отчет о международных инвестициях»; ОЭСР, ЕС и ВТО;

· подготовке докладов, направленных на формирование и углубление исследовательских компетенций;
· производственной практике в аналитических отделах инвестиционных компаний, банков, администрации города и области;
· подготовке к экзамену.

6.2. Творческая проблемно-ориентированная самостоятельная работа (ТСР) подготовка докладов по темам:

· Сущность и основные формы инвестиций
· Инвестиционный рынок
· Организация инвестиционной деятельности
· Разработка инвестиционного проекта
· Оценка стоимости денег во времени
· Учёт инфляции
· Инвестиционные риски
· Ликвидность инвестиций
· Инвестиционные посредники
· Эффективность текущих инвестиций
· Эффективность инвестиционных проектов
· Эффективность ценных бумаг
· Государственное регулирование
· Инвестиционный менеджмент
· Международное инвестирование
Перечень научных проблем и направлений научных исследований

· Особенности рыночной конъюнктуры на мировом рынке

· Международная сегментация и стратегии проникновения на зарубежные рынки

· Рыночная симптоматика и прогноз мирового рынка

· Основные объекты исследований мирового рынка

· Основные методы исследований мирового рынка

· Ценовая политика в международном маркетинге

· Основные методы ценообразования и ценовые стратегии на международном рынке

· Стратегия «айкидо» и стратегические альянсы в международном маркетинге
· Политика продвижения в международном маркетинге 

· Планирование международной маркетинговой деятельности
· Контроль и оценка эффективности международной маркетинговой деятельности

· Конкурентоспособность проектов на внешних рынках

· Методы оптимизации проектов фирмы в международном маркетинге.
· Оценка инвестиционной привлекательности проектов.
6.3
Контроль самостоятельной работы осуществляется в виде:
· самостоятельного и под контролем преподавателя написания рефератов, докладов; подготовки презентаций;
· взаимного рецензирования студентами работ друг друга;
· анализа студенческих рефератов, докладов, презентаций;
· защиты проектной работы;
· устного опроса (знание и понимание теоретического материала дисциплины) при сдаче экзамена.
6.4
Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы студентов:
1. Еремина С.Д. ресурс в LMS Moodle - http://stud.lms.tpu.ru/course/view.php?id=160

2. Еремина С.Д. Международное инвестирование. Учебное пособие. Изд-во ТПУ, 2010.
3. Турманидзе Т.У. Анализ и оценка эффективности инвестиций: учебник для студентов вузов, обучающихся по экономическим специальностям. – М.: Юнити-Дана, 2014. – 247 с.

4. Балдин К.В., Рукосуев А.В., Передеряев И.И., Голов Р.С. Инвестиционное проектирование: учебник. – М.: Дашков и К, 2014. – 366 с.
5. Пономарева Е.С., Кривенцова Л.А., Томилов П.С. Мировая экономика и международные экономические отношения: учебное пособие. – М.: Юнити-Дана, 2012. – 576 с.

6. Алиев А.Т., Сомик К.В. Управление инвестиционным портфелем: учебное пособие. – М.: Дашков и К, 2013. – 159 с.
7. Международный маркетинг: учебное пособие / Под ред. Проф. Н.А. Нагапетьянца [Романенкова О. Н., Земляк С. В., Каменева Н. Г., Синяева И. М. и др.]. – М.: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2012. 
8. Международный маркетинг: учебник для бакалавров / Н. И. Диденко, Д. Ф. Скрипнюк ; отв. ред. Н. И. Диденко. — М. : Издательство Юрайт, 2014. — 556 с.
9. Котлер Ф., Келлер К.Л. Маркетинг менеджмент. Экспресс-курс.\ 3-е изд. – Питер, 2014.
10. Сейфуллаева М.Э. Международный маркетинг: учебник для студентов вузов. \ Сейфуллаева М.Э. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2012. – 319с.
11. Коваль А.Г., Мокрушина А.А. и др. Международный маркетинг: учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры. – М.: ЮРАЙТ, 2015. – 399 с.

12. Материалы международных организаций [Электронный ресурс]. – Режим доступа: www.unctad.org.; http://www.imf.org; www.oecd.org; 
13. Инвестиционные программы российских компаний [Электронный ресурс]. – Режим доступа: www.rg.ru
14. Материалы ЦБ РФ [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.cbr.ru
7. Средства текущей и итоговой оценки качества освоения дисциплины

7.1. Требования к содержанию вопросов к экзамену

Вопросы включают два типа заданий:

1. Теоретический вопрос

2. Проблемный вопрос

7.2. Примеры вопросов к экзамену

1. Причины формирования международного рынка капиталов

2. Особенности процесса сегментирования международных рынков.
3. Прямой и косвенный сбыт на международных рынках.

4. Способы оценки инвестиционной привлекательности проектов.

5. Способы оценки эффективности международной маркетинговой деятельности.
8. Рейтинг качества освоения дисциплины 

Оценка качества освоения дисциплины в ходе текущей и промежуточной аттестации обучающихся осуществляется в соответствии с «Руководящими материалами по текущему контролю успеваемости, промежуточной и итоговой аттестации студентов Томского политехнического университета», утвержденными приказом ректора № 77/од от 29.11.2011 г.

В соответствии с «Календарным планом изучения дисциплины»:

· текущая аттестация: оценка качества усвоения теоретического материала (ответы на вопросы и др.) и результаты практической деятельности (выступления с докладами) производится в течение семестра. Оценивается в баллах (максимально 60 баллов), к моменту завершения семестра студент должен набрать не менее 33 баллов);

· промежуточная аттестация (экзамен, зачет) производится в конце семестра (оценивается в баллах (максимально 40 баллов), на экзамене студент должен набрать не менее 22 баллов).

Итоговый рейтинг по дисциплине определяется суммированием баллов, полученных в ходе текущей и промежуточной аттестаций. Максимальный итоговый рейтинг соответствует 100 баллам. 

6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины

Основная литература:

1. Гражданский кодекс Российской Федерации (Части I, II и III) (действующая редакция от 13.07.2015). Консультант плюс. http://www.consultant.ru/popular/gkrf1/
2. О банках и банковской деятельности. ФЗ от 12.12.1990 № 395 (в ред. законов РФ от действующая редакция от 13.07.2015) // http://www.consultant.ru/popular/bank/
3. Об иностранных инвестициях в Российской Федерации. Федеральный закон №160-ФЗ от 09.07.1999 (в ред. закона РФ от ред. от 05.05.2014) // https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_16283/
Дополнительная литература:
1. Еремина С.Д. Международное инвестирование. Учебное пособие. Изд-во ТПУ, 2010.
2. Турманидзе Т.У. Анализ и оценка эффективности инвестиций: учебник для студентов вузов, обучающихся по экономическим специальностям. – М.: Юнити-Дана, 2014. – 247 с.
3. Балдин К.В., Рукосуев А.В., Передеряев И.И., Голов Р.С. Инвестиционное проектирование: учебник. – М.: Дашков и К, 2014. – 366 с.
4. Пономарева Е.С., Кривенцова Л.А., Томилов П.С. Мировая экономика и международные экономические отношения: учебное пособие. – М.: Юнити-Дана, 2012. – 576 с.
5. Алиев А.Т., Сомик К.В. Управление инвестиционным портфелем: учебное пособие. – М.: Дашков и К, 2013. – 159 с.
6. Международный маркетинг: учебное пособие / Под ред. Проф. Н.А. Нагапетьянца [Романенкова О. Н., Земляк С. В., Каменева Н. Г., Синяева И. М. и др.]. – М.: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2012. 
7. Международный маркетинг: учебник для бакалавров / Н. И. Диденко, Д. Ф. Скрипнюк ; отв. ред. Н. И. Диденко. — М. : Издательство Юрайт, 2014. — 556 с.
8. Котлер Ф., Келлер К.Л. Маркетинг менеджмент. Экспресс-курс.\ 3-е изд. – Питер, 2014.
9. Сейфуллаева М.Э. Международный маркетинг: учебник для студентов вузов. \ Сейфуллаева М.Э. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2012. – 319с.
10. Коваль А.Г., Мокрушина А.А. и др. Международный маркетинг: учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры. – М.: ЮРАЙТ, 2015. – 399 с.
Интернет-ресурсы

Полный список Интернет-ресурсов представлен на сайте НТБ ТПУ (http://www.lib.tpu.ru/full_text.xml?lang=ru).
1. Еремина С.Д. ресурс в LMS Moodle - http://stud.lms.tpu.ru/course/view.php?id=160
2. Материалы международных организаций [Электронный ресурс]. – Режим доступа: www.unctad.org.; http://www.imf.org; www.oecd.org; 
3. Инвестиционные программы российских компаний [Электронный ресурс]. – Режим доступа: www.rg.ru
4. Материалы ЦБ РФ [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http://www.cbr.ru
5. American Marketing Association [Электронный ресурс]. – Режим доступа:  https://www.ama.org/Pages/default.aspx
6. International Institute of Marketing Professionals [Электронный ресурс]. – Режим доступа:  http://www.theiimp.org/
7. International Social Marketing Association [Электронный ресурс]. – Режим доступа:  http://www.i-socialmarketing.org/
8. Internet Marketing Association [Электронный ресурс]. – Режим доступа:  http://imanetwork.org/
10. Материально-техническое обеспечение модуля (дисциплины)

При изучении отдельных разделов дисциплины; при выполнении самостоятельной работы студенты используют оборудование, оснащенное автоматизированными системами с выводом на персональные компьютеры.
Программа составлена на основе Стандарта ООП ТПУ- 2012 в соответствии с требованиями ФГОС, с учетом рекомендаций ООП по направлению 38.04.02 «Менеджмент» профиль подготовки «Управление проектами».
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