1. К себестоимости продукции относятся:
A. текущие затраты на производство
B.  капитальные затраты
C.  выраженные в денежной форме затраты на производство и реализацию продукции
D.  затраты на сырье, материалы и заработную плату работающих


2. Классификация затрат на производство по экономическим элементам затрат предназначена для: 

A. расчета себестоимости единицы определенного вида продукции
B. основание для составления сметы затрат

C. определения величины затрат на материальные затраты
D. отнесения накладных расходов по видам продукции
3. Расчет калькуляционных статей предназначен для 

A. определения цен на полуфабрикаты  и незавершенное производство

B.  определения прямых и косвенных расходов
C.  расчета себестоимости единицы конкретного вида продукции
D.  для  составления сметы затрат на производство

4. В составе элементов затрат на производство отсутствует следующая статья:
A. материальные затраты
B. заработная плата

C. расходы на освоение и подготовку производства

D. амортизация основных фондов

5. Полная производственная себестоимость продукции включает в себя:
A. затраты цеха на производство данного вида продукции
B. цеховую себестоимость и общехозяйственные расходы
C. затраты на производство и сбыт продукции
D.  технологическую себестоимость

6. Отличие сметы от калькуляции себестоимости:
A. в природе группировки затрат

B. в количестве составляющих затрат

C. в полноте учета затрат на производство продукции

D. верного ответа нет

7. В зависимости от изменения объема производства затраты классифицируют как 

A. производственные и непроизводственные
B.  прямые и косвенные
C.  переменные и постоянные
D.  текущие и единовременные
8. По способу отнесения на себестоимость продукции затраты подразделяются на:
A. прямые и косвенные 
B. производственные и непроизводственные
C.  переменные и постоянные
D.  текущие и единовременные
9. Укажите статью, относящуюся к  условно-переменным:
A.  основная заработная плата рабочих
B.  затраты на инструмент
C.  амортизация здания администрации
D.  освещение производственных цехов


10. Укажите условно-постоянную статью:
A. основная заработная плата рабочих
B. заработная плата административно-управленческого персонала
C. затраты на сырье и вспомогательные материалы
D.  топливо и энергия на технологические цели

11. К основным затратам относят:
A. цеховые расходы

B. общехозяйственные расходы
C. расходы на топливо и энергию для технологических целей
D. расходы на реализацию продукции

12. В производственную себестоимость не входит статья затрат:
A. расходы на содержание и эксплуатацию оборудования

B. затраты на топливо и электроэнергию

C. заработная плата производственных рабочих
D. затраты на реализацию продукции
13. Затраты на содержание и эксплуатацию здания  администрации относят к _______ расходам:
A. внепроизводственным
B. цеховым

C. производственным
D. общехозяйственным
14. Переменные затраты – это затраты, которые  при изменении объемов производства продукции: 

A. меняются прямо пропорционально

B. остаются неизменными 

C. меняются обратно пропорционально
D. меняются в меньшей мере
15.Экономическими элементами называют затраты однородные по…
A. видам продукции
B. по экономическому содержанию 
C. месту возникновения

D. видам затрат

16. При расчете себестоимости продукции материальные затраты определяют в расчете на 

A. произведенную продукцию
B. реализованную продукцию
C. оплаченную продукцию
D. продукцию, находящуюся на складе предприятия
17. Расходы по организации, обслуживанию и управлению производством – это расходы 
A. цеховые
B. прямыми
C. накладные
D. единовременными

 

18. Балансовая прибыль предприятия определяется как:
A. разность выручки от реализации продукции и себестоимости продукции

B. сумма прибылей от реализации, внереализационной и прочей операционной деятельности

C. разница между выручкой предприятия и переменными затратами

D. разница между выручкой предприятия и постоянными затратами

19. Валовая прибыль по отношению к прибыли от продаж...
A. всегда меньше 

B. всегда больше
C. не связана
D. верного ответа нет
20. К внутренним факторам, влияющим на величину прибыли относятся…
A. технический уровень производства

B. уровень цен на материальные и энергоресурсы

C. государственное регулирование цен, тарифов

D. конъюнктура рынка

21. Валовая прибыль за вычетом коммерческих и управленческих расходов – это …
A. прибыль от реализации

B. чистая прибыль

C. прибыль до налогообложения

D. результат внереализационной деятельности
22. Объем продаж, при котором фирма выручкой компенсирует все затраты, связанные с производством продукции – это: 
A. чистая прибыль
B. точка безубыточности
C. максимально возможный объем производства
D. рентабельность
23. Падение спроса на продукцию предприятия отражается на показателе рентабельности:
A. собственного капитала

B. основной деятельности
C. продаж

D. продукции

24. Прибыль от реализации отражает результат ________ деятельности предприятия:

A. инвестиционной
B. рыночной
C. финансовой
D. профильной (уставной)
25. Показатели рентабельности относятся к...
A. показателям динамики

B. абсолютным показателям эффекта от хозяйственной деятельности

C. показателям емкости производства
D. относительным показателям эффективности
26. К внешним фактором, влияющим на величину прибыли организации, относятся…
A. объем и качество проданной продукции, уровень себестоимости, квалификация кадров; 
B. состояние рынка, система налогообложения, курс валюты
C. технический уровень производственных фондов, квалификация кадров

D. уровень себестоимости, технический уровень производственных фондов, система налогообложения

27. Прибыль, остающаяся в распоряжении предприятия после уплаты всех налогов, называется…
A. налогооблагаемая прибыль

B. балансовая прибыль
C. чистая прибыль
D. сальдо внереализационных расходов

28. Рентабельность капитала предприятия определяется как отношение чистой прибыли к…
A. себестоимости продукции         

B. заемному капиталу предприятия

C. основным средствам предприятия
D. стоимости имущества
29. Снижение прибыли предприятии – это следствие…
A. роста затрат на производство продукции

B. сокращения персонала, снижения его качества
C. роста оборачиваемости активов

D. снижения издержек производства

30. Чистая прибыль предприятия определяется как разность
A. прибыли от продаж и  себестоимости продукции
B. валового дохода и налогов предприятия
C. валового дохода и производственных и коммерческих затрат
D.  прибыли до налогообложения и налога на прибыль
31. Какой резерв не создается за счет чистой прибыли:
A. резервный

B. накопления

C. амортизационный

D. потребления

 

32.  Затраты, непосредственно связанные с изготовлением продукции:

A. трудоемкие 
B. накладные 

C. переменные 
D. основные.

 

33. Затраты по организации, управлению, технической подготовке производства:

A. трудоемкие;

B. накладные;

C. переменные;

D. основные.

 

34. Расходы, не относящиеся к выпуску определенного вида изделия, связанные с функционированием предприятия в целом:

A. прямые затраты;

B. переменные затраты;
C. косвенные затраты 
D. основные затраты.

 

 35. Резерв – это возможность:

A. повышения эффективности производства;

B. снижения затрат;

C. получения максимальной прибыли
D. улучшения использования ресурсов.

 

 

36. Ценовая стратегия, которую рекомендуется применять при неоднородности покупателей и возможности продажи одного и того же товара по нескольким ценам:
A. дискриминации цен
B.  дифференциации цен
C.  конкурентного ценообразования
D. снятия сливок

37. Какая стратегия ценовой конкуренции наиболее доходна:

A.  «снятие сливок»

B. цена лидера

C. все зависит от рыночной ситуации
D.  дискриминационная цена
38. Максимальная цена товара определяется:

A. величиной спроса на товар

B. максимальными претензиями на прибыль, существующими в данной отрасли  производства

C. ценами конкурентов на аналогичный товар

D. наивысшим уровнем совокупных издержек

39. Минимальная цена товара определяется:

A. емкостью рынка товара

B. уровнем издержек фирмы

C. коэффициентом эластичности спроса

D. точкой безубыточности

40. Рыночная цена означает:

A. фактическую стоимость производства товара
B. объективную ценность изделия для потребителя
C. цену, согласованную между продавцом и покупателем

D. равновесную цену рынка
41. Стимулирующее ценообразование - это:

A. продажный и послепродажный сервис 
B. ценовое лидерство

C. лидерство в качестве 
D. торговые скидки
42. Процесс разработки ценовой стратегии включает …
A. сбор исходной информации о рынке
B. стратегический анализ
C. изучение нормативов ценообразования
D. поиск методов оптимизации налогов

43. Изменение выигрыша фирмы за счёт объёмов реализации при неизменных ценах на её продукцию называется …
A. эффектом цены
B.  эффектом объёма
C.  эффектом издержек
D.  удельным выигрышем

44. Увеличить прибыль за счет установления высоких цен возможно …
A. в условиях совершенной конкуренции
B.  в условиях олигополии

C.  при выпуске продукции, не имеющий аналогов
D.  при эластичном спросе

45.  Выберете стратегию, не относящуюся к ценовым:
A. стратегия дифференцированного ценообразования
B.  стратегия конкурентного ценообразования
C.  стратегия ассортиментного ценообразования
D.  стратегия сниженного налогообложения 
46.  Стратегия «снятие сливок» используется для товаров …
A. массового рынка

B.  имеющих аналоги
C.  отличающихся новизной
D.  престижных

47. Инновационная деятельность в сфере прикладных НИР направлена на …
A. создание интеллектуального продукта
B. создание и развитие нововведений – процессов
C.  обобщение потенциала научных знаний

D. повышение технического уровня производства

48. Основой материального производства является 

A. научное знание
B.  основной и оборотный капитал
C. предпринимательский капитал

D.  инвестиционный капитал

49. После поисковых НИР проводится  …
A. прикладные исследования и разработки
B.  проектно – технические работы
C.  разработка конструкторской документации

D. формирование декларации о намерениях

50. Путь движения познания к новым результатам – это …
A. выбор альтернатив
B.  анализ факторов
C. выдвижение гипотез

D. осуществление эксперимента

51. Компоненты целостной системы инновационной деятельности
A.  инвестиции, управление, нововведения
B.  технология, экономика, образование, наука
C.  новый продукт, технология, МТБ предприятия
D. инвестиции, технология, новый продукт

52.  Поисковые НИР завершаются …
A. выпуском новой продукции
B.  выдвижением гипотез
C.  экспериментальной проверкой новых методов
D. реализацией инвестиций
53. Технологическое лидерство в производстве наукоемкой продукции означает …
A. улучшение состояния экономики страны
B. показатель высокого потенциала научных знаний
C.  увеличение конкурентоспособности товара
D. рост макроэкономических показателей


54. Цель прикладных НИР
A. поиск и выдвижение научно – технических идей о материализации имеющихся знаний и открытий 
B. определение количественных характеристик метода удовлетворения той или иной потребности экономики и общественного производства
C.  создание нового продукта и освоение новых технологий
D. создание проектно-сметной документации


55. Инновационный процесс – это …
A.  создание, распространение продукции и технологий, обладающих научно – технической новизной и удовлетворяющей новые общественные потребности
B. выдвижение гипотез по направлениям исследований и их проверка на фактах
C. подбор и анализ фактов для постановки и решения научной проблемы по созданию новшества

D. реализация инвестиционного замысла с последующим распределением полученных результатов между частниками

