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ФИНАНСОВАя АНАлИТИКА
проблемы и решения

В связи с растущим количеством виртуаль-
ных финансовых пирамид становится актуальным 
рассмотрение проблемы мошеннических схем в 
Интернете. В работе рассмотрены особенности 
функционирования иерархических структур, име-
ющих признаки финансовых пирамид, на примере 
проекта Aimania. На основе анализа матричных 
схем выявлены основные признаки существования 
финансовых пирамид. Проведен опрос населения, 
определено отношение потенциальных участников 
к таким проектам. Продемонстрировано, как отли-
чить структуру финансовой пирамиды от сетевого 
маркетинга.

Ключевые слова: финансовая пирамида, сете-
вой маркетинг, проект Aimania, риск.

В настоящее время существует большое ко-
личество различного рода структур, имеющих 
признаки финансовых пирамид. Особо настора-
живает, что все больше подобных иерархических 

схем появляется в Интернете. Внимание людей 
привлекают реклама пирамид на сайтах, на улицах 
города, в транспорте, в социальных сетях. Многие, 
увидев условия, вступают в подобные проекты без 
раздумий. Но так ли просто получить высокий доход 
при минимальных затратах?

Компания Apple давно зарекомендовала себя 
на рынке достаточно хорошо, особо не нуждается 
в рекламе. Владеть техникой этой фирмы хотят все, 
но далеко не все могут себе это позволить. MacBook, 
iPod, iPhone, и iPad в большинстве случаев являются 
предметами роскоши. Высокая цена, качество и пре-
стиж – вот что ассоциируется с этими продуктами.

Для продвижения продукции Apple на терри-
тории РФ и стран СНГ был создан проект Aimania 
международной компании OVIDEYNE Limited, 
которая зарегистрирована в 2012 г. Основной де-
ятельностью компании является инвестирование, 
создание перспективных проектов по всему миру. 
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Кроме того, фирма сотрудничает с ма-
газинами розничной торговли, специ-
ализирующимися на продаже техники 
Apple; занимается открытием центров 
на территории данных стран для ин-
формационной и консультационной 
поддержки проекта. По словам орга-
низаторов, участники имеют возмож-
ность получить [3]:
•	 продукцию Apple по максимально 

низкой цене;
•	 регулярный и стабильный доход от 

11 000 руб. в неделю;
•	 право бесплатно участвовать в 

европейском проекте AutoPCL. 
com.
Суть проекта. Он построен по 

принципу матричного маркетинга и состоит из трех 
семиместных матриц.

Участник проекта регистрируется на официаль-
ном сайте и активирует аккаунт. После этого всту-
пает в первую стадию «Матрица 1 light». Стоимость 
входа составляет 3 000 руб. (рис. 1).

Вступая в матрицу, участник оказывается на 
одном из нижних мест, вторая и первая ступень мат-
рицы заняты пришедшими ранее. Чтобы перейти с 
третьей ступени на вторую, необходимо пригласить 
новых людей в проект, и благодаря новым участни-
кам можно подняться на ступень выше и попасть в 
плечо матрицы.

Далее приглашенные участники, в свою оче-
редь, приглашают новых людей, тем самым под-
нимаясь выше и продвигая предшественников на 

вершину матрицы. При полном заполнении всех 
четырех ячеек нижней ступени происходит деле-
ние матрицы пополам. Участник, находившийся 
на верхней ступени, выходит из «Матрицы 1 light» 
на следующий уровень. При этом участник имеет 
12 000 руб.

После прохождения «Матрицы 1 light» участ-
ник получает [3]:
•	 iPod nano (при условии приглашения двух пар-

тнеров);
•	 право входа в «Матрицу 2» – стоимость входа 

5 000 руб. (списываются со счета);
На этой стадии 1 000 руб. уходит в благотво-

рительный фонд.
Принцип «Матрицы 2» аналогичен: участник 

попадает на нижнюю ступень, приглашает людей 
и продвигается вверх (рис. 2).

За каждого приглашенного пар-
тнера, который пришел из «Матри-
цы 1 light» в «Матрицу 2», участник 
проекта получает вознаграждение.
1 000 руб. Минимальное количество 
приглашенных партнеров – два. На 
выходе участник получает 16 000 руб., 
которые инвестируются в «Матрицу 3»..
При этом, если участник системы не 
привлекает ни одного партнера, он не 
сможет пройти в «Матрицу 3».

Продвижение на следующем эта-
пе реализуется аналогичным спосо-
бом. Связь между участником и при-
глашенными партнерами сохраняется 
(рис. 3).

Рис. 1. Схема «Матрицы 1 light» [3]

Рис. 2. Схема «Матрицы 2» [3]
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После прохождения «Матрицы 3» участник 
получает:
•		 64 000 руб. на депозите;
•		 11 000 руб. из этой суммы уходит на регистра-

цию в автоклуб AutoPC Volkswagen.
Остаток суммы (53.000 руб.) можно распределить 

одним из трех способов [3]:
•	 вывести сумму полностью (либо в офисе, либо 

на банковскую карту с удержанием комиссии в 
5 % – прибыль компании от выигрыша участ-
ника);

•	 потратить сумму полностью на продукцию 
Apple в личном кабинете;

•	 16 000 руб. потратить на повторный вход в 
«Матрицу 3», а оставшиеся 37 000 руб. потра-
тить одним из первых двух способов.
Проходить «Матрицу 3» можно до бесконеч-

ности.
Все эти условия можно узнать от людей, кото-

рые участвуют в проекте, или ознакомиться с ними 
на официальном сайте. Но возникают некоторые 
сомнения по поводу легкости действия пирамиды 
и ее возможностей.

Пригласив несколько человек, можно очень 
быстро двигаться вверх, потому что новые учас-
тники, в свою очередь, приглашают новых, и т. д., 
что способствует стремительному прохождению 
всех трех матриц. Однако, например, овладение 
«Матрицей 1» занимает разное количество време-
ни: одним требуется около двух или трех месяцев, 
а другим хватает нескольких часов.

Чтобы определить отношение населения к по-
добным проектам, был проведен небольшой опрос. 

По его итогам можно сделать вывод: 
несмотря на слабую склонность к риску 
у большинства населения, простая и 
привлекательная система явно подку-
пает. Из 100 опрошенных 86 не стали 
бы вступать в проект Aimania, так как 
боятся обмана или не испытывают 
нужды в заработке такого рода, а 14 чел. 
согласились участвовать в проекте.

В ходе опроса люди стали инте-
ресоваться сроками участия, есть ли 
ограничения по времени прохождения 
каждой из матриц. И оказалось, что 
5 из 14 согласившихся, после того 
как узнали дополнительные условия 
проекта, отказались от участия. Сом-
нения вызывал вопрос о том, можно 

ли покинуть проект, не заканчивая его, потому что 
зачастую респонденты сталкивались с проблемой 
выхода из финансовых пирамид.

Опрашиваемые интересовались также сведени-
ями об уже принявших участие и их достижениях 
в данном проекте. Информация в Интернете и 
комментарии в социальных сетях в большинстве 
случаев положительные. Прошедшие «Матрицу 2» 
делятся своими успехами и намерены продолжать 
участие. Участники, прошедшие «Матрицу 3», уже 
имеют достаточный доход и с абсолютной уверен-
ностью приглашают все больше и больше людей 
участвовать в пирамиде.

Риски проекта. Многие считают Aimania оче-
редной финансовой пирамидой. Можно выделить 
ее характерные признаки [1; 2, с. 56–61; 4]:

– обещание высокой доходности;
– отсутствие информации о финансовом поло-

жении организации;
– туманное определение деятельности орга-

низации.
Кроме того, в проекте используется собствен-

ная внутренняя игровая валюта iPoint.
В то же время организаторы характеризуют 

данную систему следующим образом:
– Aimania – это молодежная социальная сеть;
– проект построен по принципу матричного 

бизнеса;
– компания предлагает конечный продукт;
– каждый участник получает доход в зависи-

мости от прохождения матрицы.
Таким образом, устроители проекта пытаются 

представить созданную иерархическую структуру 

Рис. 3. Схема «Матрицы 3» [3]
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как сетевой маркетинг, а не финансовую пирамиду. 
Однако участник, который вступит в данный проект 
на поздних стадиях и не сможет привлечь допол-
нительных партнеров, не сможет продвинуться по 
матрице и получить продукцию компании Apple 
и дополнительный доход. Результат тот же, что и 
при неудачном вложении средств в финансовую 
пирамиду (например, приобретая «мавродинки» 
[5, с. 61–70]).

Также в соответствии с договором оферты, 
заключаемым с каждым участником, компания ни 
при каких обстоятельствах не возмещает участни-
ку упущенной выгоды, морального ущерба и т. д., 
которые могут возникнуть в случае невозможности 
использования услуг. Иначе говоря, в результате 
крушения данной системы участники потеряют все 
свои средства.

Кроме того, возникают определенные труд-
ности, связанные с выходом из проекта: в случае 
отказа участника от дальнейшего использования 
услуг компания производит возврат денежных 
средств в течение года или после продажи ячейки 
заказчика [3].

Участвуя в подобных схемах, люди не всегда 
задумываются о последствиях. Несмотря на боль-
шую популярность проекта Aimania, для участников 
существуют определенные риски, связанные не 

только с неполучением доходов или продукции ком-
пании Apple, но и с потерей доверия приглашенных 
участников (друзей и родственников), которые не 
смогли продвинуться по матрице.

Также следует отметить, что участие в проекте 
не гарантирует моментального получения iPod, 
iPhone, iPad и MacBook. Кроме того, надо помнить: 
хотя прохождение уровней не ограничено по време-
ни, при пассивной стратегии поведения отсутствует 
вероятность получения дохода.
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