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АННОТАЦИЯ

Настоящая программа предназначена для студентов специальности “Реклама”. Основная цель изучения предмета “Разработка и технология производства рекламного продукта” состоит в формировании у студентов  навыков и умений создания рекламного продукта для разных рекламных носителей.  Программа содержит перечень тем теоретического и практического разделов, тематику курсовых работ и докладов, экзаменационных вопросов. 
1. Цели и задачи учебной дисциплины

Основной целью данного курса является формирование у студентов базового комплекса знаний и навыков, необходимых для разработки творческой концепции рекламного продукта, содержания рекламных сообщений, включая их текстовую и иллюстративную составляющие, а также его художественного воплощения (дизайн, режиссура производства и т.д.). Кроме того, ставится целью научить студентов оценивать художественную ценность и социально-психологическое воздействие рекламы, ее коммуникативную эффективность.

1.1. Цели преподавания дисциплины. 

Федеральный уровень

· Иметь навыки познавательной деятельности в сфере создания рекламного продукта;

· Быть знакомыми с содержанием и формами и практической деятельности в области рекламы;

· Понимать специфику рекламы как особого вида деятельности;

· Иметь глубокие представления о содержании рекламной деятельности в современном обществе.

Региональный уровень

· Знать специфику ресурсов Томской области по созданию рекламного продукта;

· Знать особенности рекламной деятельности в регионе.

Университетский уровень

· Иметь представление об основных объектах рекламной деятельности в ТПУ

1.2. Задачи изложения и изучения дисциплины

1. Ознакомить студентов с ролью и функциями дизайнеров,  копирайтеров в рекламных агентствах и рекламных службах предприятий и организаций.

2. Сформировать представления об этапах, принципах и методах создания рекламного продукта в целом и его наиболее важных составных частях и видах.

3. Дать студентам знания и сформировать базовые навыки разработки концепций рекламного обращения для создания рекламных сообщений.

4. Ознакомить с инвентарем средств коммуникативного воздействия, используемых в рекламе, и привить базовые навыки использования этих средств при создании рекламного продукта.

5. Ознакомить студентов с принципами и методами художественного оформления рекламного продукта, приемами художественного дизайна и редактирования.

6. Научить основным подходам к творческому производству и технологии разработки рекламного продукта, в том числе в печатных и электронных средствах массовой информации.

7. Вооружить студентов методиками тестирования и экспертной оценки рекламного продукта для определения его эффективности и соответствия правовым и этическим нормам.

2. Содержание теоретического раздела дисциплины

2.1 Разделы курса

1. Технология создания рекламного продукта 

2. Разработка рекламного сообщения для печатных СМИ и наружных носителей

3. Разработка видеорекламы 

2.2 Темы и их краткое содержание

Седьмой семестр

Раздел I. Технология создания рекламного продукта 

Тема 1. Понятие «технология» в контексте  современного гуманитарного знания

Технологизация современного гуманитарного знания. Подходы к определению понятия «технология». Особенности процесса производства рекламного продукта. 

 Тема 2. Этапы разработки рекламного сообщения

Зависимость этапов от маркетинговых показателей заказчика. Подготовительный этап. Этап маркетинговых исследований. Этап разработки сообщения (эскиз, текстовая основа). Дизайн и изготовление.

Тема 3. Поиск рекламной стратегии

Понятия коммуникационной, маркетинговой, креативной и медийной стратегий и их связь. Зависимость выбора маркетинговой стратегии от поведения потребителя. Бриф (техническое задание).

      Тема 4. Разработка креативной стратегии


Зависимость креативной стратегии от целей рекламной кампании. Увеличение знания марки. Увеличение лояльности к  марке. Улучшение маркетинговых показателей марки. Увеличение  стоимости бренда. Модели рекламного воздействия. Произвольное и непроизвольное внимание, интерес, желание, побуждение. УТП и теория позиционирования. Теория бренд- имиджа. Выбор аргументации. 

Тема 5. Составляющие рекламного сообщения


Три составляющие рекламного сообщения: вербальная, визуальная и акустическая. Их  соотношение и функции. Слоган, заголовок, основной рекламный текст, эхо-фраза. Техники передачи изображения. Музыка, звуковые эффекты, звучание вербального текста. 

Раздел II. Разработка рекламного сообщения для печатных СМИ и наружных носителей

Тема 6. Выбор канала распространения рекламного сообщения

Характеристики газет и журналов по географии распространения; читательской аудитории; информационному содержанию; печатаемому тиражу; периодичности выхода; времени выхода; способу распространения; формату. Рекламные услуги газет и журналов.

Новые технологии, материалы и средства распространения наружной рекламы.

Тема 7. Разработка вербальной составляющей рекламного сообщения


Учет коммуникативных барьеров (семиотическая осложненность, большой объемом информации, необходимость преодоления барьера восприятия, психологические особенности восприятия и хранения информации). Информативная и концептуальная основа текста. Понятие концепта: понятие, виды, структура. Концептосфера. Пространственно-временные концепты в рекламе. Языковая компрессия. 

Восьмой семестр

Тема 8. Способы повышения экспрессивности рекламного сообщения

Понятие экспрессивности. Семантико- стилистические приемы. Стилистическое использование архаизмов, неологизмов, профессионализмом, жаргонизмов. Фоно-семантический и ритмический стилистические аспекты. Синтаксические стилистические приемы.

Тема 9. Разработка визуальной составляющей рекламного сообщения для печатных СМИ и наружных носителей

Основы и специфика дизайнерской деятельности. Виды дизайнерских работ, предоставляемые рекламными агентствами. Технология создания дизайна.  Работа дизайнера с элементами рекламы.  уровни творчества и стадии творческой дизайнерской деятельности. Композиция в изобразительном искусстве и рекламе. Графическое и шрифтовое оформление рекламы. Дизайн: критерии оценки.

Девятый семестр

Тема 10 Разработка видеорекламы 

Основы операторской деятельности. Кинематографические основы рекламы. Виды видеорекламы. Предпродакшн (подготовка сценария, декораций). Продакшн. Постпродакшн (монтаж и озвучка). 

.
3. Содержание практического раздела дисциплины

Седьмой семестр

Тема 1-2 Этапы разработки рекламного сообщения

1. Определения и функции рекламного продукта

2. Технология создания рекламного продукта для различных носителей
3. Особенности подготовительного этапа 

4. Этап маркетинговых исследований

5. Этап разработки рекламного сообщения

6. Этап разработки дизайна

7. Этап производства

Тема 3 – 4 Поиск рекламной стратегии
1. Понятие коммуникационной стратегии

2. Понятие креативной стратегии

3. Составляющие рекламного сообщения

4. Типы заголовков и ОРТ

5. Теория имиджа Д. Огилви

6. Теория уникального торгового предложения

7. Теория позиционирования 

8. Виды рекламной аргументации
9. Три составляющие рекламного сообщения: вербальная, визуальная и акустическая. 
10. Соотношение составляющих рекламного сообщения и их функции.
11. Слоган, заголовок, основной рекламный текст, эхо-фраза. 
12. Техники передачи изображения. 
13. Музыка, звуковые эффекты, звучание вербального текста. 

Тема 5 – 6 Выбор канала распространения рекламного сообщения
1. Характеристики газет и журналов по географии распространения; читательской аудитории; информационному содержанию; печатаемому тиражу; периодичности выхода; времени выхода; способу распространения; формату. 

2. Рекламные услуги газет и журналов.
3. Рынок газетной продукции Томской области (издания, вид, тираж, читательская аудитория)

4. Рынок журнальной продукции Томской области (издания, вид, тираж, читательская аудитория)

5. Особенности рекламной продукции региональных и локальных газет ТО (рекламируемые товары, виды рекламы)

6. Особенности рекламной продукции федеральных изданий

7. Особенности журнальной рекламной продукции 

8. Новые технологии, материалы и средства распространения наружной рекламы.

Тема 7-8 Разработка вербальной составляющей рекламного сообщения
1. Учет коммуникативных барьеров (семиотическая осложненность, большой объемом информации, необходимость преодоления барьера восприятия, психологические особенности восприятия и хранения информации). 

2. Информативная и концептуальная основа текста. 

3. Понятие концепта: понятие, виды, структура. 

4. Концептосфера. Пространственно-временные концепты в рекламе.

5.  Языковая компрессия. 

Восьмой семестр
Тема 9-12 Способы повышения экспрессивности рекламного сообщения
1. Понятие экспрессивности. 
2. Семантико- стилистические приемы.
3.Стилистическое использование архаизмов, неологизмов, профессионализмом, жаргонизмов. 
4.Фоно-семантический и ритмический стилистические аспекты.
 5. Синтаксические стилистические приемы.

Тема 13-16 Разработка визуальной составляющей рекламного сообщения для печатных СМИ и наружных носителей

1. Основы и специфика дизайнерской деятельности. 

2. Виды дизайнерских работ, предоставляемые рекламными агентствами. Технология создания дизайна.  

3. Работа дизайнера с элементами рекламы.  уровни творчества и стадии творческой дизайнерской деятельности. 

4. Композиция в изобразительном искусстве и рекламе. 

5. Графическое и шрифтовое оформление рекламы.

6. Дизайн: критерии оценки.

Девятый семестр

Тема 17- 26 Разработка видеорекламы 

1.Основы операторской деятельности. 

2. Кинематографические основы рекламы. 

3. Виды видеорекламы. 

4.Предпродакшн (подготовка сценария, декораций).

5. Продакшн. 

6. Постпродакшн (монтаж и озвучка). 

4. Программа самостоятельной познавательной деятельности

Программа самостоятельной познавательной деятельности включает подготовку рефератов, докладов по тематикам семинарских и лекционных занятий. Студентам предлагается выбрать из нижеприведенного списка тему и выполнить ее письменно согласно требованиям и/или представить устно.

4. Методические указания 

по выполнению курсовой работы
Для закрепления теоретических знаний при изучении курса студенты выполняют курсовую работу.
Текст работы может быть выполнен в виде рукописи или в  машинописном варианте. Работа должна включать: титульный лист, оглавление, введение, основной текст, заключение и список использованной литературы. 


Введение знакомит читателя с выбранной Вами темой.  В этой части работы называются и обозначаются те проблемы и вопросы, которые Вы будите рассматривать, ставится цель.


Основная часть  должна состоять из 2-3 глав. При написании глав необходимо обратить внимание на сохранение логической связи между ними и последовательность перехода от одной к другой. 


Завершается курсовая работа заключением. Главная его цель – подведение в сжатой концентрированной форме итогов работы. Здесь должны быть приведены четко сформулированные общие выводы, ответы на те вопросы, которые были указаны во введении. Также Вы можете дать свою оценку использованной литературы. После заключения приводится список использованной литературы в алфавитном порядке.


Объём курсовой работы должен быть 30-35 листов формата А 4. Все страницы должны быть пронумерованы скреплены. 







Образец титульного листа 

      ТОМСКИЙ ПОЛИТЕХНИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ

Кафедра культурологии и социальной коммуникации 
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5. Текущий и итоговый контроль результатов изучения дисциплины

Текущий контроль знаний студентов выполняется в виде тестовых и контрольных вопросов, предлагаемых студентам в течение семестра несколько раз. Цель такого контроля заключается в анализе текущей успеваемости, выведении контрольной точки при рейтинговой системе, корректировке работы преподавателя. Студентам предлагается группа вопросов или тестов, на которые даются письменные ответы. 

Периодичность проведения контрольных работ или тестов зависит от объема информации и в среднем проводится через каждые две лекции.

5.1. Экзаменационные вопросы

1. Рекламное сообщение: содержание, взаимодействие и роль трех составляющих

2. Понятие рекламной стратегии, концепции и рекламной идеи (коммуникативное, креативное решение)

3. Этапы подготовки рекламного сообщения

4. Поиск рекламной стратегии

5. Виды воздействия на целевую аудиторию (рациональный, эмоциональный, поведенческий; прямое и скрытое)

6. Учет моделей рекламного воздействия при создании рекламного сообщения

7. Информативная и концептуальная основы рекламного сообщения

8. Психолингвистические особенности рекламного сообщения (приемы скрытого рекламного воздействия)

9. Стилистические приемы в рекламе

10. Стратегии адаптации рекламного сообщения

11. Композиция в изобразительном искусстве и рекламе

12. Дизайн рекламного сообщения

13.  Рынок печатной продукции Томска (название газет, журналов, тип по географии распространения, читательской аудитории, тематике, формат, периодичность)

14.  Виды рекламы в газетах и журналах: название основные принципы подготовки рекламного сообщения в прессе

15.  Телевизионные СМИ в Томской области

16.  Виды телерекламы

17.  Кинематографические основы телерекламы

18.  Этапы работы над видеороликом

19.  Подготовка сценария игрового видеоролика

5.2. Образцы заданий и контролирующих материалов

Контрольные вопросы и задания 1

14. Определения и функции рекламного продукта

15. Этапы создания рекламного продукта 

16. Понятие коммуникационной стратегии

17. Понятие креативной стратегии

18. Составляющие рекламного сообщения

19. Типы заголовков и ОРТ

20. Теория имиджа Д. Огилви

21. Теория уникального торгового предложения

22. Теория позиционирования 

23. Виды рекламной аргументации

24. Визуальная и акустическая составляющая рекламного продукта

25. Изучите данные рекламные сообщения, определите цель, его визуальную, вербальную и акустическую составляющую. Каковы их функции, как они взаимосвязаны. Какую идею выражают. В чем УПТ или концепция позиционирования данного товара. Попытайтесь, руководствуясь финальной таблицей, воссоздать процесс разработки данного сообщения. 

26. Изучите процесс создания рекламных продуктов бренда «Чудо-ягода» и «Рикки-Тикки». Выявите коммуникационное, креативное решение. 

27. Выделить на томском рынке товарные категории и услуги, представленные в большом количестве (молочные изделия, обувные магазины, салоны красоты и т.п.).

28. Провести маркетинговые исследования с целью выявить концепцию позиционирования и УТП каждого товара или услуги в данной товарной категории и представить результаты в таблице. 

29. Определить цели собственной рекламной кампании, обнаружить УТП, концепцию позиционирования.

30.  Результаты исследования представить в таблице и брифе. 

	Товарная категория


	Название
	Концепция позиционирования или УПТ, конкурентные преимущества
	Целевая аудитория

	Салоны обуви
	Вестфалика
	Практичная, надежная, долговечная, удобная обувь
	Кто ценит качество и удобство. От 25 лет.
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20. Рынок печатной продукции Томска (название газет, журналов, тип по географии распространения, читательской аудитории, тематике, формат, периодичность)

21.  Виды рекламы в газетах и журналах: название основные принципы подготовки рекламного сообщения в прессе

22. Психолингвистические особенности рекламного сообщения 

23. Эмоционально-экспрессивное воздействие рекламного сообщения

24. Семантико-стилистические приемы

25. Фоно-семантические стилистические приемы

26. Синтаксические стилистические приемы

27. Концептуальная основа рекламного текста

28. Используя толковые и этимологические словари, определите ядро концептов: семья, счастье, дружба, дом. 

29. Изучите данные рекламные сообщения и  изучите приемы прямого и скрытого воздействия

30. Проанализировать с точки зрения эффективности использования этих приемов

31.    Проанализировать рекламные сообщение (выбранные на первом этапе) с точки зрения выбранного канала распространения, приемов повышения экспрессивности, скрытого и прямого воздействия.

32. Предложить способы повышения психологической эффективности данных сообщений.

33. Разработать собственный рекламный продукт для печатных СМИ (соблюдая все этапы создания рекламного сообщения) 

34. Композиция в изобразительном искусстве и рекламе

35. Дизайн рекламного сообщения

36. Виды телерекламы

37.  Кинематографические основы телерекламы

38.  Этапы работы над видеороликом

39.  Подготовка сценария игрового видеоролика
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