РЕЙТИГ-ЛИСТ
Всего баллов 1000     
                                     по дисциплине «Разработка и технология производства рекламного продукта»              

          

















число недель     16ч.
Экзамен  600min               
                                                      на осенний семестр 2010/2011 уч./г.                           
         
лекций    32ч.
           

                                               
                               Лектор Латышева Е.В.                                                
      

  семинары          16ч.

                                                                                                                      Факультет ГФ                                                               

                                                                             
                                       Курс 4
	модули
	Темы лекций
	балл
	Темы семинаров
	Балл max.
	Дополнительные доклады на семинаре или реферат
	Ауд. самост. работа/ тесты
	Итоговый контроль
	Балл max.

	1
	 Технология создания рекламного продукта. Понятие «технология» в контексте  современного гуманитарного знания


	20


	
	60
	
	
	
	

	2
	Этапы разработки рекламного сообщения
	20
	Этапы разработки рекламного сообщения
	60
	
	
	
	

	3 -4
	Поиск рекламной стратегии


	20


	Поиск рекламной стратегии


	60
	
	50
	
	

	5-6
	Разработка креативной стратегии
	30
	Разработка креативной стратегии
	60
	
	
	
	

	7-8
	Составляющие рекламного сообщения


	20
	Составляющие рекламного сообщения


	
	50
	
	
	

	9
	Итоговое занятие по теме «Технология создания рекламного продукта»
	20
	
	60
	
	
	100
	

	10-11
	Разработка визуальной составляющей рекламного сообщения для печатных СМИ и наружных носителей. Виды печатных и наружных средств  распространения рекламы


	30
	СМИ Томской области.

Виды и материалы для наружной рекламы
	50
	
	
	
	

	12-13
	Рекламные услуги газет и журналов


	20
	Рекламные услуги газет и журналов


	
	
	
	
	

	14
	Разработка вербальной составляющей рекламного сообщения
	20
	
	50
	
	
	
	

	15
	Концептуальная основа рекламного текста


	20
	Концептуальная основа рекламного текста


	
	50
	50
	
	

	16
	Промежуточное итоговое занятие по теме «Разработка вербальной составляющей»
	20
	Промежуточное итоговое занятие по теме «Разработка вербальной составляющей»
	
	
	
	100
	

	итого
	
	200
	
	400
	100
	100
	200
	1000


Лектор ______________________

Зав.каф.______________________

