Описание дисциплины

Образовательная программа __специалист по рекламе______________________________

(название образовательной программы)

Дисциплина: Разработка и технология производства рекламного продукта

(название дисциплины)
Семестр 7,8,9

1. Условное обозначение (код) в учебных планах СД.Ф.3
2. СД.Ф.1 Информационные технологии в рекламе, СД.Ф.2 Массовые коммуникации и медиапланирование

3. Кредитная стоимость дисциплины 1000
4. Цели изучения дисциплины: 
· Ознакомить студентов с ролью и функциями дизайнеров,  копирайтеров в рекламных агенствах и рекламных службах предприятий и организаций.

· Сформировать представления об этапах, принципах и методах создания рекламного продукта в целом и его наиболее важных составных частях и видах.

· Дать студентам знания и сформировать базовые навыки разработки концепций рекламного обращения для создания рекламных сообщений.

· Ознакомить с инвентарем средств коммуникативного воздействия, используемых в рекламе, и привить базовые навыки использования этих средств при создании рекламного продукта.

· Ознакомить студентов с принципами и методами художественного оформления рекламного продукта, приемами художественного дизайна и редактирования.

· Научить основным подходам к творческому производству и технологии разработки рекламного продукта, в том числе в печатных и электронных средствах массовой информации.

5. Результаты обучения:

· Знание этапов и технологии создания рекламного

· Владение навыками и умениями создания рекламного продукта;

· Представления о выразительных и художественно-изобразительных средствах в рекламе, приемах языковой компрессии, способах повышения коммуникативной эффективности рекламного сообщения;
· Знание видов рекламных текстов, заголовков, слоганов;
· Знание стратегий поиска рекламной стратегии и концепции рекламного сообщения;
· Представление о специфике медиаканалов Томской области;
· Представление об основных объектах рекламной деятельности в Томске и ТПУ.

6. Содержание дисциплины:
1. ТЕХНОЛОГИЯ СОЗДАНИЯ РЕКЛАМНОГО ПРОДУКТА 

1.1. Понятие «технология» в контексте  современного гуманитарного знания

1.2. Этапы разработки рекламного сообщения

1.3. Поиск рекламной стратегии

1.4. Разработка креативной стратегии

1.5. Составляющие рекламного сообщения

Лекций – 20 ч. 

Семинарских занятий – 8 ч.

2. Разработка рекламного сообщения для печатных СМИ и наружных носителей
2.1. Разработка вербальной составляющей

Лекций – 32 ч. 

Семинарских занятий – 12 ч.

2.2. Разработка визуальной составляющей
Лекций – 12 ч. 

Семинарских занятий – 12 ч.

3. Разработка видеорекламы 

3.1. Основы операторской деятельности

3.2. Кинематографические основы рекламы

3.3. Виды видеорекламы

3.4. Предпродакшн (подготовка сценария)

3.5. Продакшн 

3.6. Постпродакшн (монтаж и озвучка)

Лекций – 18 ч. 

Семинарских занятий – 18 ч.

Всего:

Лекций – 82
Семинарских занятий - 50
6. Основная и дополнительная литература 
Список обязательной литературы

	1. Разработка и технологии производства рекламного продукта : учебник / под ред. Л. М. Дмитриевой. — М. : Экономистъ, 2006. — 639 с.

2. Назайкин, Александр Николаевич. Рекламная служба газеты. Структура. Принципы. Функции : учебное пособие / А. Н. Назайкин. — М. : Комсомольская Правда, 1996. — 192 с. 

3. Назайкин, Александр. Рубричная реклама : практическое пособие / А. Назайкин. — М. : РИП-холдинг, 2001. — 115 с.

4. Назайкин, Александр Николаевич. Рекламная деятельность газет и журналов : Практическое пособие / А. Н. Назайкин. — М. : РИП-холдинг, 2002. — 205 с.

5. Медведева, Елена. Основы рекламоведения / Е. Медведева. — М. : РИП-холдинг, 2003. — 262 с.

	6. Огилви, Дэвид. Тайны рекламного двора. Советы старого рекламиста / Д. Огилви. — М. : Б.и., Б.г. — 112 с.

	7. Кохтев, Николай Николаевич. Реклама: искусство слова : Рекомендации для составителей рекламных текстов / Н. Н. Кохтев. — М. : Изд-во МГУ, 1997. — 96 с.

	8. Панкратов, Ф. Г. Рекламная деятельность : учебник / Ф. Г. Панкратов, Т. К. Серегина, В. Г. Шахурин. — М. : Маркетинг, 1998. — 244 с.

	

	9. Волкова, Вера Витальевна. Дизайн рекламы : учебное пособие / В. В. Волкова. — М. : Университет, 1999. — 144 с.

	10. Полукаров, В. Л. Телерадиореклама. Инновационные технологии : учебное пособие / В. Л. Полукаров. — М. : Приор, 1998. — 397 с.

	11. Феофанов, Олег Александрович. Реклама: новые технологии в России : учебное пособие / О. А. Феофанов. — СПб. : Питер, 2000. — 384 с.

	12. Катернюк, А. В. Рекламные технологии / А. В. Катернюк. — Ростов-на-Дону : Феникс, 2001. — 320 с. — Библиогр.: с. 306-313.

	13. Джулер, А.Джером. Креативные стратегии в рекламе : пер. с англ. / А. Дж. Джулер, Б. Л. Дрюниани. — 7-е изд. — СПб. : Питер, 2004. — 384 с.

	14. Уильямс, Робин. Недизайнерская книга о дизайне. Основы дизайна и типографика для новичков : пер. с англ. / Р. Уильямс. — СПб. : ВЕСЬ, 2002. — 128 с. :

	15. Петюшкин, А. В. Основы баннерной рекламы / А. В. Петюшкин. — СПб. : БХВ-Петербург, 2002. — 464 с.

16. Розенталь, Дитмар Эльяшевич. Язык рекламных текстов : учебное пособие для вузов / Д. Э. Розенталь, Н. Н. Кохтев. — М. : Высшая школа, 1981. — 127 с.

17. Фрумкин, Григорий Моисеевич. Введение в сценарное мастерство: кино - телевидение - реклама : учебное пособие / Г. М. Фрумкин. — М. : Академический проект : Альма Матер, 2005. — 144 с.

18. Телевизионная и радиовещательная реклама : учебное пособие / В. Л. Полукаров, Л. Г. Грановский, В. П. Козин, В. Ю. Лозовская ; Федеральное государственное унитарное предприятие " Телевизионный технический центр Останкино "; Останкинский институт телевидения и радиовещания;. — М. : Дашков и К, 2004. — 387 с.

	Дополнительная литература

19. Назайкин, Александр Николаевич. Реклама недвижимости : Как продать дом, квартиру, офис, дачу с помощью рекламного объявления / А. Н. Назайкин. — М. : Дело, 1998. — 128 с. 

20. Шнейдеров, Виталий. Фотография, реклама, дизайн на компьютере : Самоучитель / В. Шнейдеров. — СПб. : Питер, 2002. — 320 с. : ил. + CD-ROM. — (Самоучитель) . — Алф. указ.: с. 318-320.

	21. Яцюк, Ольга Г. Компьютерные технологии в дизайне : Эффективная реклама / О.Г. Яцюк, Э. Т. Романычева. — СПб. : БХВ-Петербург, 2002. — 432 с. :

	22. Пронин, Сергей. Рекламная иллюстрация: креативное восприятие / С. Пронин. — М. : Бератор-Пресс, 2003. — 144 с.

	23. Кеворков, В. В. Слоган : Практическое руководство / В. В. Кеворков. — М. : РИП-холдинг, 2003. — 134 с.

	24. Павловская, Елена Эммануиловна. Дизайн рекламы: поколение Next. Стратегия творческого проектирования / Е. Э. Павловская. — СПб. : Питер, 2003. — 318 с.

	25. Богачева, Ольга Сергеевна. Продажа рекламной площади в газете : [учебное пособие] / О. С. Богачева. — М. : Аспект Пресс, 2002. — 137 с.

	26. Имшинецкая, Ия. Жанры печатной рекламы или сундук с идеями для копирайтера / И. Имшинецкая. — М. : РИП-холдинг, 2003. — 130 с.

	27. Костина, Анна Владимировна. Эстетика рекламы : учебное пособие / А. В. Костина. — М. : Вершина, 2003. — 304 с. — (Бухгалтерская панорама) . — Библиогр.: с. 291-296.

	28. Назайкин, Александр Николаевич. Иллюстрирование рекламы / А. Н. Назайкин. — М. : Эксмо, 2004. — 320 с. :

	29. Пронин, Сергей Геннадьевич. Рекламисту о дизайне. Дизайнеру о рекламе / С. Г. Пронин. — М. : Бератор, 2004. — 165 с.

	30. Рощупкин, Станислав Николаевич. Язык рекламы : учебное пособие / С. Н. Рощупкин ; Московский государственный университет культуры и искусств. — М. : Изд-во МГУКИ, 2003. — 115 с.


7. Используемое программное обеспечение: Windows XP, Power Point, Winamp

8. Перечень лабораторных работ: отсутствуют по учебному плану

9. Курсовые проекты или работы: 

Темы курсовых:
7. Курсовые проекты или работы (тематика курсовых проектов или работ)

1. Роль эмоционально-экспрессивных  средств в повышении эффективности рекламного воздействия

2. Стилистические приемы при создании рекламного текста

3. Особенности разработки рекламного сообщения для печатных СМИ

4. Современные технологии  наружной рекламы

5. Этапы создания видеоролика

6. Разработка текстовой основы для полиграфической продукции

7. Дизайн и современное искусство

8. Эстетика современной рекламы

9. Роль композиции в повышении эффективности рекламного воздействия

10. Языковая компрессия в рекламном тексте 

10. Индивидуальные домашние задания _ 

· Изучите данные рекламные сообщения, определите цель, его визуальную, вербальную и акустическую составляющую. Каковы их функции, как они взаимосвязаны. Какую идею выражают. В чем УПТ или концепция позиционирования данного товара. Попытайтесь, руководствуясь финальной таблицей, воссоздать процесс разработки данного сообщения. 
· Изучите процесс создания рекламных продуктов бренда «Чудо-ягода» и «Рикки-Тикки». Выявите коммуникационное, креативное решение. 

· Выделить на томском рынке товарные категории и услуги, представленные в большом количестве (молочные изделия, обувные магазины, салоны красоты и т.п.).

· Провести маркетинговые исследования с целью выявить концепцию позиционирования и УТП каждого товара или услуги в данной товарной категории и представить результаты в таблице. 

· Определить цели собственной рекламной кампании, обнаружить УТП, концепцию позиционирования.

· Результаты исследования представить в таблице и брифе. 

	Товарная категория


	Название
	Концепция позиционирования или УПТ, конкурентные преимущества
	Целевая аудитория

	Салоны обуви
	Вестфалика
	Практичная, надежная, долговечная, удобная обувь
	Кто ценит качество и удобство. От 25 лет.


11. Координатор: Латышева Е.В.., доцент, к.ф.н., 563499
Преподаватель ____Латышева Е.В.________

дата___12.01.2009 г.____ 

