1. Курсовые проекты или работы (тематика курсовых проектов или работ)

1. Роль эмоционально-экспрессивных  средств в повышении эффективности рекламного воздействия

2. Стилистические приемы при создании рекламного текста

3. Особенности разработки рекламного сообщения для печатных СМИ

4. Современные технологии  наружной рекламы

5. Этапы создания видеоролика

6. Разработка текстовой основы для полиграфической продукции

7. Дизайн и современное искусство

8. Эстетика современной рекламы

9. Роль композиции в повышении эффективности рекламного воздействия

10. Языковая компрессия в рекламном тексте 

2. Индивидуальные домашние задания (перечень индивидуальных заданий, рефератов и т.п.)

Контрольные вопросы и задания 1

1. Определения и функции рекламного продукта

2. Этапы создания рекламного продукта 

3. Понятие коммуникационной стратегии

4. Понятие креативной стратегии

5. Составляющие рекламного сообщения

6. Типы заголовков и ОРТ

7. Теория имиджа Д. Огилви

8. Теория уникального торгового предложения

9. Теория позиционирования 

10. Виды рекламной аргументации

11. Визуальная и акустическая составляющая рекламного продукта

12. Изучите данные рекламные сообщения, определите цель, его визуальную, вербальную и акустическую составляющую. Каковы их функции, как они взаимосвязаны. Какую идею выражают. В чем УПТ или концепция позиционирования данного товара. Попытайтесь, руководствуясь финальной таблицей, воссоздать процесс разработки данного сообщения. 
13. Изучите процесс создания рекламных продуктов бренда «Чудо-ягода» и «Рикки-Тикки». Выявите коммуникационное, креативное решение. 

14. Выделить на томском рынке товарные категории и услуги, представленные в большом количестве (молочные изделия, обувные магазины, салоны красоты и т.п.).

15. Провести маркетинговые исследования с целью выявить концепцию позиционирования и УТП каждого товара или услуги в данной товарной категории и представить результаты в таблице. 

16. Определить цели собственной рекламной кампании, обнаружить УТП, концепцию позиционирования.

17.  Результаты исследования представить в таблице и брифе. 

	Товарная категория


	Название
	Концепция позиционирования или УПТ, конкурентные преимущества
	Целевая аудитория

	Салоны обуви
	Вестфалика
	Практичная, надежная, долговечная, удобная обувь
	Кто ценит качество и удобство. От 25 лет.


Контрольные вопросы и задания 2

1. Рынок печатной продукции Томска (название газет, журналов, тип по географии распространения, читательской аудитории, тематике, формат, периодичность)

2.  Виды рекламы в газетах и журналах: название основные принципы подготовки рекламного сообщения в прессе

3. Психолингвистические особенности рекламного сообщения 

4. Эмоционально-экспрессивное воздействие рекламного сообщения

5. Семантико-стилистические приемы

6. Фоно-семантические стилистические приемы

7. Синтаксические стилистические приемы

8. Концептуальная основа рекламного текста

9. Используя толковые и этимологические словари, определите ядро концептов: семья, счастье, дружба, дом. 
10. Изучите данные рекламные сообщения и  изучите приемы прямого и скрытого воздействия

11. Проанализировать с точки зрения эффективности использования этих приемов
12.    Проанализировать рекламные сообщение (выбранные на первом этапе) с точки зрения выбранного канала распространения, приемов повышения экспрессивности, скрытого и прямого воздействия.

13. Предложить способы повышения психологической эффективности данных сообщений.

14. Разработать собственный рекламный продукт для печатных СМИ (соблюдая все этапы создания рекламного сообщения) 

15. Композиция в изобразительном искусстве и рекламе

16. Дизайн рекламного сообщения

17. Виды телерекламы

18.  Кинематографические основы телерекламы

19.  Этапы работы над видеороликом

20.  Подготовка сценария игрового видеоролика

3. Координатор: Латышева Елена Владимировна, доцент кафедры культурологии и социальной коммуникации. 563499 

Преподаватель: Латышева Елена Владимировна

дата_________________ 

