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Комплект контрольно-оценочных средств по дисциплине состоит из трех частей: 

1. Оценочные средства для проведения входного контроля успеваемости студентов:

· перечень вопросов для входного контроля

2.Оценочные средства для проведения текущего контроля успеваемости студентов:

· перечень вопросов для текущего контроля

· тест

3. Оценочные средства для проведения итогового контроля успеваемости студентов:

· перечень экзаменационных вопросов
1. Оценочные средства для проведения входного контроля успеваемости студентов.
Входной тест

1. К основным характеристикам рекламного сообщения относится (два верных      ответа):

Выберите один или несколько ответов:

a. Сообщение носит характер личной коммуникации 

b. Однонаправленный характер 

c. Источник сообщения не известен 

d. Убеждающий характер 

2. К      основным ресурсам производства рекламного продукта не относится (один      верный ответ):

Выберите один ответ:

a. Специалисты по рекламе 

b. Идеи 

c. Рекламный бюджет 

d. Производственное оборудование рекламодателя 

3. К      этапам производства рекламного продукта не относится:

Выберите один ответ:

a. Изучение характеристик основных целевых потребительских групп 

b. Формулировка маркетинговых целей рекламодателем 

c. Разработка креативной рекламной концепции 

d. Изучение специфики рекламируемого продукта 

4. К      целям конкретного рекламного сообщения не относится (один верный ответ):

Выберите один ответ:

a. Увеличения количества потребителей, осведомленных о
товаре 

b. Информирование о новом продукте 

c. Увеличение доли рынка 

d. Создание имиджа марки 

5. Что      включает в себя этап маркетинговых исследований при разработке рекламного      продукта (три верных ответа):

Выберите один или несколько ответов:

a. Рыночный и конкурентный анализ 

b. Анализ свойств товара 

c. Создание текстовой основы рекламного продукта 

d. Анализ потребительской аудитории 

6. Какой      вид рекламы предпочтителен на этапе зрелости товара:

Выберите один ответ:

a. Убеждающая реклама 

b. Напоминающая реклама 

c. Информационная реклама 

d. Сравнительная реклама 

7. Основная функция имиджевой рекламы:

Выберите один ответ:

a. напоминание о товаре или услуге 

b. сообщение о конкурентных преимуществах товара 

c. информация о точках продажи товара 

d. создание благоприятного образа товара или услуги для потребителей 

8. Что      характерно для стратегий рекламирования эмоционального (проекционного)      типа (три верных ответа):

Выберите один или несколько ответов:

a. Выделение рациональных преимуществ 

b. Яркие визуальные образы 

c. Использование юмора 

d. Метафоричность языка 

9. К      рекламным стратегиям рационалистического типа относятся:

Выберите один или несколько ответов:

a. Стратегия "Имидж марки" 

b. Стратегия преимущества 

c. Аффективная стратегия 

d. Стратегия уникального торгового предложения 

10. Что      не относится к вербальной составляющей рекламного сообщения:

Выберите один ответ:

a. Слоган 

b. Справочные данные 

c. Заголовок 

d. Логотип 

11. К основным функциям заголовка в печатной рекламе относится:

Выберите один или несколько ответов:

a. Повторить основные рекламные преимущества 

b. Привлечь внимание 

c. Вызвать интерес 

d. Изложить основные аргументы 

12. К какому виду рекламы можно отнести понятие «раскадровка»:

Выберите один ответ:

a. Рекламный плакат 

b. Рекламный модуль в газете 

c. Видеоролик 

d. Радиоролик 

13. К какому средству распространения рекламы относятся «лайтбоксы»: 

Выберите один ответ:

a. Радиореклама 

b. Реклама в местах продаж 

c. Реклама в печатных СМИ 

d. Наружная реклама 

14. К какому средству распространения рекламы относятся «воблеры»:

Выберите один ответ:

a. Радиореклама 

b. Наружная реклама 

c. Реклама в печатных СМИ 

d. Реклама в местах продаж 

15. К какому каналу распространения относится понятие  «контекстная реклама»:

Выберите один ответ:

a. Телевидение 

b. Радио 

c. Пресса 

d. Интернет 

16. Соотнесите термины с определениями:

	в. реклама
в городской, жилой или офисной среде, использование объектов окружающей среды в
качестве носителей маркетинговой информации. 
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	б. комплекс
маркетинговых мероприятий, направленный на продвижение товаров или услуг с
использованием средств сотовой связи.
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	а. общее
название различных методов распространения рекламы, характеризующихся
распространением в прогрессии, близкой к геометрической, где главным
распространителем информации являются сами получатели информации, путем
формирования содержания, способного привлечь новых получателей информации за
счет яркой, творческой, необычной идеи или с использованием естественного или
доверительного послания.
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	17. Ранжируйте      следующие маркетинговые рекламные цели от наименее ресурсоемкой (от 1) к более      ресурсоемкой (до 4) с точки зрения финансовых, материально- технических и      временных затрат:

Увеличение знания торговой марки
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	Увеличение стоимости бренда
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	Увеличение маркетинговых показателей торговой марки
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	Увеличение лояльности к торговой марке
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18. Какой      вид рекламы предпочтителен на этапе роста товара (два верных ответа):

Выберите один или несколько ответов:

a. Сравнительная реклама 

b. Напоминающая реклама 

c. Информационная реклама 

d. Убеждающая реклама 

19. К какой стратегии рекламирования Вы можете отнести следующий слоган:      

«Sensodyne: Специальная паста для зубов с повышенной чувствительностью»:

Выберите один ответ:

a. Стратегия "Имидж марки" 

b. Стратегия позиционирования 

c. Стратегия «резонанс» 

d. Аффективная стратегия 

20. 1.      О каком средстве распространения рекламы идет речь:

«Распространение ….. с использованием щитов, стендов, строительных сеток, перетяжек, электронных табло, воздушных шаров, аэростатов и иных технических средств стабильного территориального размещения, монтируемых и располагаемых на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктов движения общественного транспорта  осуществляется владельцем рекламной конструкции, являющимся рекламораспространителем, с соблюдением требований настоящей статьи»

Критерии оценки:
	«отлично»
	правильное выполнение  всех заданий (допустимы – 2 ошибки)

	«хорошо»
	возможны ошибки (3-4)

	«удовлетворительно»
	возможны  ошибки (5-6)

	«неудовлетворительно»
	допущены ошибки от 7 и более


2.Оценочные средства для текущего контроля успеваемости студентов

Примеры тестовых вопросов
1. Проблемы современного рекламного рынка

а. Поиск новых коммуникационных каналов

б. повышенный спрос на рекламные услуги

в. Интеграция креативных и информационных коммуникативных технологий на региональные рынки
с. неразвитость региональных рынков
2. Электронный маркетинг  - это продажа электрооборудования
а. да

б. нет

3. Событийный маркетинг и ивент маркетинг - это одно и тоже

а. да

б. нет

4. Причины популярности всемирной сети как коммерческой среды по Hoffman
а. потенциал в качестве эффективного канала для рекламы, маркетинга
б. возможность прямого распределения определенных товаров и информационных услуг
в. интерактивные возможности Интернета

с. глобальное распространение информационных технологий

5. Соотнесите высказывания с моделями интерактивности

5.1. Чем больше коммуникации в Интернет среде напоминает межличностное общение, тем более интерактивный характер носит коммуникация

5.2. Степень, с  которой пользователи могут участвовать в изменение формы и содержания информационного пространства в режиме реального времени

а. от пользователя к пользователю

б. от пользователей к сообщению

Критерии оценки:

	Оценка

	Критерии


	«отлично»
	-дается комплексная оценка предложенной ситуации;
-демонстрируются глубокие знания теоретического материала и умение его применять;

-умение обоснованно излагать свои мысли, делать необходимые выводы.

	«хорошо»
	-дается комплексная оценка предложенной ситуации;
-демонстрируются глубокие знания теоретического материала и умение его применять; 

-возможны единичные ошибки, исправляемые самим студентом после замечания преподавателя;

-умение обоснованно излагать свои мысли, делать необходимые выводы.

	«удовлетворительно»
	-затруднения с комплексной оценкой предложенной ситуации;
-неполное теоретическое обоснование, требующее наводящих вопросов преподавателя;

- затруднения в формулировке выводов.

	«неудовлетворительно»
	- неправильная оценка предложенной ситуации;
-отсутствие теоретического обоснования выполнения заданий.


3. Оценочные средства для проведения итогового контроля успеваемости студентов:

· перечень экзаменационных вопросов
Темы индивидуальных проектов:

1. Анализ текущей рекламной и PR-деятельности социального ресурса (на конкретном примере)

2. Создание и ведение группы в социальной сети (на конкретном примере)

3. Скрытый маркетинг в социальных сетях

4. Продвижение бренда в социальных сетях

5. Продвижение товара или услуги в социальных сетях. 

Вопросы для итогового контроля
1. Реклама и связи с общественностью как инструменты традиционного маркетинга

2. Новые коммуникационные каналы, новые медиа. 

3. Развитие социальных сетей за рубежом.  

4. Разновидности  и направленность социальных сетей. 

5.  Российский опыт развития социальных сетей.

6. Особенности и специфические проблемы, связанные с функционированием соц. сетей.
7. SSM – social media marketing. 

8. Преимущества социальных медиа в сравнении с традиционными инструментами маркетинга. 

9. Продвижение бренда, сайта, услуги, группы в соц. сетях. 

10. Особенности рекламы и связей с общественностью в соц. сетях

11. Количественное и качественное развитие социальных сетей. 

12.  Тренды в развитии социальных сетей. 

13. Социальные сети в бизнесе. 

Критерии оценки:

	Оценка

	Критерии


	«отлично»
	-демонстрируются глубокие знания теоретического материала и умение его применять;
-умение обоснованно излагать свои мысли, делать необходимые выводы.

	«хорошо»
	-демонстрируются глубокие знания теоретического материала и умение его применять; 
-возможны единичные ошибки, исправляемые самим студентом после замечания преподавателя;

-умение обоснованно излагать свои мысли, делать необходимые выводы.

	«удовлетворительно»
	-неполное теоретическое обоснование, требующее наводящих вопросов преподавателя;
- затруднения в формулировке ответа.

	«неудовлетворительно»
	-отсутствие теоретического обоснования вопроса.
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