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АННОТАЦИЯ МОДУЛЯ (ДИСЦИПЛИНЫ)

1. Наименование модуля (дисциплины) Новые тенденции в рекламе и связях с общественностью в социальных сетях
2. Условное обозначение (код) в учебных планах М2.В.2.3
3. Направление (специальность) (ООП) 222000 Инноватика
4. Профиль подготовки (специализация, программа) Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью
5. Квалификация (степень) Магистр
6. Обеспечивающее подразделение каф. КТЛ ИСГТ
7. Преподаватель Латышева Е.В., тел.+7-903-951-7760 
Е-mail Levsky@tpu.ru
9. Результаты освоения модуля (дисциплины)
	Р6.2
	способность оценить потенциал Интернета как новой коммуникативной среды, использовать и оптимизировать интернет-ресурсы для анализа и разработки эффективных стратегий коммерциализации инновационного продукта, проекта, предприятия 
	Требования ФГОС:

ПК-4, ПК-9, требования к выпускникам работодателей

	Р7.2
	способность ориентироваться в современных маркетинговых стратегиях, эффективно использовать и оптимизировать инструментарий интегрированных маркетинговых коммуникаций и других коммуникативных практик для решения конкретных задач по продвижению инновационного продукта
	Требования ФГОС:

ПК-1, требования к выпускникам работодателей


10. Содержание модуля (дисциплины) (перечень основных тем (разделов
· Реклама и связи с общественностью и современные коммуникативные технологии.
· История развития социальных сетей (зарубежный и российский опыт)

· Специфика социальных сетей как новых медиа и как маркетинговых инструментов продвижения

· Планирование и разработка SMM-кампании 

11. Курс 2 семестр 3 количество кредитов 2
12. Пререквизиты 
· М2.Б2 Статистические методы в управлении инновациями, 
· М2.Б4 Управление качеством.
13. Кореквизиты
· М2.В.2.1 Управление инновационными интернет-проектами, 
· М2.В.2.5  Web-аналитика и мониторинг социальных сетей.
14. Вид аттестации (экзамен, зачет) зачет 

Автор(ы) Латышева Е.В.
