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	№
	Задание на выбор 

единственного ответа


	Варианты ответов
	Указание 

эталона 

правильного 

ответа

	1. 
	Автор работы «О физиогномике» – 


	1. Чарльз Дарвин

2. Артур Шопенгауэр

3. Зигмунд Фрейд

4. Фридрих Ницше
	-

+

-

-

	2. 
	Автор работы «О выражении эмоций у человека и животныхе» – 


	1. Чарльз Дарвин

2. Карл Юнг
3. Н.Макиавелли
4. Фридрих Ницше
	+
-

-

	3. 
	Автор работы «Физиономия и выражение чувств» – 


	1. Густав Лебон
2. Паоло Мантегацца
3. Карл Маркс
4. Фридрих Ницше
	-

+

-

-

	4. 
	В кинетическом имидже мимика лица по коммуникативной выразительности уступает только 
	1. жестам

2. глазам

3. общению

4. движению
	-

+

-

-

	5. 
	В динамическом имидже жестикуляция по восприятияю уступает только 
	1. телодвижению
2. глазам

3. походке
4. движению
	-

-
+
-

	6. 
	В габаритарном имидже приоритет по воприятию принадлежит 
	1. одежде
2. обуви
3. фигуре
4. стилю
	-

-
+
-

	7. 
	Воспринятая аудиториями действительная позиция, остаток имиджа –
	1. оценка

2. репутация

3. анализ

4. образ
	-

+

-

-

	8. 
	Имидж характерен для 
	1. отрицания
2. восприятия
3. коммуникации
4. образ
	-

+

-

-

	9. 
	Имидж  –
	1. абстракция
2. реальность
3. виртульность
4. образность
	-

+

-

-

	10. 
	Главное назначение имиджа –

	1. создать красоту

2. достичь эффекта личного обаяния

3. изменить облик 

4. гарантия жизни
	-

+

-

-

	11. 
	Сущность имиджа –


	1. создать фон для восприятия
2. создат гламур
3. оформить облик 

4. обеспечить гарантию жизни
	-

+

-

-

	12. 
	Содержание имиджа –


	1. красота
2. обаяние
3. общение
4. человеколюбие
	-

+

-

-

	13. 
	Динамический имидж связан с определённым выбором 
	1. эмоций

2. чувств

3. одежды

4. поведения
	-

-

-

+

	14. 
	Рефлексивный имидж определяется 
	1. эмоциями
2. чувствами
3. саморефлексией
4. ценностно-личностной ориентацией
	-

-

+
-

	15. 
	Интеллектуальный имидж предполагает 
	1. ум
2. чувство
3. стиль
4. образ жизни
	+
-

-

-


	16. 
	Для устной речи большое значение имеет 
	1. быстрота

2. пауза

3. замедленность 

4. амбиции
	-

+

-

-

	17. 
	Для телефонного разговора большое значение имеет 
	1. темп
2. тональность

3. скорость 

4. громкость
	-

+

-

-

	18. 
	Для беседы значим 
	1. монолог
2. диалог
3. согласие
4. внимавтельность
5. спор
	-

+

-

-
-

	19. 
	Жестикуляции и телодвижения – 


	1. динамический язык

2. габаритарный яык

3. кинетический язык

4. образный язык
	-

-

+

-

	20. 
	Мимика лица -

	1. динамический язык

2. габаритарный яык

3. кинетический язык

4. образный язык
	-

-

-
+

	21. 
	Красота речи – 


	1. динамический язык

2. габаритарный яык

3. кинетический язык

4. образный язык
	-

-

+

-

	22. 
	Знаком открытости, дружеского расположения является


	1. скрещивание ног

2. расслабленность позы

3. широко открытые глаза

4. жест «расстегивание пиджака»
	-

-

-

+

	23. 
	Знаком непринятия является

	1. скрещивание ног

2. напряженность позы

3. скрещивание рук
4. поднятая ладонь
	-

-

-

+

	24. 
	Знаком закрытости является

	1. сжатый рот
2. взгляд вкось
3. поднятый палец руки
4. руки, скрещенные на груди
	-

-

-

+

	25. 
	Из прошлого опыта вытекает и отражает нынешнее состояние самоуважения, доверия к себе 
	1. выпуклый имидж
2. габитарный имидж
3. внешний имидж
4. самоимидж
	-

-

-

+

	26. 
	Состояние самоуважения обусловлено
	1. опытом
2. знаниями
3. навыками
4. самосознаниемж
	-

-

-

+

	27. 
	Опыт предполагает
	1. уважение
2. оценку
3. деловитость
4. самоимидж
	-

-

-

+

	28. 
	Имидж –
	1. идеальная позиция

2. виртуальная позиция

3. необходимая позиция

4. каузальная позиция
	+

-

-

-

	29. 
	Самоимидж –
	1. рефлексия
2. ориентация
3. необходимость
4. следствие
	+

-

-

-

	30. 
	Имиджирование –
	1. создание образа
2. формирование позиции
3. создание среды
4. общение
	+

-

-

-

	31. 
	Имидж – это 


	1. мимика

2. образ

3. изображение

4. внешность
	-

+

-

-

	32. 
	Имидж – это 


	1. маска
2. образ

3. фантазия
4. культура
	-

+

-

-

	33. 
	Имидж – это 


	1. поведение
2. самопрезентация
3. самовыражение
4. самореализация
	-

+

-

-

	34. 
	Имидж представляет собой 
	1. разовое явление

2. систему тотальной коммуникации

3. систему отличия

4. систему поощрения
	-

+

-

-

	35. 
	Система тотальной комуникации 
	1. поведение
2. имидж
3. амбициозность
4. авторитет
	-

+

-

-

	36. 
	Имидж как коммуникация 
	1. разовое явление
2. тотальная система
3. систему отличия

4. систему поощрения
	-

+

-

-

	37. 
	Имиджелогия – это 


	1. наука о красоте

2. наука и искусство нравиться людям

3. искусство создавать образ

4. наука о творчестве
	-

+

-

-

	38. 
	Физиогномика – это 


	1. наука о красоте

2.  мимике и типе лица
3. учение о создании образа
4. наука о творчестве
	-

+

-

-

	39. 
	Ортопедика

	1. наука о красоте тела
2. наука о здоровом образе жизни
3. искусство создавать образ

4. наука о творчестве
	-

+

-

-

	40. 
	Имиджелогия – это


	1. прикладная дисциплина

2. фундаментальная наука

3. практические рекомендации

4. научно-прикладная дисциплина
	-

-

-

+

	41. 
	Имиджелогия – это


	1. паранаука
2. магия
3. рекомендации
4. наука
	-

-

-

+

	42. 
	Имиджелогия – это


	1. учение
2. теория
3. практика
4. наука
	-

-

-

+

	43. 
	Имиджирование –
	1. форма презентации

2. акт оценки

3. факт агрессии

4. знак судьбы
	+

-

-

-

	44. 
	Имиджирование –
	1. действие
2. мечта
3. фантазия
	+

-

-

	45. 
	Имиджирование –
	1. искусство
2. полезность
3. конкуренция
4. вызов судьбе
	+

-

-

-

	46. 
	Имиджмейкер – это
	1. консультант
2. преподаватель
3. воспитатель
4. предприниматель
	+

-

-

-

	47. 
	Имиджмейкер – это
	1. стилист
2. парикмахер
3. косметолог
4. модельер
	+

-

-

-

	48. 
	Имиджмейкер 
	1. выявляет позитив

2. помогает жить
3. дает советы
	+

-

-

	49. 
	Имиджмейкинг – это
	1. бизнес
2. творческая деятельность
3. преподавание
4. учение
	-

+

-

-

	50. 
	Имиджмейкинг – это
	1. процесс
2. деятельность
	-

+

	51. 
	Имиджмейкинг – это
	1. герменевтичен
2. синергичен
3. божественен
4. генетичен
	-

+

-

-

	52. 
	Имиджу свойственна
	1. изолированность

2. синкретичность

3. синтетичность

4. аналитичность
	-

-

+

-

	53. 
	Имидж
	1. автонгомен
2. биологичен
3. социален
4. асоциален
	-

-

+

-

	54. 
	Имиджу свойственна
	1. общность
2. относительность
3. индивидуальность
4. массовость
	-

-

+

-

	55. 
	Интериоризация имеет природу 
	1. рациональную

2. символическую

3. лингвистическую

4. виртуальную
	-

+

-

-

	56. 
	Интериоризация – это 
	1. рациональность
2. символизм
3. экспрессия
4. видимость
	-

+

-

-


	57. 
	Интериоризация имеет природу 
	1. фентэзи
2. креативности
3. шопинга
4. дизайна
	-

+

-

-

	58. 
	К паравербальным характеристикам относится 
	1. красота
2. логичность
3. интонация
4. интуиция
	-

-

+

-

	59. 
	К вербальным характеристикам относится 
	1. строгость
2. интонация
3. речь
4. интонация
	-

-

+

-

	60. 
	Интонация 
	1. вербальна
2. динамична
3. паравербальна
4. интуитивна
	-

-

+

-

	61. 
	Книга «Физиономия и выражение чувств» Паоло Мантегацца вышла в России в 
	1. 1796

2. 1886 

3. 1986

4. 2003
	-

+

-

-

	62. 
	Книга «Физиономия и выражение чувств» Паоло Мантегацца в 1886 году опубликована в 
	1. Италии
2. России
3. Англии
4. Германии
	-

+

-

-

	63. 
	Книга «Физиономия и выражение чувств» принадлежит 
	1. Людвигу Фейербаху
2. Паоло Мантегацца 
3. Николо Макиавелли
4. Дени Дидро
	-

+

-

-

	64. 
	Конструирование имиджа – дело
	1. имиджелога

2. имиджейкера

3. художника

4. дизайнера
	-

+

-

-

	65. 
	Имиджа – это
	1. фальсификация
2. конструирование
3. верификация
	-

+

-

	66. 
	Есть зеркало для лица, нет зеркала для души. Этот пробел следует восполнить серьезным размышлением над самим собою. Эти слова принадлежат
	1. Сократу
2. Бальтасару Грасиа
3. Леонардо да Винчи
4. А.П.Чехову
	-

+

-

-

	67. 
	Личностное пространство – это возможность для
	1. саморазвития
2. развития инстинкта у животных
3. приручения животных
4. ловли бабочек
	+

-

-

-

	68. 
	Личностное пространство – это возможность для
	1. самореализации
2. креативности
3. трудовой деятельности
4. создания семьи
	+

-

-

-

	69. 
	Познание стран мира – украшение и пища человеческих умов. Тезис

	1. Леонардо да Винчи
2. Поль Гольбах
3. А.П.Чехов
4. Симона де Бовуар
	+

-

-

-

	70. 
	Объект имиджелогии – это


	1. пространство социального общения личности и деловых структур

2. человек

3. межличностные отношения

4. отношение человека к самому себе
	+

-

-

-

	71. 
	Предмет имиджелогии – это


	1. пространство общения
2. человек

3. отношения

4. рефлексия
	+

-

-

-

	72. 
	Ортобиотика разрабатывает 
	1. методики поведения

2. технологии возрастного этапа жизни

3. принципы красоты

4. правила поведения
	-

+

-

-

	73. 
	Ортобиотика – наука о
	1. полах
2. здоровье
3. красоте
4. поведении
	-

+

-

-

	74. 
	Ортобиотика формулирует
	1. принципы поведения

2. основы технологии 

3. принципы красоты

4. правила жизни
	-

+

-

-

	75. 
	Основы ортобиотики изложены 
	1. И.И.Мечниковым

2. Аристотелем

3. Н.Бердяевым

4. Платоном
	+

- 

-

-

	76. 
	Основы ортобиотики сформулированы в
	1. России
2. США
3. Польше
4. Греции
	+

- 

-

-

	77. 
	Основы ортобиотики изложены как принципы
	1. жизни
2. стиля
3. обучения
4. познания
	+

- 

-

-

	78. 
	Первый теоретик имиджа
	1. Н.Макиавелли

2. Аристотель

3. Т.Мор

4. И.Кант
	+

-

-

-

	79. 
	Суждения наших врагов о нас ближе к истине, чем наши собственные.


	1. Франсуа Ларошфуко

2. Аристотель

3. Т.Мор

4. И.Кант
	+

-

-

-

	80. 
	Основа нравов людей заключается отнюдь не в их умозрительных принципах, а в их вкусах и чувствах.
	1. К.Гельвеций
2. Аристотель

3. Ж.-Ж.Руссо
4. И.Кант
	+

-

-

-

	81. 
	По мнению Сенеки, главный критерий здоровья и успеха – 


	1. красота

2. оптимизм

3. мудрость

4. рациональность
	-

+

-

-

	82. 
	В каждый момент нашей жизни мы должны стараться отыскать не то, что нас отделяет от других людей, а то, что у нас с ними общего.
	1) Н.Коперник
2) Дж.Рескин
3) Дж.Бруно
4) Г.В.Плеханов
	-

+

-

-

	83. 
	Каждый народ имеет в себе масштаб своего совершенства, несравнимый с другими народами.
	5) Г.В.Ф.Гегель
6) И.Гердер
7) К.Гельвеций
	-

+

-

	84. 
	Подбородок немного приближен к груди, взгляд идет из-под бровей 
	1. романтика

2. холерика

3. пацифиста

4. агрессора
	-

-

-

+

	85. 
	Народы смахивают на металлы: весь блеск их снаружи.


	1. Платон
2. Пифагор
3. Б.Спиноза
4. А.де Ривароль
	-

-

-

+

	86. 
	Любовь к родине  – первое достоинство цивилизованного человека.


	1. Сократ
2. Аристотель
3. Вольтер
4. Наполеон
	-

-

-

+

	87. 
	Пока бьётся сердце, надо использовать любой шанс, чтобы нравиться людям – девиз
	1. этики

2. эстетики

3. имиджелогии

4. менеджмента
	- 

-

+

-

	88. 
	Народы, как и отдельные люди никогда не могут лишиться чести, пока они остаются верными себе.


	1. Н.Бердяев
2. М.Вебер
3. Г.Бокль
4. С.Франк
	- 

-

+

-

	89. 
	По-настоящему нация велика не тогда, когда она состоит из большого числа думающих, свободных и энергичных людей, а когда мысль, свобода и энергия подчинены идеалу более высокому, чем у среднего члена общества.
	1. О.Конт
2. Г.Спенсер
3. А.Мэтью
4. И.Кант
	- 

-

+

-

	90. 
	Понятие имиджелогии введено в научный оборот в 
	1. 1991
2. 1960

3. 1990

4. 1392
	-

- 

+

-

	91. 
	Понятие имиджа введено в научный оборот в 
	1. В конце 19 века
2. В середине 10 века
3. Во второй половине 20 века
4. В начале 20 века
	-

- 

+

-

	92. 
	Понятие имиджелогии родственно 
	1. рекламе
2. аксиологии
3. стилистике
4. моде
	-

- 

+

-

	93. 
	Популярность, авторитет, преклонение или почитание характеризуют


	1. политический механизм

2. экономический механизм

3. социальный механизм

4. этический механизм
	-

-

+

-

	94. 
	Преклонение характеризует


	1. власть
2. экономику
3. авторитет 
4. любовь
	-

-

+

-

	95. 
	Популярность – характеристика

	1. рекламы
2. власти
3. моды
4. обычаев
	-

-

+

-

	96. 
	Привязанность, симпатия, любовь – 


	1. личностный механизм

2. социальный

3. асоциальный

4. демографический
	+

-

-

-

	97. 
	Основный стимул создания имиджа

	1. обаяние
2. красота
3. мода
4. общение
	+

-

-

-

	98. 
	Очарование и обаяние характерны для 


	1. имиджа
2. стиля
3. моды
4. общения
	+

-

-

-

	99. 
	Обычаи и нравы народа в целом характеризуют в известной мере и каждого человека в отдельности.


	1. В.Скотт
2. Леонардо да Винчи

3. Ж.-П.Сартр

4. М.Э.Ремарк
	+

-

-

-

	100. 
	Временное имиджевое творчество – это процесс
	1. преобразования личности
2.  подчинения
3. отчуждения

4. агрессии
	+

-

-

-

	101. 
	Пространственное творчество – это процесс
	1. преобразования личностью своих личностных пространств

2.  изменений

3. отчуждения

4. самореализации
	+

-

-

-

	102. 
	Сглаживание или сокрытие негативных личностных данных – это 
	1. технологическая функция

2. ценностная функция

3. личностная функция

4. социальная функция
	+

-

-

-

	103. 
	Принцип национальности господствует у людей над принципом внутренней свободы
	1. А.Ламартин
2. Н.Макиавелли
3. П.Флоренский
4. Ж.-Ж.Руссо
	+

-

-

-

	104. 
	Народы охотнее согласились бы потерять свои либеральные учреждения, чем утратить своё имя и свою землю.


	1. А.Ламартин
2. Н.Макиавелли
3. П.Флоренский
4. Ж.-Ж.Руссо
	+

-

-

-

	105. 
	Способ разделения, берущий за основу психологические характеристики, жизненные ценности и стили жизни, –
	1. географическое

2. физическое

3. социальное

4. психографическое
	-

-

-

+

	106. 
	Чем больше иностранцев я видел, тем больше любил свою родину.


	1. Р.Декарт
2. М.Горбачев
3. С.Франк
4. Д.де Беллуа
	-

-

-

+

	107. 
	Способ разделения, берущий за основу социокультурные характеристики и социальные ценности, –
	1. географическое

2. физическое

3. социальное

4. психологическое
	-

-

+
-

	108. 
	Субъект имиджелогии – это


	1. время
2. человек
3. отношения
4. деятельность
	-+

+
-

-

	109. 
	Тезис «Только стремление к привлекательности, совершенствованию внешних и внутренних качеств развивает интеллект и волю» принадлежит
	1.Паоло Мантегацца

2.Густаву Лебону

3.Ж.-П.Сартру

4.И.И.Мечникову
	-

+

-

-

	110. 
	Истинная национальность состоит не в описании сарафана, но в самом духе народа.


	1.П.Мантегацца

2.Н.В.Гоголь
3.Ж.-П.Сартру

4.Н.Бердяев

	-

+

-

-



	111. 
	Истинный показатель цивилизации – не уровень богатства и образования, не величина городов, не обилие урожаев, а облик человека, воспитываемого страной.
	1.Платон
2.Р.У.Эмерсон
3.Ф.Энгельс
4.Сократ

	-

+

-

-



	112. 
	Учение о правилах поведения –


	1. философия

2. менеджмент

3. имиджелогия

4. этика
	-

-

-

+

	113. 
	Учение о принципах обаяния –


	1. психология
2. менеджмент

3. имиджелогия

4. социология
	-

-

+
-

	114. 
	Учение о формировании привлекательности –


	1. психиатрия
2. физиогномика
3. имиджелогия

4. биоэтика
	-

-

+
-

	115. 
	Фасцинация
	1. эмоциональный всплеск

2. речевое, словесное воздействие

3. логическое доказательство

4. опровержение
	-

+

-

-

	116. 
	Гламур
	1. эмоции
2. очарование
3. красота
4. авторитет
	-

+

-

-

	117. 
	Верификация
	1. логическое доказательство
2. опытная проверка
3. доказательство от противного
4. полезность
	-

+

-

-

	118. 
	1. Физиогномические типы преступников составил 
	2. Ч. Ломброзо

3. З. Фрейд

4. Э. Фромм

5. Ф. Ницше
	+

-

-

-

	119. 
	Физиогномика
	1. Позволяют диагностировать характер
2. Не позволяют диагности ровать характер
3. Определяют генетику человека
4. Всё не верно
	+

-

-

-

	120. 
	Хотите понять других – пристальнее смотрите в самого себя.


	1. О.Уалд  (Уальд)
2. З. Фрейд

3. Э. Фромм

4. Ф.Энгельс
	+

-

-

-

	№
	Задание на выбор 

нескольких ответов

	Варианты ответов
	Указание 

эталона 

правильного 

ответа

	121. 
	Деловой имидж – это


	1. корпоративная конструкция

2. реальная конструкция

3. мнимая конструкция

4. субъективная конструкция
	+

+

-

-

	122. 
	Имиджелогия – это учение о (об)
	1. очаровании
2. красоте
3. добре
4. обаяние
	+

-

-

+

	123. 
	Ортобиоз – 
	1. образ жизни
2. угроза человечеству
3. разумный образ жизни
4. катастрофа
	+

-

+

-

	124. 
	Важнейший капитал нации –
	1. нравственный качества народа
2. эстетическая красота
3. политические идеологии
4. религиозные убеждения
	+

+

-

-

	125. 
	Общая функция философии и мировоззрения –
	1. этическая
2. эстетическая

3. мировоззренческая

4. воспитательная
	-

-

+

+

	126. 
	Эффект радости – это эффект


	1. радости

2. обмана

3. гламура
4. гедонизма
	-

-

+

+

	127. 
	Имидж включает в себя


	1. представление о себе, как «я»
2. представление о себе  у других
3. создание образа для других
4. все не верны
5. все верны
	+

+

+

-

-

	128. 
	Формирования имиджа невозможно без


	1. красоты

2. креативности

3. гламура

4. интеллекта
	-

+

+

-

	129. 
	Имиджевый образ 
	1.  обогащает личность

2. управляет личностью
3. формирует личность

4.  влияет на разум
	+

-

+

-

	130. 
	Тактика имиджа –
	1. конкретное планирование
2. воздействие на окружающих
3. моделирование
4. управление
	+

+

-

-

	131. 
	Коммуникативность имиджу
	1. излишна

2. враждебна
3. свойство
4. содержание
	-

-

+

+

	132. 
	Имидж телефонного общения включает в себя вопросы
	1. эстафету

2. открытый вопрос

3. отрицание

4. спор
	+

+

-

-

	133. 
	Корпоративный имидж – свидетельство приналежности человека к 
	1. нации
2. организации
3. группе
4. классу
	-

+

+

-

	134. 
	Функциональность характерна для типа
	1. эстетического 

2. рационального

3. престижного

4. прагматический
	-

+

-

+

	135. 
	Главное в имидже
	1. эксклюзивность
2. комфортность
3. эргономический
4. стандартность
	-

+

+

-

	136. 
	Важную роль в восприятии человека играет 
	1. внешность
2. характер
3. поведение
4. конституция
	+

-

+

+

	137. 
	Формирование имиджа требует подхода
	1. креативного
2. деятельностного

3. комплексного

4. феноменологического
	+

-

+

-

	138. 
	Модель имиджевого воздействия избирается в соответствии с сформулированной 
	1. идеей

2. произвольно

3. инстинктивно

4. по принуждению
	+

-

+

-

	139. 
	Имиджемейкинг – это
	1. Деятеятельность
2. творчество

3. прогнозирование
4. изменение социальной среды
	+
+

+

-

	1. 
	Имидж-образование
	1. политика
2. миссия
3. получение знаний
4. формирование вкуса
	-

-

+

+

	2. 
	Имидж – это


	1. виртуальная конструкция

2. реальная конструкция

3. мнимая конструкция

4. субъективная конструкция
	+

+

-

-

	3. 
	Имиджелогия – это
	1. наука

2. мировоззрение

3. деятельность

4. учебная дисциплина
	+

-

-

+

	4. 
	Ортобиоз – 
	1. гарантия жизнедеятельности

2. угроза человечеству

3. разумный образжизни

4. экологическое бедствие
	+

-

+

-

	5. 4.1
	Пьер Жане –


	1. психолог

2. психиатр

3. философ

4. математик

5. биолог
	+

+

+

-

-

	6. 5.1
	Общая функция менталитета и мировоззрения –
	1. философская

2. эстетическая

3. мировоззренческая

4. воспитательная
	-

-

+

+

	7. 6.2.
	Эффект гламура – это эффект


	1. радости

2. обмана

3. личного обаяния

4. очарования
	-

-

+

+

	8. 7.2
	Структура имиджа включает в себя:


	1. идеальное «я»

2. образ у других

3. образ для других

4. все не верны

5. все верны
	+

+

+

-

-

	9. 8.2
	Имидж невозможен без


	1. красоты

2. креативности

3. гламура

4. интеллекта
	-

+

+

-

	10. 9.2.
	Имидж 
	1.  воспитывает личность

2. управляет производством

3. формирует личность

4.  влияет на интеллект
	+

-

+

-

	11. 10.2
	Стратегия имиджа –
	1. планирование

2. прогнозирование

3. моделирование

4. управление
	+

+

-

-

	12. 11.2
	Общение имиджу
	1) чуждо

2) враждебно

3) атрибут

4) элемент
	-

-

+

+

	13. 12.2
	Имидж телефонного общения включает в себя вопросы
	1) эстафету

2) открытый вопрос

3) отрицание

4) спор
	+

+

-

-

	14. 13.2
	Профессиональный имидж – конкретизация имиджа. 
	1) личностного

2) корпоративного

3) делового

4) габитарного
	-

+

+

-

	15. 14.2
	Практичность, добротность и функциональность как критерии выбора одежды характерны для типа
	1) эстетического 

2) рационального

3) престижного

4) прагматический
	-

+

-

+



	16. 15.2
	Главное в выборе одежды – психофизиологическая комфортность, удобство – характерно для типа
	1) эксклюзивного

2) комфортного

3) эргономического

4) стандартного
	-

+

+

-

	17. 16.2
	Важную роль в восприятии внешности играет 
	1) композиция

2) конституция

3) силуэт

4) одежда
	+

-

+

+

	18. 17.3
	Создание образа требует подхода
	1) синкретического

2) деятельностного

3) комплексного

4) синергетическго
	+

-

+

-

	19. 18.3
	Модель поведения избирается в соответствии с сформулированной 
	1) идеей

2) произвольно

3) инстинктивно

4) по принуждению
	+

-

+

-

	20. 19.3
	Имиджемейкинг – это
	1) моделирование имиджа

2) творчество

3) прогноз имидж-моделей

4) создание социальной среды
	+
+

+

-

	21. 20.3
	Имидж-консалтинг
	1) руководство

2) миссия

3) консультация

4) формирование вкуса
	-

-

+

+


	140. 
	Расположите фамилии мыслителей, занимающихся проблемами имиджа в хронологическом порядке
	1) Аристотель

2) К.Гален

3) Гиппократ

4) К.Болдуинг

5) З.Фрейд
	в

а

б

д

г

	141. 
	Расположите по мере создания наук 
	1) ортобиотика

2) физиогномика

3) имиджелогния

4) теория имиджмейкинга
	б

а

в

г

	142. 
	Расположите по степени приоритета восприятия человека
	1) одежда

2) причёска

3) глаза

4) обувь
	в

б

г

а

	143. 
	Расположите по степени приоритета восприятия типов имиджа
	1) средовый

2) габаритарный

3) динамический

4) кинетический
	в

б

а

г

	144. 
	Расположите мыслителей в хронологическом порядке
	1) Н.Макиавелли

2) К.Юнг

3) К.Гален

4) К.Болдуинг
	в

а

б

г

	145. 
	Расположите мыслителей в хронологическом порядке
	1) Парацельс

2) Ч.Дарвин

3) К.Гален

4) З.Фрейд
	в

а

б

г

	146. 
	Расположите по степени последовательности этапы формирования имиджа
	1) впечатление

2) представление

3) стереотип

4) установка
	а

г

в

б

	147. 
	Расположите по степени последовательности этапы формирования имиджа
	1) «Я» для других

2) «Я для себя

3) «Я» – идеал

4) «Я» – концепция
	в

б

а

г

	148. 
	Расположите по степени последовательности этапы формирования имиджа
	1) рефлексия

2) наблюдение

3) эмпатия

4) моделирование
	б

а

в

г

	149. 
	Расположите по степени последовательности этапы формирования имидж-моделирования
	1) рефлексия

2) конструирование

3) прогнозировапние

4) планирование
	а

в

г

б

	150. 
	Расположите по степени последовательности этапы процесса создания имиджа
	1) анализ конкурентов

2) анализ ситуации

3) создание образа

4) анализ целевой аудитории
	б

а

г

в

	1. 
	Выбор модели типа имиджа происходит в последовательности:
	1) тип 

2) цель 

3) ситуация 

4) возможности 
	б

в

г

а

	2. 
	Расположите в необходимой последовательности приёмы формирования вербального имиджа
	1) активно использовать слова-обращения

2) говорить то, что хотят услышать

3) разговаривать, а не говорить

4) провоцировать улыбку
	в

а

б

г



	3. 
	Упорядочить требования, предъявляемые к речи
	1) ясность, доступность пониманию слушающего

2) логичность, соответствие законам логики

3) точность, соответствие мыслям говорящего

4) благозвучие, приятное звучание

5) чистота, отсутствие нелитературных, жаргонных, вульгарных, иностранных слов
	в

б

а

д

г



	4. 
	Расположите в необходимой последовательности этапы создания образного имиджа
	1) маска 

2) настрой

3) идея

4) макияж
	б

в

а

г

	5. 
	Расположите в необходимой последовательности этапы создания габитарного имиджа
	1) образный 

2) кинетический

3) габаритарный

4) динамический
	в

а

г

б

	6. 
	Расположите в необходимой последовательности этапы работы имиджмейкера
	1) креативность

2) фантазия

3) наблюдательность

4) рациональность
	в

б

а

г

	7. 
	Расположите по степени последовательности принципы имиджирования
	1) принцип гармонии визуального образа 
2) принцип саморегуляции
3) принцип самовоспитания и самосовершенствования
4) принцип коммуникативного и речевого воздействия
	в

а

г

б

	8. 
	Расположить последовательно приёмы имиджирования моделей поведения 
	1) запись на видеомагнитофон, анализ и коррекция

2) мысленное проигрывание вариантов поведения в тех или иных ситуациях, апробация в воображении

3) тренинг на практике

4) сбор и анализ сторонних оценок

5) построение ролевых образов под конкретные ситуации
	б

а

д

в

г

	9. 
	Расположите по степени последовательности во времени
	1) имиджмейкер помогает преодолеть застенчивость

2) имиджмейкер делает положительные качества доступными для восприятия другими людьми

3) имиджмейкер помогает обнаружить потаённые положительные качества

4) имиджмейкер формирует образ человека для соответствующей ситуации
	в

а

г

б



	Номер теста, 

Темы
	Задание на установление правильной 

последовательности


	Варианты ответов
	Указание 

эталона 

правильного 

ответа

	Номер теста, темы
	Задание на 

соответствие


	Варианты ответов
	Указание 

эталона 

правильного 

ответа

	10. 
	Соотнесите:

1) врач                  

2) философ           

3) врач-алхимик   

4) политолог        


	1.Парацельс

2.Гиппократ

3.Макиавелли

4.Аристотель


	а – 2

б – 4

в – 1

г – 3

	11. 
	Соотнесите:

а) Г. Лебон          

б) Ч. Ломброзо    

в) Ф. Ницше              

г) К. Болдуинг       
	1.Италия

2.Франция

3.США

4. Германия

5.Швейцария
	а – 2

б – 1

в – 4

г – 3

	12. 
	Соотнесите:

а) П. Жане                

б) И. Мечников      

в) А. Валлон           

г) М.Д.Герберт        
	1.США

2.Швейцария

3.Россия

4.Франция
	а, в – 4

б –3

г – 1

	13. 
	Соотнесите:

1) движение 
2) одежда     
3) мимика        
4) образ            
	1. Кинетический
2.Динамический
3.Габаритарный
4.Художественный
	а – 2
б – 3

в – 1

г – 4

	14. 
	Соотнесите:

а) общение   
б) макияж                 
в) стиль одежды       
г) этикет поведения  
	1.Образный
2. Имидж телефонного общения
3. Динамический

4. Средовый

5. Габаритарный
	а – 2
б – 1
в – 5
г – 3

	15. 
	Соотнесите:

а) ортобиотика

б) физиогномика   

в) имиджелогия     

г) философия……
	1. Аристотель
2. И.Мечников

3. К.Гален

4. О.Феофанов
	а – 2
б – 3
в – 4
г – 1

	16. 
	Соотнесите:

а) учёный             

б) преподаватель…

в) предприниматель 

г) политик………..…
	а) деловой           
б) кинетический
в) средовый
г) интеллектуальный……..…
	а –4
б – 2

в – 1

г – 3

	17. 
	Соотнесите:

 кинетический     

б) динамический       

в) вербальный           

г) средовый                
	1. движение
2. речь
3. статус
4. энергия
	а –4
б – 1
в – 2
г – 3

	18. 
	Соотнесите:

а) гносеология…

б) онтология ……

в) этика                

г) имиджелогия    
	1. правила поведения
2. законы бытия

3. образ

4. процесс познания
	а – 4
б – 2

в – 1

г – 3

	19. 
	Соотнесите:

а) картина мира   

б) развитие          

в) человек            

г) общество          
	1. диалектика
2. социология
3. психология

4. мировоззрение
	а – 4

б – 1
в – 3
г – 2

	Номер теста, темы
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	Варианты ответов
	Указание 

эталона 

правильного 

ответа

	20. 
	Имиджелогия – важная составляющая процесса воспитания и формирования _______________
	Вариант ответа один
	личности

	21. 
	Имиджелогия – необходимый компонент _______ компетентности специалистов
	Вариант ответа один
	профессиональной

	22. 
	Имиджелогия дает человеку _____
	Вариант ответа один
	имидж-знание

	23. 
	Гиппократ подчеркивал важность _______ эффекта внешности
	Вариант ответа один
	визуального

	24. 
	Автор «Риторики» и «О возникновении животных» – ________________
	Вариант ответа один
	Аристотель

	25. 
	Создатель физиогномики как науки – 
	Вариант ответа один
	Клавдий Гален

	26. 
	Чарльз Роберт Дарвин унаследовал идеи ___ в области животного мира
	Вариант ответа один
	Деда Эразма Дарвина

	27. 
	Слова «Всякий гений носит маску» принадлежат _
	Вариант ответа один
	Ф. Ницше

	28. 
	1. Имиджмейкер – специалист по созданию _______
	Вариант ответа один
	Имиджа

	29. 
	К паравербальным характеристикам относится ___
	Вариант ответа один
	интонация

	30. 
	Психология личности – важная составляющая процесса воспитания и формирования _______________
	Вариант ответа один
	имиджелогии

	31. 
	Корпоративная культура – необходимый компонент _______ компетентности специалистов
	Вариант ответа один
	профессиональной

	32. 
	Имиджелогия дает человеку _____
	Вариант ответа один
	имидж-знание

	33. 
	Гиппократ подчеркивал важность _______ эффекта внешности
	Вариант ответа один
	визуального

	34. 
	Автор «Риторики» и «О возникновении животных» – ________________
	Вариант ответа один
	Аристотель

	35. 
	Создатель физиогномики как науки – 
	Вариант ответа один
	Клавдий Гален

	36. 
	Чарльз Роберт Дарвин унаследовал идеи ___ в области животного мира
	Вариант ответа один
	Деда Эразма Дарвина

	37. 
	Слова «Всякий гений носит маску» принадлежат _
	Вариант ответа один
	Ф. Ницше

	38. 
	2. Имиджмейкер – специалист по созданию _______
	Вариант ответа один
	Имиджа

	39. 
	К паравербальным характеристикам относится ___
	Вариант ответа один
	интонация

	40. 
	Имиджелогия – важная составляющая процесса воспитания и формирования _______________
	Вариант ответа один
	личности

	41. 
	Имиджелогия – необходимый компонент _______ компетентности специалистов
	Вариант ответа один
	профессиональной

	42. 
	Имиджелогия дает человеку _____
	Вариант ответа один
	имидж-знание

	43. 
	Гиппократ подчеркивал важность _______ эффекта внешности
	Вариант ответа один
	визуального

	44. 
	Автор «Риторики» и «О возникновении животных» – ________________
	Вариант ответа один
	Аристотель

	45. 
	Создатель физиогномики как науки – 
	Вариант ответа один
	Клавдий Гален

	46. 
	Чарльз Роберт Дарвин унаследовал идеи ___ в области животного мира
	Вариант ответа один
	Деда Эразма Дарвина

	47. 
	Слова «Всякий гений носит маску» принадлежат _
	Вариант ответа один
	Ф. Ницше

	48. 
	3. Имиджмейкер – специалист по созданию _______
	Вариант ответа один
	Имиджа

	49. 
	К паравербальным характеристикам относится ___
	Вариант ответа один
	интонация
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