Тематика курсового проектирования

1. Организация службы маркетинга на предприятии. 

2. Комплекс маркетинга  компании.
3. Анализ и исследование потребительских рынков.   

4. Анализ маркетинговой среды предприятия.
5. Внешняя и внутренняя среда и ее влияние на содержание маркетинговой деятельности предприятия.
6. Маркетинговые исследования на рынке потребительских товаров.
7. Метод «контент-анализ» при проведении кабинетных маркетинговых исследований.
8. Правовое обеспечение маркетинговой деятельности.
9. Факторы формирования потребительских предпочтений и  их влияние на спрос.
10. Разработка системы управления взаимоотношениями с клиентами.
11. Маркетинговые исследования при выводе нового продукта на рынок.

12. Качественные исследования в маркетинге.

13. Бенчмаркинг и развитие конкурентных преимуществ.

14. Сегментирование рынка товаров (услуг).

15. Позиционирование товара на рынке.
16. Методология прогнозирования продаж.
17. Товарная политика в маркетинге.
18. Продуктовый портфель компании.
19. Управление ассортиментом товаров как инструмент повышения прибыльности компании.
20. Особенности управления ассортиментом товаров на рынке В2В.
21. Особенности управления ассортиментом товаров на потребительских рынках.
22. Разработка и продвижение нового товара на рынке.
23. Конкурентоспособность товаров (услуг) и направления ее повышения.

24. Особенности управления жизненным циклом товара в условиях конкуренции.
25. Ценовая политика в системе маркетинга. 
26. Ценообразование на товары и услуги в рыночных условиях.
27. Стратегии ценообразования.
28. Сбытовая деятельность в маркетинге.
29. Торговый маркетинг и BTL.
30. Эффективность функционирования каналов товародвижения.
31. Организация сбыта продукции и его роль в косвенных каналах (оптовые, розничные предприятия).
32. Роль посредников в повышении эффективности сбыта продукции.
33. Направления обеспечения эффективности мерчендайзинга в розничной торговле.
34. Управление сбытом в условиях падающего спроса.
35. PR в системе маркетинговых коммуникаций. 

36. Инструменты маркетинговых коммуникаций.

37. Реклама как метод повышения конкурентоспособности предприятия.
38. Достоверность  и правовое соответствие рекламы: проблемы и решения.

39. Создание и продвижение бренда.
40. Пути формирования имиджа предприятия.
41. Инструменты создания позитивного образа компании.
42. Комплекс маркетинга предприятий розничной торговли.
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