Структура программы исследования

Методологический раздел:

· Формулировка проблемной ситуации и проблемы. 

· Определение объекта и предмета исследования.

· Определение цели и постановка задач исследования.

· Уточнение и интерпретация основных понятий.

· Предварительный системный анализ объекта исследования.

· Развертывание рабочих гипотез.

Методический раздел

· Выбор конкретных методов сбора и анализа данных 

· Выбор и обоснование системы выборки 

· Ожидаемые результаты (формы отчетных материалов) 

· Рабочий план

· Краткое содержание этапов маркетингового исследования 

· Сроки маркетингового исследования 

· Оценка необходимых ресурсов

· Стоимость маркетингового исследования 

