Проблемная ситуация:
Компания по производству натуральных соков решила вывести на рынок новый товар – сок Fruit Fresh. Компании необходимо определить какая концепция позиционирования будет наиболее подходящей для данного товара. 
Следовательно, компании необходимо провести контент-анализ рекламной продукции потенциальных конкурентов с целью выявления  их концепций позиционирования.
Критерии оценки:
I. Концепция позиционирования:

1) Вид УТП:

а) Ложное 

б) Истинное

2) Вид аргументации: 

а) Рациональный

б) Эмоциональный

в) Смешанный

3) Дизайн ролика:
а) цвета

б) обстановка

4) Персонажи

а) мужчина;

б) женщина;
в) семья

г) селебрити

5) Социальный статус персонажа

II. Используемые психотехнологии:

а) Использование трансакций (трансактный анализ Э. Берна)

б) Психоаналитические символы

в) Использование зрительных субмодальностей

и т.д.

Ботаник
III. Концепция позиционирования:

3) Вид УТП:

Истинное – 100% натуральный сок из отборных фруктов.

4) Вид аргументации: 

Смешанный – присутствуют как рациональные так и эмоциональные элементы

3) Дизайн ролика:

а) цвета – оранжевый и зелёный

б) обстановка – тропики

4) Персонажи:
отсутствие персонажей 

Слоган- «Сделано в природе»

IV. Используемые психотехнологии:

Использование зрительных субмодальностей

Каприз

I. Концепция позиционирования:

1) Вид УТП:
Ложное – сок для избранных

2) Вид аргументации:

Эмоциональный

3) Дизайн ролика:
а) Цвета – зелёный, оранжевый, красный

б) Обстановка – героический эпос (действие разворачивается на различных ланшавтах) 
4) Персонажи:

Мужчина – воин, женщина - принцесса 

В других роликах так же используется образ мужчины и женщины и демонстрируются эпические события.

Слоган- «А кто исполнит твой каприз?»

II. Использование психотехнологий 

Провоцирование трансовой индукции –использование полной неопределенности, непредсказуемости, т.е зритель до последнего момента не понимает предмет рекламирования
Рич

I. Концепция позиционирования:

Вид УТП:

Ложное – сок, помогающий жить ярко

Вид аргументации:

Эмоциональный

Дизайн ролика:

а) Цвета – черный, белый, оранжевый

б) Обстановка - офис и улицы города в стиле HighTech.
Персонажи: 
бизнес мен или бизнес леди.

Слоган- «Жизнь- яркая штука, как ни крути».

II. Использование психотехнологий 
Приёмы суггестии:
Конкретность и образность качеств
Речевая динамика 
Я

I. Концепция позиционирования:

Вид УТП:

Ложное – сок, доставляющий необычайное наслаждение

Вид аргументации:

 Эмоциональный

Дизайн ролика:
а) Цвета – зелёный, красный, голубой
б) Обстановка – берег моря

Персонажи: молодая девушка

Слоган- «Где наслаждение там Я»

II. Использование психотехнологий 
Психоаналитические символы

Сексуальные символы, агрессивные символы

Тонус

I. Концепция позиционирования:

Вид УТП:

Истинное/ложное – сок содержит витаминный комплекс, укрепляющий иммунитет и дающий энергию.

Вид аргументации – смешанный

Дизайн ролика: Цвета –светлый, оранжевый

Обстановка – комната или тропический пляж 

Персонажи: молодая девушка

Слоган- «Чтобы быть в тонусе, нужно, чтобы Тонус был в тебе»

II. Использование психотехнологий 
Использование метафор

Использование технологи «разрыв шаблона»

Моя семья

I. Концепция позиционирования:

Вид УТП:

Ложное - сок помогает поддерживать в семье уют и тепло

Вид аргументации:

эмоциональный

Дизайн ролика: 

а) цвета – синий, красный, зелёный, белый.

б) обстановка – обычная квартира среднестатистического россиянина

Персонажи: Папа, мама, сын и две дочери

Слоган- «Все, что нужно моей семье»
II. Использование психотехнологий 
Использование трансакций (трансактный анализ Э. Берна) – отношения: ребёнок-взрослый-родитель.

Тропикана

I. Концепция позиционирования:

Вид УТП
Ложное – сок для победителей

Вид аргументации:

Эмоциональный

Дизайн ролика: 

а) Цвета – зелёный, оранжевый

б) Обстановка – тропический пляж

Персонажи: Селебрити

Слоган: «Сок номер один в мире»
II. Использование психотехнологий 
Обращение к авторитету (мотив уподобления и стремления к превосходству)
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