	Дисциплина
	Социология рекламной деятельности
	Число недель 
	12 

	Институт
	Гуманитарный факультет
	Кол-во кредитов 
	

	Кафедра
	Культурологии и социальной коммуникации
	Лекции, час
	24

	Семестр
	весенний
	Практич. занятия,  час
	24

	Группы
	11670
	Лаб.работы, час.
	

	Преподаватель
	Кирьянова Лилия Геннадьевна
	Всего аудит.работы, час 48

	
	
	Самост.работа, час
	64

	
	
	ВСЕГО, час
	
	112

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Рейтинг-план освоения дисциплины в течение семестра



	модули
	Темы лекций
	балл
	Темы семинаров
	Балл max.
	Дополнительные оклады на семинаре или реферат
	Рубеж: контрольная работа
	Ауд. самост. работа/ тесты
	Итоговый контроль
	Балл max.

	
	Тема 12. Качественные исследования в рекламе (2 часа)

Тема 13. Фокус-группы (4 часа)

Тема 14. Личное интервью (2 часа)

Тема 15. Анализ качественных данных (2 часа)

Тема 16. Контент-анализ рекламы (2 часа)

Тема 17. Карты восприятия (2 часа)

Тема 18. Q-методология (2 часа)

Тема 20. Тестирование концепции и преимуществ товара (2 часа)

Тема 21. Тестирование рекламного замысла (2 часа)

Тема 21. Тестирование эффективности рекламного продукта (2 часа)

Тема 22. Измерение аудитории средств распространения рекламы (2 часа)

	10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10


	Тема 8. Фокус-группы (8 часов)

Тема 9. Интервью (2 часа)

Тема 10. Контент-анализ (2 часа)

Тема 11. Карты восприятия (2 часа)

Тема 12. Q-методология (2 часа)

Тема 13. Тестирование передачи рекламного замысла (2 часа)

Тема 14. Тестирование рекламного продукта (6 часов)


	30

20

30

20

20

20

20
	
	100
	150

40

40

50

40

40

40
	
	

	
	всего
	110
	
	160
	
	100
	330
	
	700

	
	экзамен
	300
	
	
	
	
	
	
	1000

	итого
	
	
	
	
	
	
	
	
	


