Комплект индивидуальных заданий (рефератов) по дисциплине «Реклама в коммуникационном процессе»

1. Коммуникация как доминантное понятие современного социально-культурного пространства

2. Концепция общественного развития Д. Белла

3. Концепция «третьей волны» Элвина Тоффлера

4. Специфика развития коммуникационных процессов М. Маклюэна. 

5. Развитие рекламной деятельности в доиндустриальном обществе 

6. Реклама в пространстве индустриального общества: особенности функционирования

7. Реклама в информационном обществе

8. Способы воздействия рекламы на потребителя

9. Креативные стратегии рекламы: плюсы и минусы

10.  Роль межличностной коммуникации в рекламной деятельности

11. Соотносимость феноменов массового общества, массового сознания и массовой коммуникации

12. Технологические и социальные революции как фактор изменений в средствах и функциях
коммуникации

13. Реклама и массовое сознание: аспекты взаимоотношений

14. Интертекстуальность в рекламном пространстве

15. Коммерческая реклама в структуре коммуникаций современного общества 

16. Влияние лингвистического поворота на вербальную составляющую рекламного сообщения

17. Специфика социальной рекламы в информационном обществе

18. Феномен политической рекламы

19. Дизайн и реклама

20. Использование символа, иконы и индекса в рекламе

21. Политическая реклама как средство манипулирования массовым сознанием

22. Специфика феномена скрытой рекламы

23. Эффективность рекламного текста

24. Интернет как коммуникативное пространство

25. Реклама и образ жизни

