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	МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ И НАУКИ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ
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календарный рейтинг-план  дисциплины 

	ОЦЕНКИ


	КАЛЕНДАРНЫЙ РЕЙТИНГ-ПЛАН по дисциплине
	Лекции
	12 час.

	Зачтено
	D
	больше или равно 55 баллов 
	«Мастер-класс «Управление имиджем организации»


	Практ. занятия
	24  час.

	
	
	
	для студентов направления 031600 "Реклама и связи с общественностью"
	
	

	
	
	
	
	Всего ауд. работа
	36  час.

	
	
	
	
	СРС
	36 час.

	
	
	
	
	ИТОГО
	72час.
2 кредита

	
	
	
	Восьмой семестр (весенний) 2014/2015 учебного года
	Итог. контроль
	Зачет

	
	
	
	Лектор:  доц.Е.В. Родионова
	
	

	Неудовлетворительно / незачет
	F
	менее 55 баллов
	
	
	


Результаты обучения по дисциплине:
	Р1, Р4, Р7
	Знать предмет, принципы и  понятийный аппарат имиджирования; концепцию, слагаемые и типы имиджа; составляющие внутреннего и внешнего корпоративного имиджа, способы их построения и управления имиджем организации

	Р1, Р5, Р6
	Уметь диагностировать отдельные характеристики предприятия в целях проектирования имиджа; анализировать имидж  предприятия; разрабатывать проекты имиджирования фирмы; использовать технологии имиджирования 

	Р1, Р4, Р8,
	Владеть опытом разработки компонентов внешнего и внутреннего имиджа организации; приемами мониторинга корпоративного имиджа; методами целенаправленного управления имиджем  компании; способами поддержания позитивного имиджа организации


	Оценивающие мероприятия
	Кол-во
	Баллы

	Эссе
	1
	5

	Выступление
	2
	10

	Контрольная работа
	2
	10

	Защита ИДЗ
	2
	10

	Коллоквиум
	2
	10

	Кейс-стади
	2
	10

	Рецензирование, оппонирование
	1
	5

	
	
	60


	Неделя
	Дата начала недели
	Результат обучения по дисциплине
	Вид учебной деятельности по разделам
	Кол-во часов
	Оценивающие мероприятия
	Кол-во баллов
	Технология проведения занятия (ДОТ)*
	Информационное обеспечение

	
	
	
	
	Ауд.
	Сам.
	Эссе
	Выступление
	Кейс-стади
	Контр. раб.
	Защита ИДЗ 
	Коллоквиум
	Рецензирование
	презентация…
	
	
	Учебная

литература
	Интернет-ресурсы
	Видео-ресурсы

	1-8
	
	
	Раздел 1. Наука об имидже как отрасль знаний
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1
	
	Р1, Р5


	Лекция 1. Имиджелогия: сущность, основные понятия
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОСН 1

ОСН 2

ДОП 1
	ИР 1
	

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2
	
	
	Практическое занятие (семинар 1). Имиджформирующая информация в деятельности имиджмейкера
	2
	
	5
	
	
	
	
	
	
	
	5
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3
	
	
	Практическое занятие (семинар 2). Корпоративная репутация в системе имиджирования
	2
	
	
	5
	
	
	
	
	
	
	5
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	4
	
	Р4, Р5

Р1, Р2


	 Лекция 2. Теоретические основы формирования корпоративного имиджа
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	   ОСН 2

   ОСН 4

   ДОП 3
	ИР 1

ИР 2
	

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	5
	
	
	Практическое занятие (семинар 3). Корпоративная философия – фундамент имиджа организации
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	6
	
	
	Практическое занятие (семинар 4). Вербальные и визуальные элементы корпоративного имиджа
	2
	
	
	
	
	5
	
	
	
	
	5
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	7
	
	Р 7, Р6, Р8


	Лекция 3. Формирование внешнего и внутреннего имиджа организации
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	    ОСН 2

    ОСН 4

    ДОП 1
	ИР 1

ИР 2
	

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	8
	
	
	Практическое занятие (семинар 5).  Разработка фирменного стиля
	2
	
	
	
	
	
	5
	
	
	
	5
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	9
	
	р
	Конференц-неделя 1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Тема конференции Мониторинг корпоративного имиджа

	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Конференция
	
	
	
	5
	
	
	
	
	
	
	5
	
	
	
	

	
	
	
	Контролирующие мероприятия (ЦОКО)
	
	
	
	
	
	
	5
	
	
	
	5
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Всего по контрольной точке (аттестации) 1
	
	
	5
	10
	
	5
	10
	
	
	
	30
	
	
	
	

	10-17
	
	
	Раздел 2. Персональный деловой имидж и его роль в деятельности организации
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	10
	
	Р1, Р7, Р8
	Лекция 4. Персональный имидж: сущность, основные понятия
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОСН 1

ОСН 3

ДОП 1


	ИР3
	ВР 2

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	11
	
	
	Практическое занятие (семинар 6). «Я-концепция» - основа построения персонального имиджа
	2
	
	
	
	
	
	
	
	5
	
	5
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	12
	
	
	Практическое занятие (семинар 7). Корпоративные стандарты внешнего вида
	2
	
	
	
	5
	
	
	
	
	
	5
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	13
	
	Р4, Р6
	Лекция 5. Имидж руководителя компании
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОСН 1

ОСН 3

ДОП 1


	ИР 3
	    ВР 2

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	14
	
	
	Практическое занятие (семинар 8) Визуальное измерение имиджа руководителя
	2
	
	
	5
	
	
	
	
	
	
	5
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	15
	
	
	Практическое занятие (семинар 9). Событийное и контекстное измерение имиджа руководителя
	2
	
	
	
	
	
	
	5
	
	
	5
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	16
	
	Р4, Р6
	Лекция 6. Кинетический и вербальный имидж  
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОСН 1

ОСН 3

ДОП 1


	ИР3
	ВР 1

ВР 2

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	17
	
	
	Практическое занятие (семинар 10). Выбор модели поведения
	2
	
	
	
	5
	
	
	
	
	
	5
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	18
	
	
	Конференц-неделя 2
 Тема конференции. Сохранение, защита и поддержание имиджа компании
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Конференция
	
	
	
	5
	
	
	
	
	
	
	5
	
	
	
	

	
	
	
	Контролирующие мероприятия (ЦОКО)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	СРС
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Консультационное занятие
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Всего по контрольной точке (аттестации) 2
	
	
	5
	20
	10
	5
	10
	5
	5
	
	60
	
	
	
	

	
	
	
	Зачёт
	
	
	
	40
	
	
	
	

	
	
	Общий объем работы по дисциплине
	36
	36
	
	
	
	
	
	
	
	
	100
	
	
	
	


* заполняется только в тех случаях, когда обучение осуществляется с использованием дистанционных образовательных технологий (ДОТ)
Информационное обеспечение:

	№ (код)
	Основная учебная литература (ОСН)
	
	№ (код)
	Название интернет-ресурса (ИР)
	Адрес ресурса

	ОСН 1
	Гаришина Т.Р. Основы делового имиджа: учеб. пособие. – М.: Московская финансово-промышленная академия, 2010. – с.19. [Электронный ресурс]. Режим доступа: http://e-biblio.ru/book/bib/osnovy_delovogo_imidga.pdf 
	
	ИР 1
	Корпоративный имидж: стратегический аспект
	http://www.siteedit.ru/imidzh5/ 

	ОСН 2
	Панасюк А.Ю. Формирование имиджа: стратегия, психотехнологии, психотехники. М.: Из-во «Омега - Л», 2007. – 266 с.
	
	ИР 2
	Тренинговый центр имиджевой культуры «DEIMS»
	http://www.deims.ru/image-corporat-hotel.html 

	ОСН 3
	Ковальчук А.С. Основы имиджелогии и делового общения: Учеб. Пособие для студентов вузов. – Ростов н/Д: изд-во «Феникс», 2003.- 352 с.
	
	ИР 3
	Формирование делового стиля – перспективное направление имидж-консалтинга
	http://www.kp.ru/guide/delovoi-stil.html 

	ОСН 4
	Шарков Ф.И. Имидж фирмы: технологии управления: Учебное пособие для вузов. – М.: Академический проспект, 2006. - 272 с.
	
	
	
	

	№ (код)
	Дополнительная литература (ДОП)
	
	№ (код
	Название видео-ресурса (ВР)
	

	ДОП 1
	Наумова С.А. Основы корпоративного имиджирования: Учеб. Пособие. – Томск, 2004. – 116 с.
	
	ВР - 1
	Собеседование на должность в рекламное агентство
	http://www.youtube.com/watch?v=rRbOMR9SS-I&spfreload=10 

	ДОП 2
	Шейн Э. Организационная культура и лидерство: Построение, эволюция, совершенствование / Пер. с англ. С. Жильцова, А. Чеха; Под ред. В. А. Спивака] - СПб.: Питер, 2002.
	
	ВР - 2
	Имидж и секреты первого впечатления
	http://www.youtube.com/watch?v=yTBmbWJ0w_g&spfreload=10 

	ДОП 3
	Morgan G. Images of Organization. Copyright (2006). by Sage Publications, Inc. 505 p
	
	
	
	


