Лабораторная работа по теме «Werbemittel»

По модулю «Werbung» и «PR» для студентов

4-5 курсов ГФ (осенний семестр 2008-2009)
Цель:

- формирование умений самостоятельной работы

- расширение словарного запаса языка специальности

- совершенствование коммуникативных умений в 
 устной и письменной речи

- совершенствование  грамматических навыков

Leseverstehen
- Понимание общего содержания прочитанного

-Умение находить в тексте требуемую информацию

Wortschatz Grammatik
- Работа с терминами, со словарем
- Подстановочные упражнения

- Упражнения на выбор нужного слова

Время выполнения 180 минут

Максимальный балл 45

Leseverstehen- 25

Wortschatz-10

Grammatik- 10

Составитель: Метальникова Н.С.
Laborarbeit zum Thema “WERBEMITTEL“
Modul „Werbung“, „PR“ ГФ ( 4-5 к. )
Fuer Studenten 4-5( Kurse) GF

1. Fragen zur Diskussion :

1.Wie gefaellt Ihnen die Werbung in Tomsk?

2. Wofuer wird bei uns hauptsaechlich geworben?
3. Wo wird meistens geworben?

4. Finden Sie, dass bei uns wenig| viel geworben wird?

5. Welche Werbung wuerden Sie verbieten?

2. Nennen Sie russische Aequivalente der folgenden Woerter:


der Absatz      derAnbieter       das Angebot       die Anzeige    die Deckung


die Entstehung    der Eigenbedarf     erfolgen     die Einschaetzung

          benoetigen   sich  drehen     sich bemuehen        die Beratung     foerdern

          die Erreichung     einsetzen     hauptsaechlich     die Handlung    gliedern

3. Lesen Sie den Text „Werbung“ und formulieren Sie schriftlich 5-7 Schwerpunkte nach dem Inhalt.

4. Schreiben Sie Verben im Passiv aus, uebersetzen Sie diese Passivstrukturen.

5. Ordnen Sie zu:

  1. gehoeren                         a. узнавать 
  2.ausarbeiten

      b. завлекать
  3.geschehen                         c. разрабатывать
  4. ansprechen                        d. склонять к покупке

  5. erfahren                            e. принадлежать
  6. zum Kauf verleiten           f. случаться
  7. brauchen                            g.нуждаться
   8. liefern                                h.пробуждать
   9. am besten                           i.поставлять
   10. wecken                             j. лучше всего

6. Lesen Sie 7 Themen(1-7) und den Text „Werbung in Deutschland“.
Bestimmen Sie, zu welchem Absatz des Textes welches Thema passt. Sie koennen

Jedes Thema nur einmal gebrauchen, zwei Themen sind uebrig.

1. Grosse Firmen verwenden alle Mittel, um ihren Namen und Marken den Verbrauchern aufzuzwingen.

2. Fuer potenzielle Kaeufer und Kunden werden intensive Werbemittel benutzt.
3. In Deutschland ist eine staendige „Reklamedusche“ verboten.

4. Die Werbung traegt der Entwicklung von Marktstrategien bei.

5. Die Werbefachleute haben einen Bedarf, neue Parkplaetze fuer Kunden zu suchen.

6. Bei jeder Werbung muessen Fachleute handeln, sonst zeigen die Verbraucher kein Interesse am Kauf.

7. Ziel jeder Werbung ist die Weckung immer neuen Kaufbeduerfnisse.

Werbung in Deutschland 
                                  A

Nicht alles, was produziert wird, findet man zu kostendeckenden Preisen einen 
Kaeufer. Deshalb muessen die Firmen die kuenftige Entwicklung am Markt staendig verfolgen und dementsprechende Marketingstrategien ausarbeiten. Dazu gehoeren vor allem Marktforschung, Produkt- und Preisgestaltung sowie Werbung.
                                             B

Aufgrund des zunehmenden Wettbewerbs wird die Werbung immer wichtiger. Die Kunden bzw. potenziellen Kaeufer werden intensiv mit verschiedenen Werbemitteln angesprochen. Dies geschieht durch Inserate in Zeitungen, durch Plakate, Werbebriefe, aber auch durch Werbesendungen im Rundfunk und Fernsehen.

                                               C

Im Rundfunk und –fernsehen werden die Menschen einer staendigen „Reklamedusche“ ausgesetzt. In Kinos, an Litfassaeulen und auf Plakaten zwingen die grossen Firmen dem Betrachter ihre Namen auf. Flugzeuge schleppen Transparente hinter sich her, und manchmal schwebt ein Luftschiff ueber den Staedten.
                                                  D

Manch einer, der nur einen Parkplatz sucht, wird zum Kauf verleitet, denn dann braucht er keine Parkgebuehr zu bezahlen. Weckung eines immer neuen Bedarfs ist die Aufgabe der Werbefachleute!

                                                    E

Ein Betrieb muss auch denken, dass Werbung allein nicht genuegt. Auch an die Schulung des Verkaufspersonals soll gedacht werden. Dabei geht es um die Fragen, wie man erfaehrt, was der Kunde wirklich braucht und wuenscht und wie man die besten Verkaufsargumente findet. Wirkt eine Werbung positiv, d.h. sind die Kunden schliesslich wirklich am Kauf interessiert, dann muss die Firma ihre Waren auch liefern koennen, sonst ist die Gefahr gross, dass stattdessen die Produkte bei der konkurrierenden Firma gekauft werden.

7. Berichten Sie!

 1. Was gehoert zu Marketingstrategien? Nennen Sie alle Moeglichkeiten.

 2. Welche Rolle spielt dabei die Werbung?

 3. Wie werden die Verbraucher oder potenzielle Kunden angesprochen?

 4. Wie schaetzen Sie als Kunde die Werbung ein? Erleichtert Ihnen die Werbung das Einkaufen?

8. Welche Definition passt?

                                            der Werbeberater

     das Werbegeschenk                                        der Werbetraeger
  die Werbeabteilung                                                die Werbeanzeige

die Werbekosten                                                            der Werbeslogan

das Werbefernsehen           die Werbung                          die Werbekampagne

   der Werbetext                                                         der Werbefilm

die Werbeagentur                                                   die Werbesprache

   der Werbefachmann                                                 die Werbeaktion

       das Werbemittel                                                der Werbespot

1.Abteilung eines Betriebs, die fuer die Werbung zustaendig ist;

2. Werbeabteilung;

3. der Werbung dienende Aktion;

4. kurzer Film, mit dem fuer etwas Reklame gemacht wird;

5. Gegenstand, der an Kunden und Geschaeftsfreunde verteilt wird;

6. Medium, durch das Werbung verbreitet werden kann;

7. zur Werbung bestimmte Anzeige;

8. in Werbung verwendete Redensarten;

9. der Werbung dienende Kampagne;

10. fuer Werbetexte charakteristische Sprache;

11. Kosten fuer die Werbung;

12. Text, der ueber ein Produkt werbend informieren soll;

13. Fachmann auf dem Gebiet der Werbung;

14. der Werbung dienendes Mittel;

15. fuer bezahlte Werbung vorgesehener Teil des Fernsehprogramms;

16. kurzer Werbefilm im Kino und Fernsehen;

17. jemand, der berufsmaessig Firmen in Fragen des Marketing beraet und fuer sie Werbekampagnen durchfuehrt.

9. Wie verstehen Sie diese  Sprichwoerter?

 .1. Augen auf, Kauf ist Kauf.

  2.Wer kauft, hat 100 Augen noetig, wer verkauft, nur eins.

  3.Jeder Kaufmann lobt seine Ware. 
  4.Gut gelobt, ist halb verkauft. 
  5.Gute Ware lobt sich selbst. 

  6. Schoene Schilder, schlechte Ware.

  7. Wer ein blindes Pferd verkaufen will, lobt die Fuesse.

  8. Richtig zaehlen, ehrlich messen darf der Kaufmann nicht vergessen.

10. Waehlen Sie nur eine richtige Uebersetzungsvariante zu diesem Satz:

Das sich dabei entwickelte System der Arbeitsteilung setzt fuer seine Funktionsfaehigkeit voraus, dasseine Information der potentiellen Kaeufer erfogt.

А.При этом развивается система разделения труда и она предполагает, что происходит информирование потенциальных покупателей.

В. Развивающаяся при этом система разделения труда предполагает для своей функциональной способности, что происходит информирование потенциальных покупателей. 

С. При этом развитая система разделения труда ставит условие для своей функциональности, что происходит информация потенциальных покупателей.

Schluessel zur Laborarbeit “Werbemittel”

Modul “Werbung”, “PR”, 2008-2009 уч.г.
Aufgabe 4.

Benoetigt wurden;   werden eingesetzt

Aufgabe 5.

1. e;  2. c;  3. f;  4. b;  5. a;  6. d;  7. g;  8. i;  9. j;  10. h.

Aufgabe 6.

A-4;  B-2;  C-1;  D- 7;  E-6.

Aufgabe 10.

2.

Aufgabe 11.

Pro: 3, 2, 6, 7.        Co: 1, 4, 5, 8, 9, 10, 11.
