Задание на учебную практику
1. Создание сайта

1) Промо-сайт – сайт, рекламирующий конкретный товар, услугу, событие и т.п. Ориентировочная структура: главная станица, контакты, подробное описание потребительских свойств продукции/услуги или события, обратная связь (гостевая книга, форум, опросник и пр.), новости и т.п. (объем от 5 страниц).

2) Сайт-визитка – сайт, рекламирующий организацию или коммерческую фирму в Интернете. Включает в себя: информацию о деятельности организации/фирмы, краткую информацию об услугах или продукции, прайс-лист, контактную информацию, объем  до 10 страниц.
3) Сайт-представительство – сайт, представляющий организацию или коммерческую фирму в Интернете. Включает в себя: информацию об организации или о деятельности фирмы, полную информацию об услугах/продукции, прайс-лист, контактную информацию, гостевую книгу и/или форум, модуль подписки на новости, архив новостей. Сайт должен быть выполнен в едином корпоративном стиле, объем от 20 страниц.
4) Разработка сайта-визитки под мобильные платформы (iOS, Android, Windows). Обязательные модули: описание деятельности фирмы, контактная информация с поддержкой сервиса Google Maps, поиск в каталоге продукции и/или услуг, модуль оценки продукции и/или услуг пользователями, новостная лента, система подписки на новости и рассылка их зарегистрированным пользователям, архив новостей.
5) Разработка витрины электронного магазина под мобильные платформы (iOS, Android, Windows). Обязательные модули: каталог продукции и/или услуг, прайс-лист, корзина товаров, оформление заказа, выбор доставки и вида оплаты зарегистрированным пользователям.
6) Интернет-витрина – это каталог продукции с прайс-листом. Прямая связь с внутренними системами учета отсутствует. Информация о наличии товара на складе и/или ценах вносится или вручную с помощью системы администрирования сайта или периодически импортируется из внутренней системы учета администратором. Ориентировочная структура: прайс-лист, описание товаров, модуль поиска, модуль формирования и редактирования “корзины”, контактные телефоны и адреса. Сайт должен быть выполнен в оригинальном стиле, объем от 20 страниц.

7) Интернет-магазин – полноценный электронный магазин. Включает в себя: on-line прайс-лист, разбитый на группы и подгруппы, полную информацию о товаре, модуль поиска по каталогу товаров/услуг, модуль оформления и редактирования “корзины” и последующих заказов, модуль резервирования товара на складе, модуль генерирования счетов и осуществления платежей, модуль регистрации клиентов, новости, вопросы и ответы, гостевая книга и/или форум, модуль анкетирования. Сайт должен быть выполнен в едином стиле, объем от 30 страниц.

8) Корпоративный портал – полноценное представительство компании в Интернете. Ориентировочная структура: о компании (история, структура), подписка на новости, информеры (отображение на сайте погоды и курсов валют, обзоры рынка), каталог товаров/услуг с возможностью заказа, вопросы и ответы, форум и/или гостевая книга, координаты, вакансии, поиск по сайту, карта сайта, ссылки и т.д. Сайт должен быть выполнен в едином корпоративном стиле, объем от 30 страниц.
2. Структура отчета
1) Титульный лист.

2) Оглавление.

3) Список условных обозначений, сокращений и терминов.

4) Введение.
5) Разработка веб-сайта (обоснование актуальности проекта, логическая и физическая структуры проекта, карта сайта, диаграммы вариантов использования и пр.).
6) Реализация веб-приложения (обзор инструментальных средств (среда разработки, язык и технология программирования, СУБД, веб-сервер), технические решения при создании интернет-приложения (оригинальные алгоритмы), руководство использования интернет-приложения).
7) Заключение.
8) Список использованной литературы и веб-источников.
3. Список предметных областей

1) Создание сайта агентства недвижимости.

2) Создание Интернет-представительства частного ателье.

3) Создание электронного магазина сотовых телефонов.

4) Создание Интернет-представительства фотосалона.

5) Создание сайта салона красоты.

6) Создание Интернет-представительства рекламного агентства.

7) Создание сайта службы трудоустройства.

8) Создание сайта издательской фирмы.

9) Создание электронного магазина туристического агентства.

10) Создание сайта мебельного цеха.

4. Список рекомендуемой литературы

1) Афонина С. Электронные деньги. – СПб: Питер, 2001. 

2) Балабанов И. Т. Интерактивный бизнес. – СПб: Питер, 2001. 

3) Гуров В. В. Интернет для бизнеса. – М., 1997. 

4) Козье Д. Электронная коммерция. – М.: Издательско-торговый дом "Русская редакция", 1999. 

5) Козырев А. А. Информационные технологии в экономике и управлении. – М., 2000. 

6) Крупник А. Как продать товар и получить деньги в Интернет. – М., 2000. 

7) Соколова А. Н., Геращенко Н. И. Электронная коммерция: мировой и российский опыт. – М., 2000. 

8) Успенский И. В. Энциклопедия Интернет-бизнеса. – СПб, 2001. 

9) Шарма В., Шарма Р. Разработка Web-серверов для электронной коммерции. Комплексный подход.: Пер. с англ.: уч. пос. – М., 2001. 

10) Matthew Reynolds Beginning E-Commerce with Visual Basic, ASP, SQL Server 7.0 and MTS. – Wrox Press, 2000. 

11) Сайты: www.activeserverpages.ru, www.e-commerce.ru, www.icommerce.ru, www.techart.ru, www.assist.ru, www.cybercash.com, www.emoney.ru, www.phptown.ru, runner.tomsk.ru/files.html (драйверы Apache, MySQL, PHP), softsearch.ru/catalog/develop/script/ (скрипты ASP, PHP), cgi.myweb.ru (скрипты ASP, PHP), dweb.ru/soft/ (скрипты ASP, PHP).
Соколова В.В.

