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1. Цели освоения модуля (дисциплины)

В результате освоения данной дисциплины бакалавр приобретает знания, умения и навыки, обеспечивающие достижение целей Ц3, Ц4, Ц7 основной образовательной программы «Физическая культура».
Дисциплина нацелена на подготовку бакалавров к:
· рекреационной деятельности с различными категориями населения;

· организационно-управленческой деятельности по проведению физкультурно-массовых и спортивных мероприятий;
· самообучению и непрерывному профессиональному самосовершенствованию.

2. Место модуля (дисциплины) в структуре ООП

Дисциплина относится к дисциплинам вариативной части профессионального цикла профильной подготовки (Б.3.В.1.18). Она непосредственно связана с другими дисциплинами базовой части: историей физической культуры, теорией физической культуры, психологией физической культуры, которые должны быть изучены до освоения данной дисциплины. Кореквизитами для дисциплины «Маркетинг физкультурно-оздоровительных услуг» являются дисциплины вариативной части профессионального цикла: «Акмеология физической культуры», «Менеджмент физической культуры и спорта», «Организация и проведение спортивно-массовых мероприятий».
3. Результаты освоения модуля (дисциплины)

При изучении дисциплины бакалавры должны научиться самостоятельно организовывать, проводить физкультурно-массовые и спортивные мероприятия, работать с финансово-хозяйственной документацией в сфере физической культуры и спорта. 

После изучения данной дисциплины бакалавры  приобретают знания, умения и опыт, соответствующие результатам основной образовательной программы.  Соответствие результатов освоения дисциплины «Маркетинг физкультурно-оздоровительных услуг» формируемым компетенциям ООП представлено в таблице.
	Формируемые компетенции в соответствии с ООП*
	Результаты освоения дисциплины

	З.1.9, З.3.3, З.3.7, З.3.9, З.3.11, З.3.12, З.3.14, З.3.17,

З.3.19
	В результате освоения дисциплины бакалавр должен знать: 

Основы экономической теории, экономические основы сферы физической культуры и спорта; сущность и социальную значимость своей профессии, основные проблемы, определяющие конкретную область своей будущей профессии, их взаимосвязь в системе знаний; функции психики, основные потребности человека, эмоции и чувства, мотивацию поведения и деятельности, психические особенности людей разного возраста и пола, социально-психические особенности групп людей, психолого-педагогические средства и способы организации и управления индивидом, группой людей; способы взаимодействия педагога с различными субъектами образовательного процесса; историю, социальную сущность, структуру и функции физической культуры, цели, задачи, основные компоненты педагогического процесса сфере физической культуры; принципы и методы физического воспитания различных контингентов населения, основы теории и методики обучения базовым видам физкультурно-спортивной деятельности; социально-биологические основы, цель, задачи, основные направления двигательной рекреации с различными группами населения; основные положения управленческих наук, организационные основы сферы физической культуры и спорта; конституцию РФ, свои гражданские права и обязанности, законы РФ и органов управления в сфере физической культуры и спорта и образования    

	У.1.3, У.3.3, У.3.5, У.3.7, У.3.9, У.3.15, У.3.17, У.3.18
	В результате освоения дисциплины бакалавр должен уметь: 

Анализировать основные экономические события в своей стране и за её пределами, находить и использовать информацию, необходимую для ориентации в основных текущих проблемах экономики; Определять общие и конкретные цели и задачи в сфере физического воспитания, спортивной подготовки, двигательной рекреации и реабилитации как составной части гармоничного развития личности, укрепления ее здоровья, физического совершенствования; использовать в своей деятельности профессиональную лексику; использовать технические средства и инвентарь для повышения эффективности физкультурно-спортивных занятий; использовать методы педагогической и психологической диагностики, изучать коллектив и индивидуальные особенности занимающихся; ориентироваться в законодательстве и правовой литературе, принимать решения и совершать действия в соответствии с законом; разрабатывать и составлять финансовую отчетность, заключать договора на аренду, заказывать и приобретать физкультурно-спортивный инвентарь; организовывать и проводить физкультурно-массовые мероприятия и спортивные соревнования

	В.3.2, В.3.4, В.3.7, В.3.8, В.3.9, В.3.11
	В результате освоения дисциплины бакалавр должен владеть: 

Навыками использования прав и исполнения обязанностей; различными средствами коммуникации в профессионально деятельности; навыками  рационального использования учебно-лабораторного и управленческого оборудования,  специальной аппаратуры и современной компьютерной техники; способами установления контактов и поддержания взаимодействия с субъектами деятельности в сфере физической культуры и спорта в условиях поликультурной среды; способами совершенствования профессиональных знаний и умений путем использования возможностей информационной среды учреждения, региона, области, страны; методами и средствами сбора, обобщения и использования информации о достижениях в сфере физической культуры и спорта, приемами агитационно-пропагандистской работы по привлечению населения к занятиям физической культурой и спортом


В процессе освоения дисциплины у студентов развиваются следующие компетенции:

1. Универсальные (общекультурные) – ОК-1; ОК-5; ОК-6; ОК-7;ОК-15.

2. Профессиональные – ПК-2; ПК-4; ПК-15; ПК-20; ПК-21; ПК-22; ПК-23; ПК-25.
4. Структура и содержание модуля (дисциплины)

4.1 Содержание разделов дисциплины:

1. Методологические основы маркетинга в сфере физической культуры и спорта. Лекция. Семинар.
Маркетинг как наука. Маркетинговые исследования - основа планирования производственной программы. Понятие о рынке. Изучение спроса потребностей. Цели и функции рынок. Рыночные отношения в сфере физической культуры и спорта. Социальная сущность и определение маркетинга. Международный маркетинг. Управление маркетингом. Маркетинг в спорте.

2. Основы предпринимательства в спорт. Лекция. Семинар.
Предпринимательство и его организационноправовые формы. Индивидуальные предприниматели. Акционерные общества. Некоммерческие физкультурноспортивные организации. Малый спортивный бизнес и некоторые формы предпринимательской деятельности. Доходы физкультурноспортивных организаций от предпринимательской деятельности. Предпринимательский подход и его реализация. Финансовый менеджмент спортивного предпринимательства. Интрапренёрство и деловая стратегия спортивных организаций.

3. Виды маркетинга. Лекция. Семинар.
Маркетинг, ориентированный на продукт. Маркетинг, ориентированный на потребителя. Методы изучения рынков сбыта. Маркетинговая деятельность Международного олимпийского комитета.

4. Физкультурнооздоровительные услуги. Лекция. Семинар.

Социально-культурные услуги, как основной продукт отрасли «физическая культура и спорт». Особенности маркетинга физкультурно-оздоровительных услуг. Предложение и спрос на рынке услуг отрасли «физическая культура и спорт». Закон спроса. Закон предложения.
4.2. Структура модуля (дисциплины) по разделам и формам организации обучения
	Название раздела/темы
	Аудиторная работа (час)
	Итого

	
	Лекции
	Практ./сем.

Занятия
	

	1. Методологические основы маркетинга в сфере физической культуры и спорта
	4
	6
	10

	2. Основы предпринимательства в спорт
	2
	4
	6

	3. Виды маркетинга
	2
	4
	6

	4. Физкультурно-оздоровительные услуги
	2
	4
	6

	ИТОГО
	10
	18
	28


4.3 Распределение компетенций по разделам дисциплины

Распределение по разделам дисциплины планируемых результатов обучения

	№
	Формируемые

компетенции
	Разделы дисциплины

	
	
	1
	2
	3
	4

	1. 
	З.1.9
	+
	
	+
	+

	2. 
	З.3.3.
	
	+
	
	+

	3. 
	З.3.7.
	+
	+
	
	

	4. 
	З.3.9.
	+
	
	
	

	5. 
	З.3.11.
	
	+
	
	+

	6. 
	З.3.12.
	+
	+
	
	

	7. 
	З.3.14.
	+
	+
	
	+

	8. 
	З.3.17.
	+
	
	
	+

	9. 
	З.3.19.
	
	+
	
	

	10. 
	У.1.3.
	+
	+
	
	

	11. 
	У.3.3.
	
	+
	
	+

	12. 
	У.3.5.
	+
	+
	
	

	13. 
	У.3.7.
	+
	+
	
	+

	14. 
	У.3.9.
	
	+
	
	+

	15. 
	У.3.15.
	+
	+
	
	

	16. 
	У.3.17.
	
	+
	
	+

	17. 
	У.3.18.
	
	+
	
	+

	18. 
	В.3.2.
	+
	+
	
	

	19. 
	В.3.4.
	
	+
	
	+

	20. 
	В.3.7.
	+
	+
	+
	+

	21. 
	В.3.8.
	
	+
	+
	+

	22. 
	В.3.9.
	+
	+
	+
	+

	23. 
	В.3.11.
	
	+
	+
	+


5. Образовательные технологии

При освоении дисциплины используются следующие сочетания видов учебной работы с методами и формами активизации познавательной деятельности бакалавров для достижения запланированных результатов обучения и формирования компетенций
Методы и формы организации обучения (ФОО)

	ФОО

Методы
	Лекции
	Пр. зан./

Сем.,
	СРС

	IT-методы
	+
	
	+

	Работа в команде
	
	+
	+

	Игра (соревновательный)
	
	+
	+

	Обучение на основе опыта
	
	+
	+

	Проектный метод 
	
	
	+

	Организационно-деятельностный
	
	+
	+


Для достижения поставленных целей преподавания дисциплины реализуются следующие средства, способы и организационные мероприятия:
· изучение теоретического материала дисциплины на лекциях с использованием компьютерных технологий;

· самостоятельное изучение теоретического материала дисциплины с использованием Internet-ресурсов, информационных баз, методических разработок, специальной учебной и научной литературы.
6. Организация и учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы студентов

6.1
Текущая самостоятельная работа студентов, направленная на углубление и закрепление знаний студента, развитие практических умений и заключается в выполнении следующих заданий:

· работа с лекционным материалом, поиск  и обзор литературы и электронных источников информации по индивидуально заданной проблеме курса;
· выполнение домашних заданий, домашних контрольных работ;
· опережающая самостоятельная работа;
· изучение тем, вынесенных на самостоятельную проработку;
· подготовка к лабораторным работам, к практическим и семинарским занятиям;
· подготовка к контрольной работе и коллоквиуму;
· подготовка к зачету/
6.2
Творческая проблемно-ориентированная самостоятельная работа (ТСР), ориентированная на развитие интеллектуальных умений, комплекса универсальных (общекультурных) и профессиональных компетенций, повышение творческого потенциала студентов:
· поиск, анализ, структурирование и презентация  информации;

· выполнение расчетно-графических работ;

· анализ научных публикаций по заранее определенной преподавателем теме;

· анализ статистических и фактических материалов по заданной теме, проведение расчетов, составление схем и моделей на основе статистических материалов.

6.3.
Содержание самостоятельной работы студентов по модулю (дисциплине)
В разделе приводится развёрнутая характеристика тематического содержания самостоятельной работы:

1. Перечень научных проблем и направлений научных исследований.
2. Темы курсовых проектов/работ.
3. Темы индивидуальных заданий.
4. Темы работ в структуре междисциплинарных проектов.
5. Темы, выносимые на самостоятельную проработку.
Темы индивидуальных заданий:
1. Классифицировать выбранный по Вашему желанию спортивный продукт (описать характеристики услуг). 

2. Назвать уровни спортивного продукта:
А) по замыслу; 

Б) в реальном исполнении; 

С) с подкреплением. 

3. Сегментировать рынок спортивного продукта (характеризовать существующих и потенциальных потребителей). 

4. Описать конкурентов выбранного вами спортивного продукта по элементам комплекса маркетинга. 

5. Разработать стратегию маркетинга на этапах жизненного цикла продукта. 

6. Описать ценовую и распределительную политику в отношении выбранного спортивного продукта. 

7. Дать характеристику комплекса продвижения. 

8. Разработать предложения по развитию комплекса маркетинга спортивного продукта (спортивного продукта, цены, методы распределения). 

Темы выносимые на самостоятельную проработку:

1. Что такое факторинг? Что такое субаренда? 

2. Дайте определение понятия инфляции? Назовите 3 вида инфляции? В чем Вы видите причины инфляции? 

3. Что такое лицензия; патент? 

4. Какова схема маркетинговой деятельности предприятия? 

5. Что такое интрапренёр и антрапренёр? Что такое "НоуХау"? 

6. С чего следует начинать спортивной организации, принимающейся за реализацию лицензионной продукции? 

7. Как сделать физкультурно-оздоровительный комплекс доступным и привлекательным для клиентов? 

8. Какие особенности имеют спортивные сооружения, находящиеся на самофинансировании? Из чего формируется имидж Вашего клуба? 

9. От чего зависит уровень заработной платы у тренеров? Как ее повысить?

10. Какие факторы надо учитывать при установлении цены на спортивно-оздоровительные услуги? Как сделать ФОК прибыльным? 

11. Что такое рынок? Какой рынок принято называть идеальным, реальным, цивилизованным? 

12. Проблемы профессионализации большого спорта? 

13. Что должен делать спортивный менеджер для успешного выполнения своих обязанностей? 

6.4 Контроль самостоятельной работы
Оценка результатов самостоятельной работы организуется как единство двух форм: самоконтроль и контроль со стороны преподавателей.
6.5 Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы студентов

1. Галкин В.В. Экономика спорта и спортивный бизнес. - М.: КНОРУС, 2006. 

2. Гуськов С.И. Менеджмент и маркетинг спортивных и физкультурно-оздоровительных услуг: практические рекомендации из зарубежного опыта. - М.: ВНИИФК, 1994. 

3. Гуськов С.И., Куратов А.О. Маркетинг физкультурно-оздоровительных услуг в зарубежных странах. - М.: ЦООНТИ-ФиС, 1993.

4. Internet-ресурс www.marketing.ru

7. Средства (ФОС) текущей и итоговой оценки качества освоения модуля (дисциплины)

Для оценки текущей успеваемости и промежуточной аттестации применяются следующие вопросы и тестовые задания:

Вопросы для контроля знаний студентов

КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ И ЗАДАНИЕ №1. 
1. Кто может стать потенциальным потребителем следующих товаров: 

А) компьютеры; 

Б) спортивные тренажеры; 

С) литература по физическому воспитанию детей и подростков; 

Д) боксерская груша;
Е) акваланги. 

2. Перечислите проблемы, с которыми может столкнуться спортивная организация, не занимающаяся маркетингом. 

3. Объясните, что вы понимаете под задачами выявления, удовлетворения и возобновления потребностей с позиций маркетинга. Как они связаны между собой? 

4. Приведите несколько примеров товаров связанных с занятиями физической культурой и спортом, потребление которых будет определяться каждым из перечисленных факторов: 

А) возраст; 

Б) профессия; 

В) образ жизни;
Г) доходы; 

Д) семья; 

Е) принадлежность к группе. 

5. Вы специалист по маркетингу в фирме. Какие цели вы сформулируете для себя при изучении рынка, если вам предложат: 

А) организовать футбольный клуб; 

Б) построить туристический комплекс; 

С) провести детский спортивный праздник. 

6. Расскажите с позиций маркетолога смысл понятия, скрывающийся за словами потребителя о «недорогом» тренажере, «комфортабельной» гостинице, «уютном» физкультурно-оздоровительном клубе. 

7. Выделите типы покупательских нужд (заявленных, действительных, незаявленных, приятных, тайных). 

А) при покупке дорогого спортивного тренажера, известной торговой марки; 

Б) посещающего небольшой спортивный клуб, расположенный недалеко от дома; 

В) потребителя услуг элитного спортивного центра. 

8. Охарактеризуйте пять концепций маркетинговой деятельности организаций с учетом особенностей сферы ФКиС. 

КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ И ЗАДАНИЕ №2
1. Вы решили создать фирму, предоставляющую спортивные услуги. Спланируйте проведение маркетингового исследования для оценки целесообразности Вашей фирмы. 

2. Составьте перечень источников информации о рынке спортивных услуг Вашего края (района, города). Сформулируйте предложения о процессе сбора этой информации. 

3. Сделайте сегментирование рынка физкультурно-оздоровительных услуг. Выделите наиболее перспективные сегменты. Разработайте предложения по позиционированию физкультурно-оздоровительных услуг на эти сегменты. 

4. Предприниматель разделяет рынок сбыта на отдельные, отличающиеся между собой, сегменты для установления каждому сегменту соответствующего инструмента сбыта. Сегментирование осуществляется по объективным критериям, например, полу, возрасту, доходу, месту проживания, интересам покупателей. 

Примером может служить сегментирование рынка для велосипедов дорожного класса, критерий сегментирования - конструкция изделия. 

	Сегмент
	Доход, руб.
	Формирование изделия

	1
	1,500-3000
	Стандартная модель с

серийным оборудованием

	2
	3000 - 5000
	Велосипед среднего класса

улучшенной комплектации

	3
	Свыше 5000
	Велосипед среднего класса

комплектации люкс


КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ И ЗАДАНИЯ № 3

1. Разработайте схему канала распределения спортивного продукта: запасные части для спортивного оборудования, спортивные костюмы, база отдыха, - идея: «в здоровом теле - здоровый дух», физкультурно-оздоровительный комплекс расположенный в отдаленном микрорайоне города.
2. Через какие капиталы в основном поступают на вашей территории потребительские товары повседневного спроса (приведите конкретные примеры); товары длительного личного потребления (приведите конкретные примеры); инвестиционные товары (приведите конкретные примеры).
3. Магазин спортивной одежды в весенне-летний период года испытывает  значительные трудности с реализацией товаров зимнего ассортимента.
ОТВЕТЬТЕ НА ВОПРОСЫ: 

А) Какую из перечисленных ниже стратегий маркетинга должен использовать менеджер:

· ремаркетинг;

· синхромаркетинг;

· демаркетинг.
Б) В чем выбранный Вами вариант отличается от других? 

В) Перечислите конкретные мероприятия, направленные на стимулирование сбыта. 

4. Выберите рекламу (в газете, телевизионной передаче, на плакате), которая Вам не нравится. Объясните почему. Какую рекламу Вы сами сделали бы для этого товара или услуги.
5. В течение 5-10 минут продумайте и напишите (или нарисуйте) рекламу для следующих товаров и услуг. 

а) спортивный клуб; 

б) спортивное оборудование и инвентарь; 

в) туристское снаряжение; 

г) идея здорового образа жизни; 

д) спортивное питание; 

е) физкультурный вуз. 

6. В течение нескольких дней наблюдайте и записывайте, с какими видами маркетинговой деятельности вы сталкиваетесь в своей повседневной жизни. Результаты своих наблюдений оформите в таблицу.
	Виды маркетинговой

деятельности
	Примеры
	Оценка

	1. Изучение рынка 
	
	

	2. Разработка продукта 
	
	

	3. Реклама 
	
	

	4. Стимулирование сбыта 
	
	

	5. Личные продажи 
	
	

	6. Связи с общественностью 
	
	

	7. Канал распределения 
	
	


7. Найдите в газетах, журналах, других рекламных средствах 2-3 - примера реклам: 

а) спортивного товара; 

б) спортивной организации; 

в) спортивного события; 

г) идеи, связанные с ФКиС

8. Подберите несколько примеров реклам, которые

а) информируют потребителя; 

б) убеждают его в необходимости чего-нибудь; 

в) напоминают о чем-либо.
КОНТРОЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ И ЗАДАНИЕ №4
1. Посетите спортивную секцию в крупном магазине или специализированный спортивный магазин. Рассмотрите несколько категорий товара. Обратите внимание на размеры и цены в пределах товарных категорий. Определите, сравнимы ли цены на товары различных производителей. 

2. В одно и тоже время года многие розничные торговцы проводят сезонные распродажи. Примерами могут быть "летняя распродажа", "рождественская распродажа", "новогодняя распродажа". Почему некоторые торговцы проводят эти распродажи каждый год? Может быть эффективнее проводить распродажи не в традиционное время, чтобы отличаться от конкурентов? Почему? Насколько вообще эффективны стратегии установления цен со скидками и зачетами. 

3. В практике ценообразования на спортивные товары и физкультурно-оздоровительные услуги найдите примеры несоответствия цены и качества спортивного продукта, объясните их. 

4. Сформулируйте и сопоставьте процессы:

· процесс выбора потребителями спортивного продукта на основании цены;

· процесс выбора потребителями спортивного продукта на основании предпочтения марки;

· процесс выбора потребителя спортивного продукта на основании мнений и суждений других потребителей. 

Как взаимосвязаны эти процессы? 

Перечень вопросов для зачета:

1. В инфляционной ситуации резко возрастают цены на все спортивные товары. Имеет ли место рост спроса во время инфляции? Стимулируют ли инфляционные цены увеличение производства и предложения товаров? 

2. Имеется ли взаимосвязь между уровнем издержек производства и эластичностью предложения? 

3. От чего зависит спрос на факторы производства? Почему его называют "производным спросом"? Что составляет основу рыночного ценообразования на факторы производства? 

4. Минимизация издержек и макcимизация прибыли могут изменить спрос фирмы на факторы производства. Почему? Как это происходит? 

5. Какие особенности характерны для рынка труда трудовых ресурсов в сфере услуг? 

6. В чём заключаются современные особенности подготовки кадров для отрасли "физическая культура и спорт"? 

7. Из каких основных видов выплат складывается доход работника физической культуры и спорта? 

8. Что называют маркетингом? Почему предприятия и организации прибегают к маркетингу? 

9. Почему в маркетинге важно изучать потребности в физкультурно-оздоровительных услугах? 

10. Как спортивная организация изучает рынки сбыта физкультурно-оздоровительных услуг? 

11. Что называется жизненным циклом услуг? С какой целью изучается 

жизненный цикл услуг? 

12. Что представляют собой цена и качество физкультурно-оздоровительных услуг? 

13. Перечислите виды физкультурно-оздоровительных услуг. 

14. Каковы различия между общественными и частными спортивно-оздоровительными клубами? 

15. Охарактеризуйте особенности маркетинга физкультурно-оздоровительных услуг. 

16. Каковы источники доходов существующих спортивно-оздоровительных центров, клубов в России? 

17. Кто может стать потенциальным потребителем следующих товаров:
а) компьютеры; 

б) спортивные тренажеры; 

в) литература по физическому воспитанию детей и подростков; 

г) боксерская груша; 

д) акваланги. 

18. Перечислите проблемы с которыми может столкнуться спортивная организация, не занимающаяся маркетингом. 

19. Вы специалист по маркетингу в фирме. Какие цели вы сформулируете для себя при изучении рынка, если вам предложат: 

а) организовать футбольный клуб; 

б) построить туристический комплекс; 

в) провести детский спортивный праздник. 

20. Выделите типы покупательских нужд (заявленных, действительных, незаявленных, приятных, тайных) 

а) при покупке дорогого спортивного тренажера, известной торговой марки; 

б) посещающего небольшой спортивный клуб, расположенный недалеко от дома; 

в) потребителя услуг элитного спортивного центра. 

21. Охарактеризуйте пять концепций маркетинговой деятельности организаций с учетом особенностей сферы ФКиС. 

22. Вы решили создать фирму, предоставляющую спортивные услуги. Спланируйте проведение маркетингового исследования для оценки целесообразности Вашей фирмы. 

23. Составьте перечень источников информации о рынке спортивных услуг Вашего края (района, города). Сформулируйте предложения о процессе сбора этой информации. 

24. Сделайте сегментирование рынка физкультурно-оздоровительных услуг. Выделите наиболее перспективные сегменты. Разработайте предложения по позиционированию физкультурно-оздоровительных услуг на эти сегменты. 

25. Посетите спортивную секцию в крупном магазине или специализированный спортивный магазин. Рассмотрите несколько категорий товара. Обратите внимание на размеры и цены в пределах товарных категорий. Определите, сравнимы ли цены на товары различных производителей. 

26. В практике ценообразования на спортивные товары и физкультурно-оздоровительные услуги найдите примеры несоответствия цены и качества спортивного продукта, объясните их. 

27. Дайте определение понятия спортивный менеджер, маркетинг, спортивный маркетолог? 

28. Какие три основные роли отводят менеджеру в процессе управления? 

29. Что такое факторинг? Что такое субаренда? 

30. Дайте определение понятия инфляции? Назовите три вида инфляции? В чем Вы видите причины инфляции? 

31. Что такое лицензия; патент?
32. Какова схема маркетинговой деятельности предприятия? 

33. Что такое интрапренёр и антрапренёр? Что такое "НоуХау"? 

34. С чего следует начинать спортивной организации, принимающейся за реализацию лицензионной продукции? 

35. Как сделать физкультурно-оздоровительный комплекс доступным и привлекательным для клиентов? 

36. Какие особенности имеют спортивные сооружения, находящиеся на самофинансировании? Из чего формируется имидж Вашего клуба? 

37. От чего зависит уровень заработной платы у тренеров? Как ее повысить?

38. Какие факторы надо учитывать при установлении цены на спортивно-оздоровительные услуги? Как сделать ФОК прибыльным? 

39. Что такое рынок? Какой рынок принято называть идеальным, реальным, цивилизованным? 

40. Проблемы профессионализации большого спорта? 

41. Что должен делать спортивный менеджер для успешного выполнения своих обязанностей? 

Также текущий контроль и итоговый контроль результатов изучения дисциплины осуществляется с помощью разработанного рейтинг-плана.

Форма оценивания – рейтинговая. Практические занятия оцениваются в соответствии формулой (МБз - Туч/Тпоб)+1, где МБз – максимальный балл занятия; Туч - время, затраченное на выполнение задание студентом; Тпоб - время, затраченное на выполнение задание лучшим студентом. 

8. Учебно-методическое и информационное обеспечение модуля (дисциплины)

Основная литература:

1. Галкин, В.В. Экономика спорта и спортивный бизнес : учебное пособие для вузов / В. В. Галкин. — М. : КноРус, 2006. — 317 с. : ил. — Библиогр.: с. 315-318.
2. Золотов, М. И. Экономика массового спорта : учебное пособие / М. И. Золотов, Н. А. Платонова, О. И. Вапнярская ; под ред. В. В. Кузина. — М. : Физическая культура, 2005. — 300 с. : ил. — Библиогр.: с. 279-297.
4. Решетников, А.В. Социальный маркетинг и обязательное медицинское страхование / А. В. Решетников. — М. : Финансы и статистика, 1998. — 336 с. : ил.
Дополнительная литература:

1. Амбарцумов А.А., Стерликов Ф. Ф.1000 терминов рыночной экономики. - М: Крон-Пресс, 1993. 

2. Башкирова М.М., Гуськов СИ. Спортивно - оздоровительные клубы за рубежом. - М.: ВНИИФК, 1994. 

3. Большой экономический словарь: экономика, финансы, бухучет, налоги, страхование, маркетинг, менеджмент, управление / сост. А. Б. Борисов. — 2-е изд., перераб. и доп. — М. : Книжный мир, 2008. — 860 с. — ISBN 978-5-8041-0236-5., Большой экономический словарь: экономика, финансы, бухучет, налоги, страхование, маркетинг, менеджмент, управление / А. Б. Борисов. — 2-е изд., перераб., и доп. — М. : Книжный мир, 2005. — 860 с.
4. Вакалова Л.Г., Гетман Е.П., Зубарев Ю.А., Коваленко М.Г. Экономика физической культуры и спорта. Учебно-методическое пособие. - Краснодар: КГУФКСТ, 2005. 

5. Гуськов С.И. Спорт и маркетинг - М.: ВАГРИУС, 1995.
8.  Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебник для вузов / под ред. В. А. Алексунина. — 5-е изд., перераб. и доп. — М. : Дашков и К, 2007. — 716 с. : ил.
9. Закон Российской Федерации «О предприятиях и предпринимательской деятельности»: Новые законы России. - М.: 1991.
10. Золотов М.М., Кузин В.В., Кутепов М.Е. Менеджмент и маркетинг в спорте. - М.: Школа спортивного бизнеса ГЦОЛИФК, 1991.
11. Кузин В.В. Предпринимательство в зарубежном спорте. - М.: Школа спортивного бизнеса ГЦОЛИФК, 1993.
12. Маркетинг в гостиничной индустрии и туризме: российский и международный опыт / В. С. Янкевич, Н. Л. Безрукова. — М. : Финансы и статистика, 2005. — 416 с. : ил.
13. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебник / Е. И. Мазилкина. — М. : Дашков и К, 2009. — 300 с.
14. Маркетинг и торговля : англо-русский толковый словарь / под ред. М. А. Старчевой. — М. : Олма-прэсс, 2005. — 832 с.
15. Менеджмент и экономика физической культуры и спорта: учебное пособие / М.И. Золотов, В.В. Кузин, М.Е. Кутепов, С.Г. Сейранов. М.: Академия, 2001.
9. Материально-техническое обеспечение модуля (дисциплины)

При изучении основных разделов дисциплины, выполнении практических и семинарских работ бакалавры используют мультимедийное и компьютерное оборудование.
* приложение – Рейтинг-план освоения дисциплины.

Программа составлена на основе Стандарта ООП ТПУ в соответствии с требованиями ФГОС-2010 по направлению «Физическая культура» и профилю подготовки  «Физкультурно-оздоровительные технологии».
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